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二、说明、目录、图表目录

    经过多年的发展，月子中心以其专业性与系统性获得广大消费者认可。越来越多产妇选择

在月子中心坐月子。受益于我国新生人口的不断增长和月子中心发展模式的不断成熟，近年

来我国月子中心市场规模得到迅速扩展。2016年，我国月子中心市场规模约82.6亿元

，2010-2016年复合增长率达41.6%。

    然而，由于月子中心刚起步，尚未有完善的监管机制，市场准入门槛较低，以至于出现企

业质量良莠不齐的现状，使得很多打算去月子中心的妈妈望而却步，随着行业标准和监管政

策的趋严，我们预计月子中心具有相当大的市场潜力。保守估计未来月子中心市场的年增长

率为25%，据此推算出2017年月子中心的市场规模约为105亿元，预计到2022年月子中心的市

场规模在320亿元以上。
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（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动向

7.2.11 台湾悦笙国际月子会所

（1）企业发展简介

（2）企业团队建设

（3）企业运营管理体系

（4）企业品牌加盟支持政策

（5）企业特色服务

（6）企业经营情况分析

（7）企业优劣势分析

7.2.12 上海广禾堂餐饮管理有限公司

（1）企业发展简介

（2）企业团队建设

（3）企业服务特色

（4）企业销售网络

（5）企业优劣势分析

7.2.13 金月汇精致月子会所

（1）企业发展简介

（2）企业团队建设

（3）企业服务特色

（4）企业服务配套

（5）企业优劣势分析

7.2.14 山东福座母婴护理股份有限公司

（1）企业发展简介

（2）企业团队建设

（3）企业服务特色

（4）企业经营情况

（5）企业收费服务

（6）企业服务配套

（7）企业优劣势分析

（8）企业发展战略



7.2.15 美梦洛城香水湾月子中心

（1）企业发展简介

（2）企业特色

（3）企业服务理念

（4）企业服务配套

（5）企业优劣势分析

 

第8章：中国月子中心行业前景预测与投资建议

8.1 月子中心行业发展前景与趋势预测

8.1.1 行业发展前景预测

8.1.2 行业发展趋势预测

（1）行业监管趋势预测

（2）行业竞争趋势预测

（3）行业价格趋势预测

8.2 月子中心行业投资潜力分析

8.2.1 行业投资现状分析

8.2.2 行业进入壁垒分析

（1）准入壁垒

（2）规模壁垒

（3）品牌壁垒

8.2.3 行业投资风险预警

（1）行业政策风险

（2）服务质量风险

（3）人力资源风险

（4）单位信誉风险

（5）服务纠纷风险

（6）市场竞争风险

（7）其他风险分析

8.2.4 行业兼并重组分析

8.3 月子中心行业投资策略与建议

8.3.1 行业投资机会分析

（1）月子中心投资价值分析



（2）月子中心投资机会分析

8.3.2 行业商业模式建议
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