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二、说明、目录、图表目录

    当前我国经济发展已经进入新常态，传统的依靠投资与出口带动经济增长的方式越来越难

以为继，粗放式增长所暴露出来的经济发展模式和产业结构问题已经引起了社会的重视，如

何调整产业结构、促进经济转型成为了摆在我们面前亟待解决的问题。

    有效扩大居民的消费需求，成为解决我国经济增长方式转型的重要途径。当前，我国居民

消费在GDP中所占的比重在35%以下，这与成熟的发达国家的经济结构有明显差异。以美国

和日本为例，自20世纪70年代以来，美国居民消费在GDP中的比重一直保持在60%以上，日本

也保持在50%以上，且其消费占GDP的比重呈逐渐上升趋势。美国和日本的数据说明，我国

经济增长方式从依靠投资带动转向依靠消费带动存在巨大的提升空间，同时也向我们展示了

中国未来以消费劳动经济增长的无限潜力。为此，新一届政府高度重视消费对国民经济的拉

动作用，并出台了一系列关于消费金融的政策。产业研究院预计，未来几年我国消费信贷市

场规模将会维持20%以上的年复合增长率，到2020年消费信贷规模将超过35万亿元，巨大的蛋

糕吸引了众多巨头加入消费金融行业。
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