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二、说明、目录、图表目录

    亲子装又称家庭装，是现代服装的一个分支，可以单穿也可以组合穿。亲子装主要由成人

服装和儿童服装组成。包括：父子装、母子装、母女装及全家亲子装等。亲子装一词在中国

受到社会大众的热捧，源自中国的一胎化政策，小孩受到父母的珍宠，视为珍宝般呵护的情

感因素，小孩参与大人社交、旅游、亲子活动频繁，推升了亲子服饰市场的大量需求，成为

市场上大众所关注的热门项目。
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