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二、说明、目录、图表目录

     由于现代人生活节奏的加快和工作压力的增大，使人们在业余时间追求一种放松、悠闲的

心境，反映在服饰观念上，休闲装以不可阻挡之势侵入了正规服装的世袭领地（一些重大、

正规的社交场合除外）。最近10年来，休闲服装已快速发展成为服装产业的增长点、人们衣

着消费的新亮点、媒体关注的新焦点。 

     适用于休闲场合穿着的服装款式，一般有家居装、牛仔装、运动装、沙滩装、茄克衫、T

恤衫等。男式西服也可以做成休闲装，做男式休闲西服，面料有小格子薄呢、灯心绒、亚麻

、卡丹绒等，式样大多数为不收腰身的宽松式，背后不开叉，有的肘部打补丁，有的采用小

木纹钮扣等等。正装、套装在休闲风潮的影响下，引入了商务休闲概念，休闲装成为中国男

士最广泛最普遍的穿着；市场份额重排座次，作为舶来品的休闲装成为男、女、童装所有品

类中，市场份额增长最快的一个。 

     中国的休闲服装经过了三代的发展。第一代是港澳台等品牌进入大陆带来休闲服装概念；

第二代是国内品牌崛起，休闲服着装方式普及；第三代是追求个性化、时尚化、高品质化、

体现新生活方式为特征的休闲服装理念出现；目前，中国将进入休闲服装行业发展的第四代

，服装的生产与制造更加注重体现技术与科技，跨领域的品牌运作将成为企业的重要生存技

能。在国内，休闲服装产业基地基本呈&ldquo;三足鼎立&rdquo;状态，以上海、江浙一带为主

的&ldquo;海派&rdquo;、以福建为主的&ldquo;闽派&rdquo;，以广东中山为主的&ldquo;粤

派&rdquo;，发展各有所长。

     中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国休闲服装行业分析与未来发展趋势报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

     中国产业研究报告网是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，

行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投

资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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