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二、说明、目录、图表目录

    动漫衍生品是指从漫画、卡通动画影视、游戏等原生动漫作品中派生出来的事物,它是经过

专业设计师的多层次多角度开发而制造出的一系列可供售卖的服务或产品,如音像制品、图书

、游戏、玩具、模型、服饰、食品、文具、日用品等,甚至可以拓展到主题餐饮、主题公园等

旅游业和服务产业。由此可见,动漫衍生品的涉及范围十分广泛,在人们的日常文化生活中占据

着相当大的比重,具有巨大的经济意义和社会意义,某种程度上还代表着一定的社会文化症候,

可以引领一时期内时尚潮流的走向。 

    根据LIMA（全球特许授权商品联合会）数据，2015年全球衍生品市场（只计算特许授权商

品）规模为2517亿美元，其中娱乐/角色形象市场1132亿，是全球383亿电影票房的2.9倍。国外

大IP衍生品收入占总收入比重超过70%，同时衍生品也是打通IP泛娱乐化的重要节点，IP原生

内容辐射至更多内容领域（例如漫威：漫画&rarr;动漫、电影、电视剧）需要以衍生品为纽带

提高消费者粘性。IP衍生品作为长尾消费市场，是各类内容变现的重要途径之一，包括动漫

、电影和游戏在内的内容领域，都可以通过周边衍生品实现IP的持续发酵与运营，一方面为

内容方提供了利润，另一方面也延长了IP的半衰期，极大提升了IP价值。 

    2015年我国动漫衍生品市场约为380亿，其中玩具占比51%，整体市场规模依旧较小和偏低

龄化，与国外成人化消费占主导存在一定差异。未来伴随内容制作能力的增强以及渠道能力

的扩充，我国衍生品市场将快速增长。 

    我国的金融业正处在蓬勃发展期，目前国内的金融衍生品产品种类正在逐步增加，涵盖了

期货市场、债券市场、证券市场、外汇市场等。文化方面，近年来中国文化创意产业迅速发

展，随着中国文化交易市场和文化授权市场的建立，中国文化创意衍生品市场也逐步成长起

来，各种业态的衍生品竞相呈现。其中，动漫衍生品产业发展较为迅速。 

    随着中国动漫产业的发展，中国动漫玩具市场规模也在稳步提升，我国已成为全球动漫衍

生品在制造加工领域的重要基地，全球大约80%的动漫衍生品均在国内生产。动漫衍生产业

属于动漫创意产业的下游产业，建立在动漫创意内容品牌化的基础上，是对动漫品牌价值的

深入挖掘，2016年我国动漫衍生品行业市场规模已达475亿万元。 
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