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二、说明、目录、图表目录

    我国酒店客房用品包含房间内除电器产品外所有的产品和设施、设备，主要产品包含床、

被子、桌椅、毛巾、一次性洗漱用品、垃圾桶、沙发、茶几等产品。其中，被子、床、毛巾

等产品可以多次使用，与酒店客房数量成正相关关系，对于一次性洗漱用品，其每天的使用

量都回很大，与入住人数成正相关。随着我国旅游行业的不断成熟，我国酒店数量的不断增

长，我国酒店用品、一次性用品的市场规模都将得到较大的增长。

    近年来，酒店用品行业不断水涨船高，总产值早已以万亿元计算。据不完全统计，广东省

酒店用品企业超过15万家，总产值约占全国总产值的40%，居于全国&ldquo;龙头&rdquo;位置

。走在高端酒店用品领域的广东酒店用品企业，正面临着来自市场的机遇与挑战。智能化、

多样化、节能化是未来酒店用品发展的方向，品牌与创新仍是企业生命力的所在。

    近几年，我国酒店用品企业发展迅速，不断引进国外先进生产设备和工艺，加大产品研发

力度，产销两旺，实现了飞速发展。在产品结构以及生产工艺水平上得到长足发展，国内优

势资源得到有效利用，由于星级酒店主要集中在东部经济发达地区，下游需求的集中带动上

游产业集中发展，国内规模以上酒店用品生产企业主要集中在长三角以及珠三角一带。

    从酒店用品的销售周期来看，十一黄金周的旅游热拉动了酒店用品的内需，致使前几个月

内酒店用品的价格持续上涨，而随着中秋、十一黄金周热潮的远去，酒店餐饮、住宿业客流

量下降，厨房设备用用类及餐饮设备用品类价格指数回落至理性水平。然而，即将到来的圣

诞、元旦将会给带来一轮新的旅游热潮，届时，酒店用品行业将会有望止跌反弹，迎来新的

局面。

    从市场需求层级来看，国内市场空间越来越大，包括国外的许多著名酒店都在进入中国市

场，如果这些酒店用品能够逐步实现本土化采购，相信不会太久，我国的酒店用品能够全面

覆盖五星级酒店用品的采购。
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