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二、说明、目录、图表目录

    自媒体是指私人化、平民化、普泛化、自主化的传播者，以现代化、电子化的手段，向不

特定的大多数或者特定的单个人传递规范性及非规范性信息的新媒体的总称。 

    从21世纪初的博客到2009年新浪微博的上线，自媒体完成了原始的积累，2011年微信的面世

将自媒体主战场转移到手机等移动终端上。2013年微信公众账号的面世将自媒体行业推向一

个高潮。2014年以来，自媒体行业迎来爆发式增长，微信公众号、微博、百度百家、今日头

条、虎嗅网等多个自媒体平台快速发展。当下，各大视频网站相继推出自媒体视频节目，视

频自媒体将成为下一个行业热点。2014年8月，国家互联网信息办公室发布《即时通信工具公

众信息服务发展管理暂行规定》，对微信自媒体为主的即时通讯公众信息服务的运营划

出&ldquo;七条底线&rdquo;。&ldquo;微信十条&rdquo;显然意在净化微信自媒体生态。对行业

的监管及规范有一定的正面效果。 

    现如今，自媒体开始进入资本时代，大额的投融资案例频出，这也说明自媒体将进入行业

整合的过程，目前数以千万的自媒体中，缺乏核心竞争力，用户粘性低，无法提供持续的优

质内容的自媒体将消失，而那些掌握了粉丝资源的自媒体将开始往资本化、公司化方向发展

。 
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