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二、说明、目录、图表目录

    前言

    电梯是指以动力驱动，利用沿刚性导轨运行的箱体或者沿固定线路运行的梯级（踏步），

进行升降或者平行运送人、货物的机电设备，电梯包括垂直运行的电梯、倾斜方向运行的自

动扶梯、倾斜或水平方向运行的自动人行道。

近几年我国电梯行业保有量情况如下图所示：

 2008-2015年中国电梯行业保有量情况 资料来源：国家质检总局

 

    本电梯行业研究报告共十六章，是中国产业研究报告网公司的研究成果，通过文字、图表

向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。中国产业研究报告网在其多年的行

业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领

先地位。本中国电梯行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据

资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由中国产业研究报告网公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主

要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心

、国家海关总署、知识产权局、中国产业研究报告网提供的最新行业运行数据为基础，验证

于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了中国电梯行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国电梯行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国电梯行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。

 

报告目录：

第一部分 行业发展现状   1

第一章 电梯行业发展概述      1

第一节 电梯行业基本知识 1

一、电梯的定义及分类       1

二、自动扶梯分类概述       6

第二节 电梯交通配置发展概况 6

一、电梯交通配置概念       6

二、电梯交通配置发展       6



第三节 电梯行业发展成熟度分析     8

一、中国电梯发展历程       8

二、行业发展周期分析       27

三、行业中外市场成熟度对比    28

四、行业及其主要子行业成熟度分析       29

 

第二章 电梯行业技术发展分析      31

第一节 行业技术发展现状 31

一、2013年中国首创电梯能量回馈装置   31

二、我国电梯行业标准       31

三、超高速电梯技术发展的难题       37

四、2013年节能环保成电梯技术的焦点   38

五、2015-2016年电梯技术发展情况分析 55

第二节 电梯技术的发展趋势分析     92

一、智能大厦电梯发展趋势       92

二、智能建筑电梯监控技术方向       93

三、电梯技术的整体发展趋势    95

四、电梯驱动技术的发展趋势    97

五、2015年电梯技术发展趋势   99

 

第三章 国外电梯行业发展分析      100

第一节 全球电梯产业发展格局分析 100

一、2015年市场发展现状分析   100

二、2015年市场竞争格局分析   101

三、2015年全球市场发展特点   102

第二节 美国电梯产业发展分析 107

一、2014年美国电梯产业发展现状   107

二、美国电梯产业优势和劣势分析    109

三、美国电梯产业发展趋势分析       112

第三节 日本电梯产业发展分析 112

一、2015年日本电梯产业发展现状   112

二、日本电梯产业优势和劣势分析    114



三、日本电梯产业发展趋势分析       116

 

第四章 中国电梯行业发展分析      117

第一节 2015年中国电梯行业发展状况     117

一、2015-2016年电梯行业发展状况分析 117

二、2015年中国电梯行业发展动态   120

三、2015-2016年电梯行业经营业绩分析 123

四、2015-2016年我国电梯行业发展热点 124

第二节 2015-2016年电梯行业发展机遇和挑战分析       126

一、2015-2016年电梯行业发展机遇分析 126

二、2015年国际经济环境对电梯行业影响      130

三、2015年国家投资对电梯行业影响      131

第三节 2015年中国电梯市场供需状况     133

一、2015年中国电梯市场供给能力   133

二、2015年中国电梯市场需求分析   134

三、2015中国电梯产品价格分析      136

 

第五章 电梯产业经济运行分析      138

第一节 2014年我国电梯行业经济运行分析     138

一、2014年我国电梯行业经济运行总述   138

二、2014年我国电梯产品销售情况   138

三、2014年我国电梯应收账款净额情况   139

四、2014年我国电梯产品出口交货值情况      139

五、2014年我国电梯各地区生产销售情况      139

第二节 2015年我国电梯行业经济运行分析     141

一、2015年我国电梯行业经济运行总述   141

二、2015年我国电梯产品销售情况   141

三、2015年我国电梯应收账款净额情况   141

四、2015年我国电梯产品出口交货值情况      142

五、2015年我国电梯各地区生产销售情况      142

第三节 2015年中国电梯产销分析     143

一、2015年中国电梯产量分析   143



二、2015年中国电梯产量区域格局与集中度分析   144

三、2015年中国电梯销量分析   146

 

第六章 我国电梯产业进出口分析 152

第一节 我国电梯进口分析 152

一、2014年进口总量分析   152

二、2014年进口结构分析   152

三、2014年进口区域分析   155

第二节 我国电梯出口分析 155

一、2014年出口总量分析   155

二、2014年出口结构分析   156

三、2014年出口区域分析   158

第三节我国电梯进出口预测       159

一、2015年进口分析   159

二、2015年出口分析   162

三、2018-2024年进口预测 165

四、2018-2024年出口预测 165

 

第七章 中国电梯行业市场需求分析     167

第一节 影响电梯需求的主要因素分析     167

一、2015-2016年城镇人口以及人口密度 167

二、2015年国家房地产景气指数分析      168

三、2015年房地产市场运行情况分析      169

第二节 消费者对电梯的消费偏好分析     175

一、消费者电梯品牌偏好    175

二、电梯用户满意度调查    177

三、电梯用户满意度测评    177

四、电梯用户需求变化       179

第三节 电梯企业的营销策略分析     180

一、电梯销售人员的素质分析    180

二、电梯企业的销售管理分析    181

三、电梯企业的渠道创新策略分析    183



第四节 电梯差异化营销策略分析     185

一、创造客户就是创造差异       185

二、产品差异化、市场差异化和形象差异化    186

三、以市场调查、细分和定位为基础的差异化策略       187

第五节 电梯企业的跨媒体宣传策略 188

一、市场研究       188

二、目标用户购买行为研究       189

三、媒介研究       192

四、广告研究       193

 

第二部分 行业竞争格局   195

第八章 电梯行业竞争格局分析      195

第一节 中国电梯行业的发展周期     195

一、电梯行业的增长性与波动性       195

二、2015年电梯行业的经济周期      196

三、2015年电梯行业的成熟度   196

第二节 电梯行业竞争分析 198

一、国际市场发展现状       198

二、2015-2016年国际市场竞争分析 198

三、2015-2016年国内市场竞争分析 199

四、国际市场变化对国内市场影响分析    199

第三节 各类型电梯市场竞争分析     200

一、快速电梯销量迅猛       200

二、小机房电梯将全面替代普通电梯       201

三、无机房电梯的发展       202

四、观光电梯的选择    205

五、住宅电梯的价格和配置       206

第四节 2015-2016年我国电梯竞争分析   207

一、2015-2016年我国电梯品牌竞争分析 207

二、2015-2016年国内外电梯厂商竞争力对比 208

三、2014年我国电梯市场集中度分析      210

四、2014年国内主要电梯企业动向   211



五、2014年国内电梯拟在建项目分析      212

 

第九章 电梯企业竞争策略分析      214

第一节 电梯市场竞争策略分析 214

一、2016年电梯市场增长潜力分析   214

二、2016年电梯主要潜力品种分析   220

三、现有电梯产品竞争策略分析       221

四、潜力电梯品种竞争策略选择       222

五、典型企业产品竞争策略分析       222

第二节 电梯企业竞争策略分析 223

一、国际经济形势对电梯行业竞争格局的影响       223

二、全球经济下电梯行业竞争格局的变化       224

三、2018-2024年我国电梯市场竞争趋势 225

四、2018-2024年电梯行业竞争格局展望 225

五、2018-2024年电梯行业竞争策略分析 226

六、2018-2024年电梯企业竞争策略分析 227

 

第十章 国内电梯重点企业竞争分析     229

第一节 上海三菱电梯有限公司 229

一、企业概况       229

二、竞争优势分析       231

三、经营状况       232

四、2018-2024年发展战略 234

第二节 日立电梯（中国）有限公司 234

一、企业概况       234

二、竞争优势分析       236

三、经营状况       238

四、2018-2024年发展战略 239

第三节 奥的斯电梯公司     239

一、企业概况       239

二、竞争优势分析       241

三、经营状况       242



四、2018-2024年发展战略 243

第四节 通力电梯有限公司 243

一、企业概况       243

二、竞争优势分析       246

三、经营状况       247

四、2018-2024年发展战略 248

第五节 东芝电梯（中国）有限公司 248

一、企业概况       248

二、竞争优势分析       251

三、经营状况       252

四、2018-2024年发展战略 254

第六节 蒂森克虏伯集团     254

一、企业概况       254

二、竞争优势分析       258

三、经营状况       259

四、2018-2024年发展战略 260

第七节 迅达集团 261

一、企业概况       261

二、竞争优势分析       263

三、经营状况       263

四、2018-2024年发展战略 264

第八节 华升富士达电梯有限公司     265

一、企业概况       265

二、竞争优势分析       266

三、经营状况       267

四、2018-2024年发展战略 269

 

第三部分 行业前景预测   270

第十一章 电梯发展趋势分析 270

第一节 2015年电梯产业发展趋势分析     270

一、2015年电梯技术趋势   270

二、2015年电梯价格趋势   270



第二节 2018-2024年中国电梯行业发展趋势分析   271

一、2018-2024年中国电梯行业发展分析 271

二、2018-2024年中国电梯行业技术开发方向 272

第三节 2018-2024年中国电梯行业前景展望分析   277

一、电梯行业市场格局及竞争趋势展望    277

二、2018-2024年电梯行业经济效益分析 277

三、决定电梯企业市场竞争力的关键因素       278

第四节 未来电梯行业的发展重点     281

一、无齿轮电梯成主流       281

二、电梯节能潜力巨大       282

三、绿色电梯发展趋势       283

四、电梯性能提高趋势       283

五、电梯品牌整合趋势       284

六、用手机操控的电梯       285

 

第十二章 未来电梯行业发展预测 286

第一节 2018-2024年国际电梯市场预测   286

一、2018-2024年全球电梯行业产能预测 286

二、2018-2024年全球电梯市场需求前景 286

三、2018-2024年全球电梯市场价格预测 287

第二节 2018-2024年国内电梯市场预测   288

一、2018-2024年国内电梯行业产能预测 288

二、2018-2024年国内电梯行业产量预测 288

三、2018-2024年国内电梯市场需求前景 289

四、2018-2024年国内电梯市场价格预测 290

五、2018-2024年国内电梯行业集中度预测     291

第三节 2018-2024年电梯行业运行状况预测   291

一、2018-2024年行业工业总产值预测     291

二、2018-2024年行业销售收入预测 292

三、2018-2024年企业数量及变化趋势预测     293

四、2018-2024年行业利润指标及变化趋势预测     293

五、2018-2024年行业总资产预测     294



 

第四部分 投资战略研究   295

第十三章 电梯行业投资现状分析 295

第一节 2014年电梯行业投资情况分析     295

一、2014年总体投资及结构      295

二、2014年投资规模情况   296

三、2014年投资增速情况   296

四、2014年分行业投资分析      297

五、2014年分地区投资分析      297

六、2014年外商投资情况   298

第二节 2015年电梯行业投资情况分析     301

一、2015年总体投资及结构      301

二、2015年投资规模情况   301

三、2015年投资增速情况   302

四、2015年分行业投资分析      303

五、2015年分地区投资分析      303

六、2015年外商投资情况   304

 

第十四章 电梯行业投资环境分析 307

第一节 经济发展环境分析 307

一、2015-2016年我国宏观经济运行情况 307

二、2018-2024年我国宏观经济形势分析 309

三、2018-2024年投资趋势及其影响预测 311

第二节 政策法规环境分析 315

一、2015年电梯行业政策环境   315

二、2015年国内宏观政策对其影响   321

三、2015年行业产业政策对其影响   322

第三节 社会发展环境分析 323

一、国内社会环境发展现状       323

二、2015年社会环境发展分析   335

三、2018-2024年社会环境对行业的影响分析 336

 



第十五章 电梯行业投资机会与风险     338

第一节 电梯行业投资效益分析 338

一、2015-2016年电梯行业投资状况分析 338

二、2018-2024年电梯行业投资效益分析 339

三、2018-2024年电梯行业投资趋势预测 339

四、2018-2024年电梯行业的投资方向     340

五、2018-2024年电梯行业投资的建议     341

六、新进入者应注意的障碍因素分析       349

第二节 影响电梯行业发展的主要因素     350

一、2018-2024年影响电梯行业运行的有利因素分析     350

二、2018-2024年影响电梯行业运行的稳定因素分析     351

三、2018-2024年影响电梯行业运行的不利因素分析     351

四、2018-2024年我国电梯行业发展面临的挑战分析     352

五、2018-2024年我国电梯行业发展面临的机遇分析     352

第三节 电梯行业投资风险及控制策略分析     355

一、2018-2024年电梯行业市场风险及控制策略     355

二、2018-2024年电梯行业政策风险及控制策略     355

三、2018-2024年电梯行业经营风险及控制策略     356

四、2018-2024年电梯行业技术风险及控制策略     357

五、2018-2024年电梯同业竞争风险及控制策略     357

六、2018-2024年电梯行业其他风险及控制策略     358

 

第十六章 电梯行业投资战略研究 359

第一节 电梯行业发展战略研究 359

一、战略综合规划       359

二、技术开发战略       359

三、业务组合战略       359

四、区域战略规划       359

五、产业战略规划       360

六、营销品牌战略       360

七、竞争战略规划       360

第二节 对我国电梯品牌的战略思考 361



一、企业品牌的重要性       361

二、电梯实施品牌战略的意义    364

三、电梯企业品牌的现状分析    365

四、我国电梯企业的品牌战略    366

五、电梯品牌战略管理的策略    367

第三节 2018-2024年电梯行业投资战略研究   369

一、2016年装备制造行业投资战略   369

二、2016年我国电梯企业投资战略   370

三、2018-2024年电梯行业投资战略 380

四、2018-2024年细分行业投资战略 382

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R05/R0502/201803/16-255401.html

http://www.chinairr.org/report/R05/R0502/201803/16-255401.html

