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一、报告报价

《2018-2024年中国冬虫夏草市场研究与投资前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    冬虫夏草是一种药物名，它的外形特别奇特，冬天是虫子，夏天却是草。那么它是怎样从

虫子转为草的?夏天一种称为虫草菌的真菌孢子成熟散落后萌发成菌丝钻到蝠蛾的幼虫身体内

，吸取幼虫体内的营养。蝠蛾的幼虫躲进土壤中，这时虫草菌长出很多丝状体，称为菌丝体

。幼虫由于体内的营养物质被吸完，只剩下僵死的空壳，当然不能变成蝠蛾了。第二年春夏

，气温和天气合适，菌丝体从幼虫的口器中长出，伸出地面。顶端略为膨大，外形像根棒，

表面有许多小球形孢子。这些孢子可在空气中飞舞传播，草丛里不知又有多少蝠蛾幼虫将成

为这些孢子的生活场所。2016年中国冬虫夏草十大品牌企业排名                                    序列                

                   公司名称                                    基本情况介绍                                                    1                                    

同仁堂                                    中国北京同仁堂（集团）有限责任公司，创于1669年，中药行业著名

的老字号，开创中药西制的先河，中成药是其主要产品，集现代制药业/零售商业/医疗服务

板块于一体的现代中医药集团。            中国北京同仁堂（集团）有限责任公司是市政府授权经

营国有资产的国有独资公司，始创于1669年，至今已有345年的历史。近年来，集团坚

持&ldquo;以现代中药为核心，发展生命健康产业，成为国际知名的现代中医药集团&rdquo;的

发展战略，以&ldquo;做长、做强、做大&rdquo;为方针，以创新引领、科技兴企为己任，销售

收入、实现利润、出口创汇及海外终端数量均居全国同行业第一。            自1997年以来，同仁

堂保持了持续健康的发展，经济指标连续15年保持两位数增长，实现了每五年翻一番。截

至2011年，集团资产总额140亿元，销售收入163亿元，实现利润13.16亿元，出口创汇3392万美

元，在海外16个国家和地区开办了64家药店和1家境外生产研发基地，产品销往海外40多个国

家和地区。            同时，同仁堂既是经济实体又是文化载体的双重功能日益显现，品牌的维护

和提升、文化的创新与传承等取得了丰硕成果，&ldquo;同仁堂中医药文化&rdquo;已列入首批

国家级非物质文化遗产名录，与国家汉办签署了联合推广同仁堂中医药文化的战略合作框架

协议，运用孔子学院平台进一步加大了同仁堂文化的海外传播力度。                                                   

2                                    三江源                                    1998年，依托三江源区域得天独厚的道地冬虫夏草

资源，三江源品牌诞生了，这比三江源自然保护区的成立还要早两年。            三江源品牌历

经18年专注、务实的诚信经营，自主生产经销 &ldquo;三江源&rdquo;牌的冬虫夏草、红景天

、贝母、藏红花、雪莲、人参果等地方名贵药材，远销全国20多个省、市、自治区和港、澳

、台及整个东南亚等地区，所经营的产品以道地正宗著称。以至于提起冬虫夏草，懂行的人

都知道这样两句话&mdash;&mdash;世界冬虫夏草看中国，中国冬虫夏草三江源。            2006年

，&ldquo;三江源&rdquo;牌冬虫夏草被国家工商总局认定为&ldquo;中国驰名商标&rdquo;，成

为行业唯一获此殊荣的品牌；2010年，被国家质量监督检验检疫总局认定为 &ldquo;中国地理



标志保护产品&rdquo;，道地正宗得到了政府部门的认可。            为了丰富产品形态，三江源

于2008年进军冬虫夏草含片领域。开发引进德国先进的充氮低温粉碎、无添加压片成型等多

项专利技术，于 2011年成功研发出拥有高端科技含量的冬虫夏草含片系列产

品&mdash;&mdash;三江源神草，同时布局冬虫夏草原草与含片两大市场。            2014年12月，

首届中国冬虫夏草文化论坛在上海召开。三江源凭借十年如一日守护冬虫夏草道地文化的贡

献，获颁杰出贡献奖，并与众多参会行业权威人士一起发出守护冬虫夏草道地文化的倡议

。2015年1月，三江源扎西才吉公益慈善基金正式成立，三江源成为行业内首个拥有公益慈善

基金的企业。            2015年3月3日，三江源正式登陆新三板市场，为三江源的资本运作打开空

间，从而助力三江源在冬虫夏草行业的布局与发力，为三江源的再次腾飞插上双翼。而伴随

三江源的做大做强，也将推动冬虫夏草行业的集中化发展，为带动少数民族地区经济的发展

做出贡献，让三江源区域的道地资源走向世界造福人类。                                                    3                     

              神象                                    上海市药材有限公司，神象，鹿茸十大品牌，成立于1955年，上

海市著名商标，上海名牌产品，国内较大的参茸保健品专营企业，中药材、中药饮片、中成

药、中药保健品的制造和分销的大型企业。            上海市药材有限公司是上海医药集团股份有

限公司的全资子公司，成立于1955年。六十年来，依靠员工的传承接力和开拓奋进，公司成

为涵盖中药材、中药饮片、中成药、中药保健品的制造和分销的大型企业。            公司拥有中

成药生产基地5个，贡献了剂型、产品和工艺等多项行业首创性成果，产品包括一、二、三类

新药和经典中成药等近400种。            公司拥有中药饮片生产基地7个，并在全国多个地道药材

产区拥有符合GAP规范的种植基地，形成从药材源头到饮片加工的全程闭环式标准化管理，

经营品种1000余个，年吞吐量30000吨。            公司坚持医药现代流通方向，强化终端渠道建

设，销售网络遍布全国，尤其全覆盖上海各级医疗单位，是本地区域市场的中成药分销业领

导者和各地成药进入申城的首选经销商。            公司拥有上海市中药研究所和经&ldquo;中国

合格评定国家认可委员会&rdquo;(CNAS)审定的技术检测中心等技研机构；旗下的上海雷允

上药业有限公司、上海杏灵科技药业股份有限公司、上海华宇药业有限公司均为&ldquo;上海

市高新技术企业&rdquo;，迄今已开发多个拥有自主知识产权的新药，获得国家和国际授权专

利146项，其中包括发明专利50项，荣膺国家科学技术进步二等奖等奖项。                                        

           4                                    同庆和堂                                    同庆和堂始创于1736年（乾隆元年），发源

于浙东名镇，历史上在浙、苏、皖三地有广泛而深远的影响，因其药材纯正、普济平民，乾

隆皇帝曾御题牌匾。流年无痕，转至新世纪，同庆和堂在复兴、创新的战略规划下获得了快

速的发展，在青海、四川和韩国、加拿大等地建立了药材基地，专营以冬虫夏草为主的原生

态滋补品和其他贵细药材。            浙江同庆和堂药材有限公司是一家大型原生态药材贸易和研

发机构。公司凭借&ldquo;同庆和堂&rdquo;百年药号的文化传承以及品牌优势，2008年在被国



家评为&ldquo;中华老字号第一街&rdquo;的杭州河坊街88号开设了首家产品专卖店。拟在杭州

、北京、上海等三十个以上的重点城市建立自营店和商场、超市、药房专柜。同时，依托青

海省青藏药材有限公司区位优势，在青海省玉树地区建立了完善的收购、贸易体系。高起点

、高规划，使公司从一开始就赢得了市场的信任和社会各界的支持，很快走上了健康发展的

轨道。            公司目前拥有百年药号 &ldquo;同庆和堂&rdquo;和藏药品牌&ldquo;那圣

地&rdquo;，在青海省建有高原特色药材的仓储、加工、包装基地，销售网络辐射全国主要大

中城市。正以资本优势、资源优势、技术优势、人才优势和管理优势，迅速发展为原生态药

材领域的领先企业。                                                    5                                    雷允上                                    吴门

名医雷大升（1696--1779年）字允上，号南山，自幼读书习医，清康熙五十四年（1715年）弃

儒从医。清雍正十二年（1734年），雷大升在苏州阊门内专诸巷天库前周王庙弄口，开设了

诵芬堂老药铺，始创雷允上药业。雷大升著有《金匮辨证》、《要症方略》、《经病方论》

、《丹丸方论》等典籍。由于医术高明，治病有方，于是&ldquo;雷允上&rdquo;名声遍闻苏州

，蜚声杏林。            进入新世纪后，雷允上药业有限公司已发展成为集工业、商业和连锁为一

体的大型医药集团企业，旗下包括现代中药制剂生产基地--常熟雷允上制药有限公司；商业

流通企业--苏州雷允上商业有限公司；以及囊括了诵芬堂、王鸿翥、沐泰山等六家百年老店

的连锁经营企业--苏州雷允上国药连锁总店有限公司；围绕&ldquo;治末病&rdquo;，注重功能

化、系列化产品开发的健康养生专业企业--苏州雷允上健康养生有限公司；以满足社会大众

医疗和亚健康消费群体需求，为广大患者提供一流的中医药医疗和保健服务企业--苏州雷允

上吴门国医药馆。            近年来，公司收获了中华老字号、国家级非物质文化遗产、高新技术

企业等诸多荣誉，2010年被收录为国家中医药堂四枚特种邮票之一。                                                   

6                                    康美KANGMEI                                    康美药业股份有限公司（以下简称&quot;

康美药业&quot;）成立于1997年，是一家以中药饮片、化学原料药及制剂生产为主导，集药品

生产、研发及药品、医疗器械营销于一体的现代化大型医药企业、国家级重点高新技术企业

。2001年3月康美药业A股股票在上海证券交易所挂牌上市，证券代码：600518；公司现有总

股本169,437万股，总资产71亿元，净资产45亿多元。2009年康美药业实现营业收入23亿多元，

实现利税6亿多元。康美药业先后通过了化学药GMP，中药GMP、GSP认证，以及ISO14001

、ISO9001和GBT28001等管理体系认证。            康美药业拥有1个化学药品生产基地、2个中药

饮片生产高技术产业化示范基地、1个中药饮片物流配送中心、1个省级企业技术中心、1个博

士后科研工作站；总投资10多亿元的中药物流配送中心和具有中医特色的综合医院项目正在

施工建设。目前康美药业产品系列包括4个国家级新药在内的20多种化学药品及原料药，各类

中药饮片1,000多种，12,000多个品规。康美药业与中国中医研究院、广州中医药大学等国内

中医药科研机构紧密合作，组建以中共中央委员、全国政协教科文卫体委员会副主任、中国



宋庆龄基金会副主席张文康、中国科学院院士陈可冀、中国工程院院士王永炎、石学敏、刘

耕陶等多位医药界权威和医药泰斗为顾问的公司专家队伍，形成强大的外围技术支撑团队，

为企业生产和产品开发提供了强势的技术支持。康美药业&quot;甲磺酸多沙唑嗪项目&quot;

、&quot;中药饮片产业化示范项目&quot;先后被列为国家高技术产业化技术工程专项、国

家&quot;十一五&quot;规划项目。                                                    7                                    金诃藏药                

                   金诃藏药股份有限公司注册及生产地址在青海西宁，在上海设有营销中心。公司

以&ldquo;弘扬藏医药，造福全人类&rdquo;为企业使命，力争创造藏医药大健康领域的第一品

牌！            公司拥有完整的研发、生产、营销产业链，现有员工近800人，由研发事业部、生

产事业部、安儿宁事业部、金诃堂事业部、直销事业部、如意珍宝事业部等部门组成。            

公司拥有药品、保健品、冬虫夏草、健康产品、起居养生、特色外治6大类1000余种产品，其

中药品共有68个国药准字号产品，独家品种21个，独家剂型5个，国家医保品种10个，国家基

药品种1个，OTC品种10个。            公司于2013年在青海省率先通过2010年版《药品生产质量

管理规范》GMP认证。先后获得&ldquo;中国驰名商标&rdquo;、&ldquo;国家地理标志保护产

品&rdquo;、&ldquo;国家非物质文化遗产名录企业&rdquo; 、&ldquo;国家重合同守信用企

业&rdquo;和&ldquo;国家创新型技术企业&rdquo;等多项荣誉称号。            先后有20余位党和国

家领导人、十世、十一世班禅大师以及600余位部级领导、外国政要莅临公司视察。2005年12

月14日时任中共中央总书记国家主席、中央军委主席胡锦涛同志视察金诃藏药时亲切指示

：&ldquo;你们的工作是一项光荣的事业，祖先们留下了这样宝贵的医学，希望能够发扬光大

，为全人类的健康事业做出贡献。你们的事业大有作为。&rdquo;                                                    8     

                              胡庆余堂                                    在杭州秀丽的吴山北麓，座落着气宇轩宏、金碧辉

煌的古建筑群，这就是闻名遐迩的&ldquo;江南药王&rdquo;-胡庆余堂国药号。胡庆余堂是清

末著名红顶商人胡雪岩集巨匠、摹江南庭院风格耗白银三十万两于1874年创立，整座建筑犹

如仙鹤停驻在吴山脚下。胡庆余堂承南宋太平惠民和剂局方，广纳名医传统良方，精心调制

庆余丸、散、膏、丹、济世宁人。            百舸争流，大浪淘沙。翻开胡庆余堂自强不息的历史

画卷。百年老号能成为迄今全国重点中成药企业，得益于其深邃的经营谋略和严谨的内部管

理，终成方园.创业伊始,胡雪岩即在营业大厅门楣上镌刻上&ldquo;是乃仁术&rdquo;四个大字

。大厅内高悬&ldquo;真不二价&rdquo;金字匾额,尤能使庆余人鉴心明意的是至今仍挂在店堂

内侧高3m,宽0.9m的&ldquo;戒欺&rdquo;篇，其云:&ldquo;凡百贸易均着不得欺字,药业关系性

命尤为万不可欺&hellip;&hellip;&rdquo;采办务真,修制务精&hellip;&hellip;&ldquo;寓托了胡庆人

的职业道德和对质量的执着追求，当年胡雪岩为保证急救药&ldquo;紫彐丹&rdquo;质量特制的

金铲银锅现保存完好，成为佐证和医药行业的珍奇瑰宝。            根正而茂发。百余年来胡庆余

堂秉宗奋发不断壮大，特别是近年来在市场经济的大潮中高屋建瓴，锐意改革，崇尚科学，



不断创新出现了巨大的变化，以名牌产品胃复春片为龙头的一大批如庆余救心丸，障翳散，

小儿泄泻停颗粒，金果饮咽喉片等高新技术产品在继承中医药理论基础上脱颖而出；生产中

喷雾制剂、薄膜包衣及高效液相色谱仪、薄层扫描仪等新设备、新仪器的应用以及通过GMP

的实施，使药品的质量有了更可靠的保证；1996年迁至的杭海路新厂区，按GMP建造的厂房

缀拥在绿茵环抱的草坪中，厂区路平面洁，楼内员工紧张有序的作业，一派欣欣向荣景象；

吴山脚下的老厂古建筑群已成为国内首家中药博物馆，全国重点文物保护单位，近经修葺更

显熠熠生辉，其丰富的中药文化            内涵和精湛的建筑吸引了海内外大量的游客，不少国家

领导人也莅临参观挥毫勉励。                                                    9                                    康富来                            

       广东康富来药业有限公司，成立于1995年，广东省著名商标，康富来集团旗下，国内传统

保健品行业领先品牌，首家实施国际通行的HACCP的高水平生产管理标准的保健品企业。     

      广东康富来药业有限公司是康富来集团的子公司，从1995年开始进军保健品行业，拥有雄

厚的科研、技术、生产实力，经过多年发展，旗下的洋参含片、脑轻松胶囊、血尔口服液已

成为传统滋补行业领军品牌，2011年广东康富来药业有限公司推出现代营养系列，完善保健

品产品系统，打造&ldquo;康富来健康王国&rdquo;。                                                    10                              

     珠峰圣傲                                    青海珠峰冬虫夏草原料有限公司，珠峰圣傲，国内大型冬虫夏草

菌丝产业基地，致力于冬虫夏草珍惜资源的研发和保护利用，集科研与生产为一体的科技型

生物制药企业。            青海珠峰冬虫夏草原料有限公司，是一家科技型生物制药企业。公司通

过运用低温深层液体生物发酵技术，将青藏高原独有的珍稀物种&mdash;&mdash;冬虫夏草实

现标准化量产， 生产技术和工艺在国内处于领先地位。公司利用位于冬虫夏草产地的地理优

势和人才优势，以国际专利技术生产天然冬虫夏草高科技产品&mdash;&mdash;发酵冬虫夏草

菌粉。            公司专业致力于冬虫夏草这一珍惜资源的研发和保护利用，技术力量雄厚，并长

期与多所大学及科研单位开展产学研合作，建立技术战略合作伙伴关系，并取得了卓越成绩

。            公司着力打造世界发酵冬虫夏草菌粉生产基地，推动冬虫夏草生物科学技术的发展，

引领冬虫夏草进入2.0时代，实现让一亿中国人吃上冬虫夏草的愿景。同时，保护了中国三江

源地区的生态环境以及冬虫夏草这一珍稀资源。                        

 

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国冬虫夏草市场研究与投资前景报告》共十一

章。首先介绍了冬虫夏草相关概念及发展环境，接着分析了中国冬虫夏草规模及消费需求，

然后对中国冬虫夏草市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国冬虫夏草面临的机遇及

发展前景。您若想对中国冬虫夏草有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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