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二、说明、目录、图表目录

    目前，在世界上虽然果酒占饮料酒的比例为15&mdash;20％，而在中国果酒只占饮料酒的1

％不到。我国果酒的人均年消费量为0.2&mdash;0.3升，而世界人均年消费量为6升，彼此之间

相差甚远，但同时说明我国果酒市场有潜力可挖。随着人们健康意识的加强，果酒正以其低

酒度、高营养、好口感的特点而越来越被众多消费者认同和接受。尽管短时间内，我国的果

酒消费量不可能同比增长，但是，我国的果酒市场绝对有着充分的发展空间和市场前景。如

果我们总是固守在葡萄酒这一传统而古老的领域，将会制约果酒行业的快速发展。近年来，

欧美等国也在大力提倡用苹果、樱桃，梨子等水果来酿造果酒，投放市场后取得了较大成功

。据统计，我国水果年产量约8000多万吨，位居世界首位，而且将以每年10％的速度增长，

但我国水果深加工却十分低下，用于加工的不到10％， 其中加工量最大的葡萄也只占20％左

右，欧美国家的葡萄80％用于酿酒，巴西、美国的柑橘80％用于深加工，如果水果的深加工

问题得不到有效解决，将在一定程度上制约农村经济的发展。因此，面对我国十分丰富的水

果资源和高速成长中的果酒消费市场，因地制宜地实施果酒品种的多样化发展，将具有十分

积极的意义和深远的影响。

    目前我国的果酒产业中，葡萄酒占了大部分的市场份额，其他果种开发力度还相对较小，

只有苹果酒、枸杞酒、青梅酒、杨梅酒、猕猴桃酒、黑加仑酒等稍有知名度，还有大量的果

种资源没有得到开发利用，造成了极大的浪费。而多种水果混合酿制的复合果酒还多处于研

究阶段，少有投放市场。为此，应加大复合果酒的研制生产，或研制果酒与其他酒种结合生

产混合酒。不仅要开发出口感好、品质高、品种丰富的果酒，同时还要注意兼备保健性、营

养性、功能性。不但要扩大果酒的品种，还应有针对性地开发市场，通过市场调研，有计划

、有目的地开发适合不同年龄、性别和消费能力的消费人群的果酒产品。加强市场营销及企

业管理，提高果酒的知名度，吸引更多的消费者。广大消费者对果酒的营养价值还不是很了

解，因而果酒的消费受到限制。果酒业今后要赢得更多的消费者，就必须加强对产品的宣传

和对市场的培育；要通过多种途径、多种方式向消费者宣传果酒的营养价值、饮用方法，以

激起消费者的购买欲望，让喝果酒的人感到自己是站在时代的前沿，是引导潮流的先行者。
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