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二、说明、目录、图表目录

    维生素B1寡头垄断及新增产能有限，价格持续上行。2017年上半年均价上涨18%至372元/公

斤；2017年年初至今累计上涨7%至380元/公斤，国内VB1产品供应寡头垄断，江西天新、华中

药业、兄弟科技三家公司市场份额合计约85%。国内VB1行业新增产能有限，寡头之间具有涨

价默契，下游需求稳定，预计VB1产品价格有望持续上涨。

 2008-2017年维生素B1产品价格走势 数据来源：公开资料整理

 

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国维生素市场研究与投资方向研究报告》共十

四章。首先介绍了维生素产业相关概念及发展环境，接着分析了中国维生素行业规模及消费

需求，然后对中国维生素行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国维生素行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国维生素行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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2016年，我国VA及其衍生物累计出口2955t，同比下降了15.60%；出口金额为9180万美元，同

比上升了20.58%。VA主要出口的国家有德国（883.7t）和美国（1002.7t），占出口总量

的63.8%，同比下降了3.8个百分点。2016年，我国VA及其衍生物累计进口1169.9t，同比下降

了10.5%；进口金额为1863万美元，同比上涨了1.1倍。VA的主要厂家为帝斯曼、巴斯夫、安

迪苏、新和成、金达威、浙江医药等6家生产企业。其中，国际巨头巴斯夫生产的柠檬醛

为VA的核心中间体，其市场占有率达到了90%以上，10月份，德国巴斯夫集团总部工厂爆炸

，加剧原料柠檬醛的紧张，直接推升了VA价格的上涨。但由于下游厂家及养殖业备货提前，

需求偏弱，价格高位运行。另外，巴斯夫在马来西亚投建柠檬醛一体化工厂，并且扩大25%

的VA产能，而金达威投资年产800tVA油的项目，浙江医药上马3000t柠檬醛。2016年，整体国

内VA的产能市场供应更加集中，市场进一步偏向供应市场的格局。



 2010-2016年我国VA进出口总量对比 数据来源：公开资料整理

 

2016年，VA出口均价为31.06美元/kg，同比上涨了43.1%。2016年，我国VA进口均价为33.88美

元/kg，较2015年上涨了14.78美元/kg，幅度达77.4%。

 2008-2016年我国VA进出口均价对比 数据来源：公开资料整理
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