
2018-2024年中国电梯行业

分析与发展趋势预测报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2018-2024年中国电梯行业分析与发展趋势预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R05/R0502/201804/11-258002.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R05/R0502/201804/11-258002.html


二、说明、目录、图表目录

    目前中国已成为世界上电梯拥有量最大的国家，截止2016年年底，中国电梯保有量约

为467.41万台。虽然我国电梯的保有量很大，但人均拥有量只有世界平均数的1/3，是发达国

家的1/10-1/20，中国市场远未饱和，预计我国未来电梯保有量将达到800万台左右。

    市场对新一代的绿色电梯、节能电梯和智能电梯的需求越来越旺盛，要求电梯节能、减少

油污染、电磁兼容性强、噪声低、长寿命、采用绿色装潢材料、与建筑物协调等，甚至有人

设想在大楼顶部的机房利用太阳能作为电梯驱动补充能源。未来一段时间内&ldquo;绿色节

能&rdquo;和&ldquo;安全&rdquo;将成为电梯行业发展的两大关键词。
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8.2.1 加拿大希姆斯公司（Symax）

（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

1）希姆斯电梯（中国）有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、企业经营情况分析

（6）企业优劣势分析

8.2.2 德国IFE电梯有限公司

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）主要企业经营情况分析

1）东莞市快意电梯股份有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.2.3 韩国现代电梯

（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况



（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

1）上海现代电梯制造有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、企业经营情况分析

（6）企业优劣势分析

8.2.4 SIGMA韩国星玛电梯

（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道以及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

1）大连星玛电梯有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、企业经营情况分析

（6）企业优劣势分析

8.3 中国内资品牌电梯企业个案分析

8.3.1 江南嘉捷电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.2 康力电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析



（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.3 沈阳远大智能工业集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.4 广州广日电梯工业有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.5 西继迅达（许昌）电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.6 申龙电梯股份有限公司经营情况分析



（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.7 北京京城中奥电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.8 山东百斯特电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.9 常州电梯厂有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.10 永大电梯设备（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.11 东南电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析



（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.12 苏州科达液压电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.13 宁波宏大电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.14 杭州奥立达电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.3.15 菱王电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

 

第9章：中国电梯行业投资机会与前景预测

9.1 中国电梯行业投资特性分析

9.1.1 电梯行业进入壁垒分析

（1）技术壁垒



（2）资金壁垒

（3）品牌壁垒

（4）资质壁垒

9.1.2 电梯行业盈利模式分析

9.1.3 电梯行业投资风险分析

（1）政策风险

（2）技术风险

（3）竞争风险

9.2 中国电梯行业投资机会分析

9.2.1 电梯行业投资价值分析

（1）行业盈利趋势分析

（2）行业发展趋势分析

（3）行业抗风险趋势分析

9.2.2 电梯行业重点投资产品分析

9.3 中国电梯行业投资建议分析

9.3.1 电梯行业投资现状分析

9.3.2 电梯行业主要投资建议

9.4 电梯行业发展趋势与前景预测

9.4.1 行业发展趋势分析

9.4.2 行业发展前景预测
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