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一、报告报价

《2018-2024年中国电梯行业市场分析与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    近年来，我国电梯行业发展迅速。国内电梯企业的产品在技术、性能、质量和国外大企业

几乎同步，与进口电梯相比具有明显的优势。中国电梯行业将像纺织、服装、电子、计算机

等行业一样，成为全球电梯制造中心，进一步吸纳世界其他地区的电梯产能。

    电梯行业主要投资建议：1)避免同质化。目前，电梯行业同质化现象日趋明显，主要表现

为技术同质化以及营销策略的同质化，让电梯行业的发展遇到了瓶颈。比如，一项新的节能

技术被一家电梯企业应用后，其他企业立刻就会效仿，技术得不到创新，行业也得不到快速

发展。

    从技术层面分析来看，节能技术、控制技术、安全技术以及新材料的应用等，将成为电梯

企业的研究方向。为了响应国家节能减排政策，节能产品依然占据市场主导地位。另外，中

国是人口大国，土地资源日趋珍贵，未来高层建筑增长将加快，对高速电梯需求量也会增加

。目前，一座办公大楼往往需要安装几部电梯，因此，实现电梯智能化与具备群控系统也是

需要企业深入研究的一项技术。长远看来，中国电梯市场还有很大的发展空间。

    2)寻找新市场。全球金融危机引发的经济衰退将进一步显现出来，中国经济面临着复杂的

国际、国内环境。目前，全国有超过400余家整机厂、800余家配件厂，在严峻的市场环境下

，企业必须提高预见性，及时、清醒地认识自身在中国经济链条中所处的位置与环境。

    从产品需求来看，住宅电梯、公共交通型自动扶梯、商用载客电梯将继续成为2017年电梯

市场三大热点产品。从地域分析来看，中部、西部与环渤海经济区将继续成为2017年中国电

梯需求量较大的区域。从整体城市需求来看，二、三线城市电梯需求增长将迅速加快。

    以往，电梯企业更看好一线城市的市场，一方面是因为一线城市发展迅速，给电梯企业带

来的市场空间较大。另一方面，因为一些地标性的建筑都集中在一线城市，为了提高品牌知

名度，电梯企业也会花大力气去拿下这些标志性的工程。然而，如今看来二、三线城市发展

速度相对更快，对电梯需求量与日俱增，特别是对于国产品牌而言，在挤入一线城市相对困

难的时候，企业要多关注二、三线城市。
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