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二、说明、目录、图表目录

    超市行业未来趋势分析：

    第 一，构建线上线下融合新格局。近年来，超市门店受到网络零售巨大冲击，经营一度陷

入困难，而电商企业流量红利消退，发展遇到瓶颈，加之消费诉求发生深刻变化，商超企业

与网络电商正逐步从独立、对抗走向融合、协作，深度融合是优势互补、实现共赢的发展方

向。

    第二，多业态跨界协同趋势明显。单纯依靠商品销售的粗放型发展模式已无法适应市场需

求，未来的零售行业将继续朝多业态、多领域聚合式、协同化方向转型。新零售时代，超市

企业同样将围绕多样化、个性化的消费需求展开，培育新的消费增长点。

    第三，扩大生鲜规模。生鲜是集聚门店客流和人气的商品品类，扩大生鲜规模被很多超市

作为一种竞争战略放在重要地位。同时，消费者对生鲜产品绿色、健康、安全、品质的追求

为超市生鲜品牌化、精细化运营提供了基础。

    第四，重构智能高效供应链体系。作为连接生产与消费的流通环节，传统商超企业对全供

应链控制能力较弱，信息传导响应不及时，供需错配导致企业库存高企、周转率低、商品同

质化等问题不断加剧。随着信息技术发展和数字化水平提高，重构消费主导、响应及时、快

时尚化的供应链，实现产端、渠道和客户一体化的效能提升，将成为我国超市行业转型升级

的重要举措。

    第五，提升自有品牌比例。随着中国连锁超市竞争日趋激烈，商品销售利差空间缩小，越

来越多的超市企业选择通过开发自有品牌提升利润空间。对消费者来说，自有品牌产品价格

更低；对超市企业来讲，自有品牌商品除了吸引顾客，还可以省去品牌使用费用和中间供应

环节，保证较高利润。

    第六，超市业态未来将进一步细分。形成以生鲜食品超市作为基本生活满足型的主力业态

，以大型综合超市作为消费需求满足型的主力业态，以仓储式商场作为小型商店、集团采购

作为满足型的主力业态，以便利店作为服务满足型主力业态，以专业、专卖店作为差异化个

性需求满足型主力业态等。
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第四章 2017年我国超市行业发展现状分析
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二、超市行业需求市场现状
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四、我国超市市场走向分析
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第五章 2017年中国超市行业发展概况
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第六章 超市行业市场竞争策略分析
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三、典型企业产品竞争策略分析
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第 一节 2017年超市行业投资情况分析

一、2017年总体投资结构

二、2017年投资规模情况

三、2017年投资增速情况

四、2017年分地区投资分析

第二节 超市行业投资机会分析

一、超市投资项目分析

二、可以投资的超市模式

三、2017年超市投资机会
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第八章 超市行业上下游 行业分析

第 一节 上游 行业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、行业新动态及其对超市行业的影响

四、行业竞争状况及其对超市行业的意义

第二节 下游 行业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、市场现状分析

四、行业新动态及其对超市行业的影响

五、行业竞争状况及其对超市行业的意义

 

第九章 超市行业领先企业经营形势分析

第 一节 A公司



一、企业基本情况分析

二、企业产品情况分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业经典案例分析

第二节 B公司
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五、企业经典案例分析
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一、企业基本情况分析

二、企业产品情况分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业经典案例分析

第四节 D公司

一、企业基本情况分析

二、企业产品情况分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业经典案例分析

第五节 E公司

一、企业基本情况分析

二、企业产品情况分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业经典案例分析

第六节 F公司

一、企业基本情况分析

二、企业产品情况分析



三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业经典案例分析
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一、企业基本情况分析

二、企业产品情况分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业经典案例分析
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一、超市的规划
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