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二、说明、目录、图表目录

    电子烟从发明到投入市场延续了近十年的革新与发展，也经历了很多无端的质疑和一些政

策变革，但依然走出了属于自己的一片天地。作为未来烟草市场的新宠，也只有时间才能真

正的证明电子烟这种新生品种的意义与价值所在。当然，如果电子烟的变革要想迅速达到成

熟期，也只有在技术与市场的完美配合之下才能实现。 

    中国电子烟企业以&ldquo;采购+生产&rdquo;的OEM 模式为主，处于美国电子烟产业链的上

游，预计美国电子烟由中国代工的比例高达80%-90%。除了雷诺推出的Vuse 之外（完全由美

国制造，目前在Colorado 和Utah 州销售），美国绝大多数的电子烟品牌都在中国制造。其中

，Blu 品牌电子烟的烟液为美国制造，但之后其运往中国，连同其他在中国制造的部件一同组

装之后再出口至美国。按2014/2020 年美国电子烟市场的销售规模30/150 亿美元的预测（CLSA

估算），则相应中国企业的OEM 价值为5/26 亿美元。假设美国电子烟市场占全球份额的40%

，则2020 年中国厂商为全球电子烟的代工产值约达64 亿美元。 

    随着时间的推移，电子烟已经不再是一种单纯的表现，只作为烟草行业的衍生品来定位。

未来，电子烟行业预计也会像其他便携式终端产品一样，组建属于符合自己发展需求的生态

系统。这种具有深刻突破性的诉求，不论是从硬件到软件，还是从实体到虚拟都将会有更多

的体现，微电子技术和生物技术以及网络数码技术等等的出现将共同推动电子烟产业的进步

和发展。 
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