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二、说明、目录、图表目录
    2016年有效视频付费用户规模超过7500万，在互联网用户的渗透率达15%。同时，艾瑞咨询

监测2016年在线视频市场规模超过600亿元，用户付费规模接近100亿元，占在线视频行业总收

入15%以上。    2016年，视频网站备案的网络剧为4430部，共计16938集，微电影、网络电影总

计4672部。同时游戏、体育等增量内容将各自形成细分领域的新核心。另一方面，用户对于

头部内容的聚焦，将强化对互联网优质内容IP的竞争。2016年，艺恩监测显示前五网络综艺

在各主流平台上播放量占比均超过40%，前十网络剧中有9部超过100亿的播放量。2016年综艺

总体集中度情况                                    -                                    电视综艺+网综                                    网综           

                        电视综艺                                                    前100播放总量（亿）                                    770.65       

                            303.32                                    633.88                                                    前5播放总量（亿）              

                     154.31                                    70.96                                    147.08                                                    前10播

放总量（亿）                                    254.5                                    106.1                                    237.52                          

                         前20播放总量（亿）                                    367.08                                    162.16                               

    338.84                                                    前5占前100比例                                    20%                                    23%      

                             23%                                                    前10占前100比例                                    33%                           

        35%                                    37%                                                    前20占前100比例                                    48%    

                               53%                                    53%                        数据来源：公开资料整理

        相关报告：中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国在线视频培训市场供需预测及

发展趋势研究报告》2016年网络综艺在主流内容平台集中度情况                                    网络综艺      

                             优酷土豆                                    爱奇艺                                    腾讯                                    搜狐      

                             乐视                                    芒果TV                                                     播放次数（亿）                  

                 98                                     41                                     68                                     19                                     11        

                            65                                                     前5播放总量（亿）                                    45                             

       18                                     32                                     15                                     11                                     47                  

                                  前5占总播放量比例                                    46.1%                                     43.3%                         

           47.1%                                     75.9%                                     99.7%                                     72.2%                           

                         前10播放总量（亿）                                    66                                     26                                     49    

                                -                                    -                                    -                                                    前10占总播放量

比例                                     66.7%                                     64.3%                                     71.9%                                     - 

                                  -                                    -                        数据来源：公开资料整理2016年电视综艺在主

流内容平台集中度情况                                    电视综艺                                    优酷土豆                                    

爱奇艺                                    腾讯                                    搜狐                                    乐视                                    芒



果TV                                                     播放次数（亿）                                    168                                    66               

                    196                                    22                                    101                                    81                                             

      前5播放总量（亿）                                    80                                    27                                    71                            

       12                                    50                                    53                                                    前5占总播放量比例           

                        47.5%                                    40.9%                                    36.3%                                    54.3%                 

                  49.6%                                    65.0%                                                    前10播放总量（亿）                       

            109                                    39                                    109                                    17                                    70             

                                                                           前10占总播放量比例                                    65.1%                              

     59.7%                                    55.5%                                    74.9%                                    69.8%                                    

                        数据来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国在线视频市场深度调查与投资方向研究报告

》共十三章。首先介绍了中国在线视频行业市场发展环境、在线视频整体运行态势等，接着

分析了中国在线视频行业市场运行的现状，然后介绍了在线视频市场竞争格局。随后，报告

对在线视频做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国在线视频行业发展趋势与投资预测

。您若想对在线视频产业有个系统的了解或者想投资中国在线视频行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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三、人民生活水平

四、社会改革加快

第二节 在线视频行业政策环境

一、在线视频行业监管体制分析

二、在线视频行业主要法律法规

三、在线视频行业政策走势解读

四、上下游产业相关政策



第三节 在线视频行业在国民经济中地位分析

 

第二章 在线视频行业规模与经济效益

第 一节 在线视频行业总体规模分析截至2016年6月1日，付费会员数突破2000万。在线视频市

场规模缓慢下降 数据来源：公开资料，中国产业研究报告网整理

一、在线视频行业企业数量分布

二、在线视频行业资产规模分析

三、在线视频行业销售收入分析
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四、在线视频行业运营能力分析

第三节 在线视频行业成本费用分析

一、在线视频行业销售成本分析
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三、在线视频行业管理费用分析
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第三章 在线视频行业重点区域发展分析
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二、长三角在线视频行业企业规模

三、长三角在线视频行业收入利润

四、长三角在线视频行业经营效益

五、长三角在线视频行业市场前景
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一、珠三角区位与发展优势

二、珠三角在线视频行业企业规模

三、珠三角在线视频行业收入利润

四、珠三角在线视频行业经营效益



五、珠三角在线视频行业市场前景

第三节 环渤海湾地区

一、环渤海湾区位与发展优势

二、环渤海湾在线视频行业企业规模

三、环渤海湾在线视频行业收入利润

四、环渤海湾在线视频行业经营效益

五、环渤海湾在线视频行业市场前景
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五、西部地区在线视频行业市场前景

 

第四章 在线视频行业企业综合排名分析

第 一节 在线视频行业企业十强排名

一、在线视频行业企业资产规模十强企业

二、在线视频行业企业销售收入十强企业

三、在线视频行业企业利润总额十强企业

第二节 在线视频行业不同类型企业排名

一、在线视频行业民营企业十强

二、在线视频行业外资企业十强

三、在线视频行业小型企业十强

四、在线视频行业中型企业十强

 

第五章 2018-2024规划前期重大课题研究分析

第 一节 2018-2024宏观经济形势研究

一、2018-2024国际环境变化及对我国经济影响

二、2018-2024中国经济转型升级动力机制研究
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五、2018-2024完善金融市场体系和风险防范研究



第二节 2018-2024产业发展形势研究
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一、2018-2024人口规模与结构

二、2018-2024城镇化趋势与进程

三、2018-2024居民收入增长预测

 



第七章 2018-2024在线视频行业发展规划思路

第 一节 2018-2024在线视频行业规划SWOT分析

一、在线视频行业发展优势分析

二、在线视频行业发展劣势分析

三、在线视频行业发展机遇分析
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一、完善产业政策

二、加大科技投入

三、健全标准体系

四、加强资源保障

五、改善行业管理

 

第八章 2018-2024在线视频行业区域规划发展布局

第 一节 2018-2024在线视频产业区域规划---区域一
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二、区域产业布局分析

三、区域龙头企业分析
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一、区域经济运行分析



二、区域产业布局分析

三、区域龙头企业分析
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五、区域发展规划建议
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第二节 2018-2024在线视频产业园区招商引资研究
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五、提高企业入驻标准

第五节 &ldquo;十三五在线视频产业园区提升竞争力策略
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第十章在线视频行业企业分析
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四、技术研发风险
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第三节 2018-2024在线视频行业投资策略
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二、投资方向及建议
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第 一节 2018-2024企业发展战略规划背景意义

一、企业转型升级的需要

二、企业做大做强的需要

三、企业可持续发展需要

第二节 2018-2024企业战略规划策略分析

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第三节 2018-2024规划企业重点客户战略实施

一、重点客户战略的必要性

二、重点客户的鉴别与确定

三、重点客户的开发与培育

四、重点客户市场营销策略
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第三节 2018-2024在线视频行业规划分析工具

一、PEST分析

二、SCP模型

三、SWOT分析

四、波特五力模型

五、价值链分析

六、战略群体分析法

七、核心竞争力分析

八、行业生命周期分析（ZY GXH）
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