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二、说明、目录、图表目录

    洗涤剂又叫（洗调剂）的主要成分是表面活性剂，表面活性剂是分子结构中含有亲水基和

亲油基两部分的有机化合物。一般是根据表面活性剂在水溶液中能否分解为离子，又将其分

为离子型表面活性剂和非离子型表面活性剂的两大类。离子型表面活性剂又可分为阳离子表

面活性剂、阴离子表面活性剂和两性离子表面活性剂三种。

    2016年我国洗涤剂产量1390.14万吨，其中洗衣粉产量446.27万吨，液体洗涤剂产量852.87万

吨，肥（香）皂产量为91万吨。2016年全行业主营业务收入1832.49亿元，利润总额120亿元

。2011-2016年我国洗涤用品产量走势图 资料来源：中国产业研究报告网整理2011-2016年我国

洗涤剂细分产品产量统计表：万吨                                    项   目                                    2011年                         

          2012年                                    2013年                                    2014年                                    2015年                       

            2016年                                                    1、合成洗涤剂                                    851.1                                   

887.7                                    1029.8                                    1228.7                                    1264.4                                   

1299.14                                                    其中：洗衣粉                                    373.4                                    420.9        

                           448.4                                    468.3                                    444.8                                    446.27                  

                                 其中：液体洗涤剂                                    477.7                                    466.8                                

   581.4                                    760.4                                    819.8                                    852.87                                          

         2、肥（香）皂                                    83.0                                    82.0                                    88.0                        

           90.0                                    90.0                                    91                        资料来源：中国产业研究报告网

整理

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国洗涤剂市场深度调查与投资前景分析报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

    中国产业研究报告网是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，

行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投

资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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入由2012年的1545.66亿元增长到2016年的1832.49亿元，年复合增长率为4.35%；化妆品行业主



营业务收入由2012年的843.01亿元增长到2016年的1609.49亿元，年复合增长率为17.55%；口腔
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为9.92%，香料、香精行业主营业务收入由2012年的497.39亿元增长到2016年的648.62亿元，年

复合增长率为6.86%。2012-2016年我国日化用品主要行业主营业务收入情况 资料来源：国家

统计局，中国产业研究报告网整理
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析 资料来源：国家统计局，中国产业研究报告网整理
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一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第九节 利洁时家化（中国）有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十节 南京佳和日化有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十一节 强生（中国）有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十二节 山东九鑫日用化工有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析



三、企业发展战略分析

第十三节 上海和黄白猫有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十四节 四川春飞日化股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十五节 西安开米股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十六节 威莱(广州)日用品有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十七节 广州蓝月亮生物工程有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十八节 广州高露洁有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第十九节 广州宝洁有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析

第二十节 联合利华(中国)有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析



三、企业发展战略分析

第二十一节 纳爱斯集团有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析 第十三章 2015-2017年中国洗涤剂产品进出口数据分析

第 一节 2015-2017年中国鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等进出口分析（3405）

一、2015-2017年中国鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等进口分析

二、2015-2017年中国鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等出口分析

三、2015-2017年中国鞋靴、家具等的光洁剂、擦洗膏、去污粉等进出口均价分析

第二节 2015-2017年中国肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品进出口分析（3401）

一、2015-2017年中国肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品进口分析

二、2015-2017年中国肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品出口分析

三、2015-2017年中国肥皂及作肥皂或洁肤用的有机表面活性产品进出口均价分析

第三节 2015-2017年中国有机表面活性剂；表面活性剂制品、洗涤剂等进出口分析（3402）

一、2015-2017年中国有机表面活性剂；表面活性剂制品、洗涤剂等进口分析

二、2015-2017年中国有机表面活性剂；表面活性剂制品、洗涤剂等出口分析

三、2015-2017年中国有机表面活性剂；表面活性剂制品、洗涤剂等进出口均价分析

 第十四章 洗涤剂行业前景展望

第 一节 2018-2024年洗涤剂行业发展趋势及前景

一、国际洗涤剂行业发展方向

二、中国洗涤剂产业前景广阔

三、中国合成洗涤剂市场发展趋势

第二节 2018-2024年各类别洗涤剂发展趋势及前景

一、洗衣粉行业技术与产品革新方向

二、洗发水行业发展趋势

三、香皂行业发展趋势

四、高浓缩洗衣液发展前景

第三节 2018-2024年中国洗涤剂市场规模预测

一、2018-2024年中国日化行业市场规模预测

二、2018-2024年中国洗涤剂市场规模预测
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