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二、说明、目录、图表目录

    我国内窥镜微创医疗器械产品的自主生产已有 30 多年的历史，受下游需求旺盛的影响近年

来发展迅速，由于受到技术、资金、品牌、人才和经验等因素的综合影响，国内内窥镜微创

医疗器械生产企业大多规模较小，产品序列全、档次高的企业为数不多，市场竞争力普遍不

强，生产能力和技术水平无法满足临床需要，导致医疗机构、健康服务机构等下游客户大量

进口国外产品。

    目前已具备内窥镜微创医疗器械的自主研发、生产销售和综合服务能力，企业品牌效应逐

步体现，产品质量与国际知名企业的差距逐渐缩小，并开始进入部分中高端市场，目前国内

品牌的内窥镜微创医疗器械约占市场份额的 25%。凭借较高的性价比优势，国内领先企业在

部分领域初步实现进口替代，主要产品逐步实现出口，出口地区不再局限于东南亚、非洲等

发展中国家和地区，已逐渐向日本、德国、美国等微创医疗器械制造强国出口。国内内窥镜

微创医疗器械生产企业若能把握市场发展机遇，加强自主研发，不断完善产品种类、提升产

品档次，将拥有广阔的发展前景。

    2015年我国医用电子内窥镜行业市场产量约1.83万台，同比2014年的1.58万台增长了15.8%

，2016年我国医用电子内窥镜产量在2.09万台左右。近几年我国医用电子内窥镜行业产量情况

如下图所示：2007-2016年我国医用电子内窥镜行业市场产量统计 资料来源：中国产业研究报
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12.1.2 医用内窥镜营销环境分析与评价

（1）国际环境下的医用内窥镜

（2）企事业需求下的医用内窥镜

（3）评价

12.1.3 销售渠道存在的主要问题

12.1.4 营销渠道发展趋势与策略

12.2 医用内窥镜行业营销策略分析

12.2.1 中国医用内窥镜营销概况

12.2.2 医用内窥镜营销策略探讨

（1）中国医用内窥镜产品/服务营销策略浅析



（2）医用内窥镜新产品/服务的市场推广策略

12.3 医用内窥镜营销的发展趋势

12.3.1 未来医用内窥镜市场营销的出路

12.3.2 中国医用内窥镜营销的趋势预测

 

第十三章 影响企业生产与经营的关键趋势

13.1 市场整合成长趋势

13.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

13.3 企业区域市场拓展的趋势

13.4 科研开发趋势及替代技术进展

13.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十四章 2018-2024年医用内窥镜行业投资价值评估分析

14.1 医用内窥镜行业投资特性分析

14.1.1 医用内窥镜行业进入壁垒分析

14.1.2 医用内窥镜行业盈利因素分析

14.1.3 医用内窥镜行业盈利模式分析

14.2 2018-2024年医用内窥镜行业发展的影响因素

14.2.1 有利因素

14.2.2 不利因素

14.3 2018-2024年医用内窥镜行业投资价值评估分析

14.3.1 行业投资效益分析

14.3.2 产业发展的空白点分析

14.3.3 投资回报率比较高的投资方向

14.3.4 新进入者应注意的障碍因素

 

第十五章 研究结论及发展建议

15.1 医用内窥镜行业研究结论及建议

15.2 医用内窥镜子行业研究结论及建议

15.3 医用内窥镜行业发展建议&mdash;&mdash;ZYCY

15.3.1 行业发展策略建议

15.3.2 行业投资方向建议



15.3.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R10/R1001/201805/14-261111.html

http://www.chinairr.org/report/R10/R1001/201805/14-261111.html

