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二、说明、目录、图表目录
&rarr;内容简介 

    2009年，随着高端消费层的日益剧增，入驻家居卖场的进口瓷砖受到越来越多高档消费群

、别墅群的青睐。瓷砖在家居装修中除了承担基本的防潮作用外，更多的被用于装饰，而进

口瓷砖无论从设计上，还是工艺上，与国产品牌相比均更胜一筹。但是，最近几年，国产瓷

砖不断完善技术，设计上也汲取了许多意大利高档品牌的经验，除了工艺上还有一定差距外

，花色图案等更符合中国人的审美。另外，每个季度各大品牌都有新品推出，可以不断满足

消费者日益增长的需要，国产品牌瓷砖与进口瓷砖的差距正在逐渐变小，成为市场主流也是

必然的趋势和选择。 

    2009年瓷砖消费趋势：在品牌、花色、价格、环保、实用性等因素中，花色成为最能影响

消费者选购的重要因素。根据2009年经济危机影响下的消费形势以及上半年市场上接连不断

的价格战竞争来看，价格理应成为影响消费者选购的最重要因素，而事实并非如此，花色成

为消费者选购中最看重的因素。究其原因，主要有两点，一是瓷砖在家庭装修总承担的装饰

作用越来越强，二是瓷砖价格在家庭装修中所占的预算比例不大，即使价格稍贵，消费者也

完全可以承受。瓷砖作为家庭装修的基础建材，除了基本的卫浴间、厨房的防潮作用外，也

有很强的装饰作用。许多陶瓷企业纷纷推出特色瓷砖来吸引消费者的眼球，如文字瓷砖、手

绘瓷砖、仿金瓷砖等，极大的丰富了家居空间的可欣赏性。瓷砖在整个家庭装修中，所占的

预算比重并不大，即使选择中上等价位的产品，也不会对整体预算造成太大影响，相比之下

，花色对装修得意义显得更大。 

    和建材业中的其他行业相比，瓷砖销售市场品牌林立，市场集中度极低，没有一个品牌的

绝对市场份额超过5%，与一些品牌集中度较高、产品份额掌握在少数几个品牌手中形成了鲜

明对比，也同时反映出还没有形成稳定的市场格局，市场呼唤强势有力的领头羊企业。同时

，市场商机大，国际、国内巨头纷纷进驻目前市场，企图切割市场蛋糕。在国内，整个瓷砖

销售基本上集中在山东、广东、福建、四川等地区，有些在河南做得久的品牌，市场已趋成

熟，稳步发展着。对于河南市场来说，基本处于中档消费市场，但近年来整个消费市场持续

走高，消费档次也有所提升。2010年，不少品牌整合、扩建在即。调整产品结构，拉开消费

档次，做好品牌，中档促高档，高档带动中档。2010年，陶瓷企业消费越来越趋向理性，二

、三线陶瓷企业土壤逐渐丰厚起来，并日益形成大品牌的集散地。2009-2010年，随着竞争激

烈，瓷砖消费逐渐向品牌集中。2009-2012年，陶瓷砖的发展必然是走向轻便、薄型、环保。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、中国建筑装饰协会、



中国陶瓷工业协会、中国建筑卫生陶瓷协会、中国经济景气监测中心、国内外多种相关报刊

杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，

对国内外瓷砖市场总体发展情况进行了深入的研究分析。报告详细论述了瓷砖行业的发展趋

势、以及行业竞争格局、领先企业运行情况等，同时还分析了建材、陶瓷、建筑陶瓷、木地

板等相关行业的发展现状及趋势，并对今后我国瓷砖行业的发展做出了精确的预测。本报告

数据及时全面，图表丰富，既有深入的探讨，又有直观的比较分析，为瓷砖企业在激烈的市

场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。 
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