
2018-2024年中国有机蔬菜

市场竞争态势及投资发展趋势预测报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org
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略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    随着现代人对食品安全的要求越来越高，无污染、无化肥农药残留的有机蔬菜受到更多市

民喜爱。有机食品被誉为&ldquo;朝阳产业&rdquo;，具有广阔的市场。联合国粮食和农业组织

发表的一份报告分析表明，在过去的10年间，在一些国家的市场上，有机农产品的销售额年

递增率超过20%。这与一些常规食品市场的停滞不前形成了鲜明的对比。2009-2016年中国有

机蔬菜行业产量统计 资料来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国有机蔬菜市场竞争态势及投资发展趋势预测

报告》共十五章。首先介绍了有机蔬菜行业市场发展环境、有机蔬菜整体运行态势等，接着

分析了有机蔬菜行业市场运行的现状，然后介绍了有机蔬菜市场竞争格局。随后，报告对有

机蔬菜做了重点企业经营状况分析，最后分析了有机蔬菜行业发展趋势与投资预测。您若想

对有机蔬菜产业有个系统的了解或者想投资有机蔬菜行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一节有机蔬菜相关概述

一、有机蔬菜特点

二、有机农业和有机蔬菜

三、有机蔬菜与无公害蔬菜的区别

第二节有机蔬菜栽培技术

一、生产基地要求

二、栽培管理

三、肥料使用

四、病虫草害防治

第三节我国有机蔬菜行业进入壁垒/退出机制分析

一、行业进入壁垒分析

二、行业退出机制分析

 



第二章 2014-2017年世界有机蔬菜市场运行分析

第.一节 2014-2017年世界有机食品产业运行概况

一、全球有机食品发展回顾

二、世界各大洲有机农业和有机食品发展状况分析

三、世界有机食品市场消费快速增长

第二节 2014-2017年国际有机蔬菜行业各国家运行分析

一、欧洲有机食品产业在世界上最有竞争力

二、北美的有机食品市场以稳健的步伐持续迈进

三、亚洲有机市场和贸易额增速平稳

四、澳大利亚、新西兰的有机产品市场相对较小

第三节 2018-2024年世界有机蔬菜产业新趋势探析

 

第三章 2014-2017年我国有机蔬菜产业运行环境分析

第.一节 2014-2017年我国宏观经济环境分析

一、2014-2017年我国宏观经济运行情况

二、2018-2024年我国宏观经济形势分析

三、2018-2024年我国投资趋势及其影响预测

第二节 2014-2017年我国有机蔬菜行业标准分析

一、《全国农业可持续发展规划（2015&mdash;2030 年）》

二、《关于全面深化农村改革加快推进农业现代化的若干意见》

三、《关于进一步规范无公害农产品认证申请工作的通知》

四、《全国蔬菜产业发展规划（2011-2020年）》

第三节 2014-2017年我国有机蔬菜行业社会环境分析

一、生态环境

二、人口环境

三、教育、科学技术和文化

第四节 2014-2017年我国有机蔬菜行业发展技术环境

一、行业技术发展现状

二、行业发展技术分析

 

第二部分行业深度分析

第四章 2014-2017年我国蔬菜种植行业运行形势分析



第.一节 2014-2017年我国蔬菜产业动态分析

一、湖北孝感把蔬菜产业做强做大

二、山西天镇县设施蔬菜产业稳步发展

三、汉川蔬菜产业成农民增收&ldquo;加速器&rdquo;

四、德州首家国家级&ldquo;供港蔬菜基地&rdquo;获批

五、山东沂南推广&ldquo;蔬菜补光灯&rdquo;抗病高产

第二节 2014-2017年我国蔬菜种植概况

一、我国蔬菜种植规模及重点产区分布

二、蔬菜种植技术水平研究

三、我国蔬菜新品种情况分析

四、我国蔬菜种植业成本与收益

第三节 2014-2017年我国蔬菜市场运行总况

一、我国蔬菜市场供给情况

二、我国蔬菜市场热点品种销售情况

三、我国蔬菜重点区域价格同比分析

第四节 2014-2017年我国蔬菜种植业热点问题探讨

一、季节性矛盾

二、区域性矛盾

三、结构性供给矛盾

第五节 2014-2017年我国蔬菜种植业发展战略研究

一、提高蔬菜制品的附加值

二、提高蔬菜制品的品质和安全性

三、降低蔬菜制品的成本

 

第五章 2014-2017年我国有机蔬菜行业运行分析

第.一节 2014-2017年我国有机蔬菜行业发展状况分析

一、我国有机蔬菜行业发展阶段

二、我国有机蔬菜行业发展总体概况

三、我国有机蔬菜行业发展特点分析

四、我国有机蔬菜行业商业模式分析

第二节 2014-2017年我国有机蔬菜行业发展现状

一、2014-2017年我国有机蔬菜行业市场规模2009-2016年中国有机蔬菜行业规模统计 资料来源



：公开资料整理

二、2014-2017年我国有机蔬菜行业发展分析

三、2014-2017年我国有机蔬菜企业发展分析

第三节 2014-2017年我国有机蔬菜行业规模情况分析

一、行业单位规模情况分析

二、行业人员规模状况分析

三、行业资产规模状况分析

四、行业市场规模状况分析

第四节 2014-2017年我国有机蔬菜行业财务能力分析

一、行业盈利能力分析与预测

二、行业偿债能力分析与预测

三、行业营运能力分析与预测

四、行业发展能力分析与预测

 

第六章 2014-2017年我国有机蔬菜产业运行形势分析

第.一节 2014-2017年我国有机蔬菜发展状况分析

一、我国发展有机蔬菜具有重要意义

二、我国有机蔬菜转攻国内市场

三、我国有机蔬菜出口国际市场潜力分析

第二节 2014-2017年我国有机蔬菜种植概况

一、我国有机蔬菜种植规模及区域分布

二、甘肃临泽绿色有机蔬菜种植面积达8.8万亩

三、乌鲁木齐米东区蔬菜种植面积达到6万亩

四、有机蔬菜种植关键技术

第三节 2014-2017年我国有机蔬菜基地状况分析

一、山东省肥城市有机蔬菜基地

二、河北霸州西粉营有机蔬菜基地

三、湖南益阳发展有机蔬菜品牌种植基地

四、广州首家全有机蔬菜生产基地揭牌

五、东北首个有机农业开发基地落户大连

第四节 2014-2017年我国有机蔬菜发展面临的问题及发展策略

一、有机蔬菜消费面临的难题



二、有机蔬菜期盼行业标准

三、发展有机蔬菜的对策分析

 

第七章 2014-2017年我国有机蔬菜市场消费调研分析

第.一节 2014-2017年我国有机蔬菜市场综述

一、消费者对有机蔬菜消费意识形态

二、有机蔬菜价格一时难降对消费者的影响

三、杏园村有机蔬菜进入北京高端市场

第二节 2014-2017年我国有机蔬菜市场消费深度剖析

一、消费者对&ldquo;有机&rdquo;、&ldquo;绿色&rdquo;、&ldquo;无公害&rdquo;认知及消费

比重

二、购买有机蔬菜的消费者组成及所占比重

三、购买有机蔬菜的频率　

四、对品种的选择和对品种多样性的需求　

 

第三部分行业竞争格局

第八章 2014-2017年我国有机蔬菜行业市场竞争格局分析

第.一节地毯行业竞争结构分析

一、行业内现有企业的竞争

二、新进入者的威胁

三、替代品的威胁

四、供应商的讨价还价能力

五、购买者的讨价还价能力

第二节行业集中度分析

一、市场集中度

二、企业集中度

三、区域集中度

 

第九章 2014-2017年我国有机蔬菜产业优势企业竞争力分析

第.一节陕西天人有机食品股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析



三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节泰安泰山亚细亚新兴食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节福建省闽中有机食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节济宁市明源果蔬有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节吉林精气神有机农业股份有限公司

一、企业基本概况

二、企业最新动态分析

三、企业竞争力分析

第六节济南金王食品有限公司

一、企业基本概况

二、企业最新动态分析



三、企业竞争力分析

第七节北京欧阁有机农庄科贸发展有限公司

一、企业基本概况

二、企业最新动态分析

三、企业竞争力分析

第八节砚祥有机蔬菜发展有限公司

一、企业基本概况

二、企业最新动态分析

三、企业竞争力分析

第九节辽宁家家乐有机蔬菜科技有限公司

一、企业基本概况

二、企业最新动态分析

三、企业竞争力分析

 

第十章 2014-2017年我国有机农业运行概况分析

第.一节 2014-2017年我国有机农业的发展分析

一、我国有机农业的合理形式

二、我国有机农业认证状况分析

三、有机农业与生物多样性的管理分析

四、有机认证在有机农业发展中所起的作用

第二节 2014-2017年我国部分地区有机农业发展

一、长江三角洲地区有机农业发展状况分析

二、北京有机农业发展状况分析

三、中韩有机农业项目总投资45亿

四、山东荣成出现新型有机农业产业化合作形式

五、广西省有机农业第.一县有机农产品打入东盟市场

六、辽宁丹东建造大型有机农业生态园

七、江西万载县加快发展有机农业的对策分析

第三节 2014-2017年我国有机生产体系与商业模式研究

一、生产体系结构

二、产业所有制结构

 



第十一章 2014-2017年我国有机食品行业运行态势分析

第.一节 2014-2017年我国有机食品行业发展概况

一、我国有机食品的经营情况

二、我国西部有机食品发展具有优势

三、食品安全意识提升推动我国有机食品市场成长

四、有机食品的推广措施

第二节 2014-2017年我国有机食品市场运行动态分析

一、有机食品消费情况分析

二、有机食品认证情况分析

三、我国有机食品出口情况分析

四、有机食品营销策略分析

第三节 2014-2017年我国有机食品行业存在的问题与挑战

一、我国有机食品发展存在问题分析

二、大部分有机食品企业无法盈利原因分析

三、我国有机食品产业期待鼓励性政策支持

四、有机食品产业发展中有机肥的安全质量问题

第四节 2014-2017年我国有机食品行业发展的策略

 

第四部分行业投资前景

第十二章 2018-2024年有机蔬菜行业投资机会与风险

第.一节 2018-2024年有机蔬菜行业投资特性分析

一、有机蔬菜行业进入壁垒分析

二、有机蔬菜行业盈利因素分析

三、有机蔬菜行业盈利模式分析

第二节 2018-2024年有机蔬菜行业投资效益分析

一、2018-2024年有机蔬菜行业投资效益分析

二、2018-2024年有机蔬菜行业投资趋势预测

三、2018-2024年有机蔬菜行业的投资方向

四、2018-2024年有机蔬菜行业投资的建议

五、新进入者应注意的障碍因素分析

第三节影响有机蔬菜行业发展的主要因素

一、有利因素



二、不利因素

 

第十三章 2018-2024年有机蔬菜行业发展前景预测分析

第.一节 2018-2024年有机蔬菜行业发展预测分析

一、2018-2024年我国有机蔬菜行业发展前景分析

二、2018-2024年我国有机蔬菜行业发展规模分析

第二节 2018-2024年我国有机蔬菜行业投资收益预测

一、预测理论依据

二、2018-2024年我国有机蔬菜行业工业总产值预测

三、2018-2024年我国有机蔬菜行业行业销售收入预测

四、2018-2024年我国有机蔬菜行业利润总额预测

五、2018-2024年我国有机蔬菜行业总资产预测

四、总体行业&ldquo;十三五&rdquo;整体规划及预测

第三节 2018-2024年我国有机蔬菜行业投资风险分析

一、2018-2024年有机蔬菜行业市场风险及控制策略

二、2018-2024年有机蔬菜行业政策风险及控制策略

三、2018-2024年有机蔬菜行业经营风险及控制策略

四、2018-2024年有机蔬菜行业技术风险及控制策略

五、2018-2024年有机蔬菜同业竞争风险及控制策略

六、2018-2024年有机蔬菜行业其他风险及控制策略

 

第十四章 2018-2024年有机蔬菜行业投资战略研究

第.一节有机蔬菜行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节对我国有机蔬菜品牌的战略思考

一、有机蔬菜品牌的重要性



二、有机蔬菜实施品牌战略的意义

三、有机蔬菜企业品牌的现状分析

四、我国有机蔬菜企业的品牌战略

五、有机蔬菜品牌战略管理的策略

第三节有机蔬菜经营策略分析

一、有机蔬菜市场细分策略

二、有机蔬菜市场创新策略

三、品牌定位与品类规划
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