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一、报告报价

《2018-2024年中国电视剧市场竞争态势及投资发展趋势预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    我国黄金时段播出的电视剧依然十分稀缺，从统计数据来看，仅仅1.2%的电视剧集达到了

顶尖优质电视剧的水准。而能在优质以上的剧目也仅为6.2%，还有76.0%的剧集收视率仅能用

劣质来形容。黄金时段的优秀剧集稀缺 数据来源：公开资料，中国产业研究报告网整理

    2017 年一季度电视剧点击达 1700 多亿次，同 比增长 159%，环比增长 27%；网剧点击超过

300 亿次，同比增长 167%， 环比增长 28%。

 数据来源：公开资料，中国产业研究报告网整理

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国电视剧市场竞争态势及投资发展趋势预测报

告》共九章。首先介绍了中国电视剧行业市场发展环境、电视剧整体运行态势等，接着分析

了中国电视剧行业市场运行的现状，然后介绍了电视剧市场竞争格局。随后，报告对电视剧

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电视剧行业发展趋势与投资预测。您若想对电

视剧产业有个系统的了解或者想投资中国电视剧行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 电视剧行业发展背景分析

第.一节 电视剧行业发展概述

一、行业概念定义

二、行业产品分类

三、产品主要用途

第二节 电视剧行业经济环境分析

一、国际宏观经济环境分析

（一）国际宏观经济分析

（二）国际宏观经济预测

二、国内宏观经济环境分析

（一）国内宏观经济现状

（二）国内宏观经济预测

 第二章 2014-2017年电视剧行业发展环境分析

第.一节 2014-2017年经济发展环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、全社会固定资产投资分析



四、城乡居民收入与消费分析

五、社会消费品零售总额分析

六、对外贸易的发展形势分析

第二节 中国电视剧行业政策环境分析

一、行业监管部门及管理体制

二、产业相关政策分析

三、上下游产业政策影响

第三节 中国电视剧行业技术环境分析

一、行业技术发展概况

二、行业技术水平分析

三、行业技术特点分析

四、行业技术动态分析 第三章 2014-2017年中国电视剧行业发展分析

第.一节 电视剧行业发展状况分析

一、电视剧行业发展现状概况电视剧总量市场庞大，我国在近十几年中，一直保持着年

产4-500部、1万余集电视剧的水平。电视剧投资受到资本影响显著，2012年由于资本的涌入，

当年发行集数超过1.7万集，较2011年增长18.5%。自此后，电视剧集热情逐步消减，剧目总数

缓慢下降，但是整体呈现出集数越来越多的情况。到2016年，获得《国产电视剧发行许可证

》的剧目共334部，超过1.49万集，较2015年减少了61部。同时2004-08年，平均集数还控制

在30集以内，而到2009-12年，平均集数已超过30集，而到2016年平均集数增长到44集

。2004-2016年通过审批的电视剧发行数及收视概况                                    年份                                    发

行总部数                                    发行总集数                                    平均每部集数                                    播出比

重%                                     收视比重%                                     资源使用效率%                                                    

2004                                     505                                     12265                                     24.3                                     28.3     

                               36.4                                     29                                                     2005                                     514          

                          12451                                     24.2                                     25.3                                     26.5                        

            44                                                     2006                                     502                                     13888                          

          27.7                                     25.4                                     34.6                                     36                                               

     2007                                     529                                     14670                                     27.7                                     25    

                                34.1                                     36                                                     2008                                     502         

                           14498                                     28.9                                     24.7                                     32.5                       

             32                                                     2009                                     402                                     12910                         

           32.1                                     26.1                                     32.2                                     23                                              



      2010                                     436                                     14685                                     33.7                                    

28.4                                     31.8                                     12                                                     2011                                    

469                                     14942                                     31.9                                     27.8                                     31.5      

                              13                                                     2012                                     506                                     17703        

                            35                                     26.4                                     32.1                                     22                                

                    2013                                     441                                     15770                                     35.8                              

      26.6                                     31.5                                     18                                                     2014                                  

  429                                     15983                                     37.3                                     25                                     31.1        

                            24                                                     2015                                     395                                     16540          

                          42.0                                     26.2                                     30                                     15                                  

                  2016                                     334                                     14912                                     44.6                                

    /                                     /                                     /                         数据来源：公开资料，中国产业研究报告

网整理我国黄金时段播出的电视剧依然十分稀缺，从统计数据来看，仅仅1.2%的电视剧集达

到了顶尖优质电视剧的水准。而能在优质以上的剧目也仅为6.2%，还有76.0%的剧集收视率仅

能用劣质来形容。黄金时段的优秀剧集稀缺 数据来源：公开资料，中国产业研究报告网整理

二、电视剧行业企业现状

三、电视剧行业供给情况分析

第二节 电视剧行业运营状况分析

一、电视剧行业市场需求现状

二、电视剧行业市场规模分析

三、电视剧行业盈利水平分析

第三节 电视剧市场价格及影响因素分析

一、电视剧市场价格走势分析

二、电视剧市场价格影响因素

 第四章 中国电视剧行业市场区域结构分析

第.一节 电视剧行业市场需求结构分析

第二节 电视剧行业市场需求结构分析

一、华北地区电视剧市场需求分析

二、东北地区电视剧市场需求分析

三、华东地区电视剧市场需求分析

四、华中地区电视剧市场需求分析

五、华南地区电视剧市场需求分析



六、西部地区电视剧市场需求分析

 第五章 中国电视剧行业细分领域分析

第.一节 细分领域一

一、市场发展现状概述

二、行业市场规模分析

三、行业市场需求分析

四、产品市场潜力分析

第二节 细分领域二

一、市场发展现状概述

二、行业市场规模分析

三、行业市场需求分析

四、产品市场潜力分析

第三节 细分领域三

一、市场发展现状概述

二、行业市场规模分析

三、行业市场需求分析

四、产品市场潜力分析 第六章 中国电视剧行业竞争状况分析

第.一节 电视剧行业竞争结构波特模型分析

一、现有竞争者分析

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力分析

五、客户的议价能力分析

第二节 中国电视剧行业市场竞争状况分析

一、成本竞争分析

二、价格竞争分析

三、技术竞争分析

第三节 中国电视剧行业兼并重组分析

一、电视剧行业兼并重组背景

二、电视剧行业兼并重组意义

三、电视剧行业兼并重组方式

四、电视剧行业兼并重组策略



第四节 中国电视剧企业竞争策略分析

一、坚守核心主业

二、构建优质渠道

三、整合优质资源

四、提升经营能力

五、树立品牌形象

六、调整市场策略

 第七章 电视剧主要企业分析

第.一节 华谊兄弟

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第二节 华策影视

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第三节 乐视网

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第四节 光线传媒

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第五节 中视传媒

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析



四、企业发展战略

第六节 禾欣股份

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第七节 ST星美

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第八节 欢瑞世纪

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第九节 鹿港科技

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略

第十节 当代东方

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展战略 第八章 2018-2024年中国电视剧市场前景预测分析

第.一节 2018-2024年中国电视剧行业投资前景分析

一、电视剧行业投资环境分析

二、电视剧行业市场前景预测

三、电视剧市场投资机会分析

第二节 2018-2024年中国电视剧行业投资风险分析

一、产业政策分析



二、上游供应的风险

三、市场竞争风险

四、技术风险分析

第三节 2018-2024年电视剧行业投资策略及建议

一、企业并购融资方法渠道分析

二、利用股权融资谋划发展机遇

三、利用政府杠杆拓展融资渠道

四、适度债权融资配置资本结构

五、关注民资和外资的投资动向

 第九章 电视剧企业投融资战略规划分析（ZY GXH）

第.一节 电视剧企业发展战略规划背景意义

一、企业转型升级的需要

二、企业做大做强的需要

三、企业可持续发展需要

第二节 电视剧企业发展战略规划的制定原则

一、科学性

二、实践性

三、前瞻性

四、创新性

五、全面性

六、动态性

第三节 电视剧企业战略规划制定依据

一、国家产业政策

二、行业发展规律

三、企业资源与能力

四、可预期的战略定位

第四节 电视剧企业战略规划策略分析

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略



六、竞争战略规划 （ZY GXH）
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