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二、说明、目录、图表目录

    &ldquo;十二五&rdquo;期间，我国服务业发展取得一系列新进展和新突破，服务业成为国民

经济第.一大产业，新兴服务行业和业态层出不穷，服务贸易规模跃居世界第二。但服务业还

存在结构性失衡，有效供给能力不足；劳动生产率低于第二产业，增幅明显放缓；贸易逆差

持续扩大，对外开放水平有待提高等诸多问题。&ldquo;十三五&rdquo;时期，立足经济新常态

，我国服务业发展要以提升发展规模和效率为核心，以深化改革和扩大开放为动力，以促进

大型城市服务业集聚发展为载体，以互联网＋实体经济为导向，推动服务业在更高平台上实

现创新、协调、绿色、开放和共享发展，不断增强对经济转型、民生改善以及大国崛起的支

撑和带动作用。

    汽车服务O2O模式,即将线下的商务机会与互联网结合的销售模式。在线订购流程:在线或是

电话咨询、预约服务、线上确认项目、拍下套餐并进行支付、订单生成、收到验证码短信,买

家凭借短信验证码与服务店对接保养,最后进行在线确认和评价。

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国汽车保养O2O行业深度研究与投资前景评估

报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行

业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究

分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局

，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参

考价值！

    中国产业研究报告网是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，

行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投

资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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