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二、说明、目录、图表目录

    专业的医学&ldquo;验光配镜&rdquo;是一个复杂的医疗过程，眼镜是矫正屈光疾病的一种医

疗工具，决非通用商品，准确、持久、舒适、美观是评价配镜质量的标准。医学验光的内容

包括验光的度数、眼位、调节力、双眼单视功能，辐辏集合功能，双眼调节平衡，主视眼的

辨别，最后综合上述各种情况出具科学的验光处方，达到戴镜清晰、舒适、美观和保健的目

的，同时使非手术矫正屈光不正、矫正斜视等医疗技术达到了较高水平。

    当前我国近视防控面临严峻局面，数据显示，我国近视发病率比较高，2012年在我国5岁以

上总人口中，近视的人数在4.5亿人左右;到2050年，全世界每十个人中就有一个人患有近视，

而这其中1/3将会是中国人。

    在第.15届国际近视眼研究大会上，来自华柏恩视觉研究中心的PadmajaSankaridurg教授在会

上指出：&ldquo;预计到2050年全球约有50%的人会患有近视，其中高度近视人群将会达

到9.5%，即9亿人。&rdquo;

    中国约有45000万近视人口，其中1000万已发展为病理性近视。儿童近视眼的发生率随年龄

增长不断上升，其中6到10岁为关键年龄段，一年级近视发病率约为3.9%，而初中生则高

达67.3%。全球近视眼发病率的相关数据 数据来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国验光配镜市场运行态势及投资策略建议报告

》共十一章。首先介绍了验光配镜行业市场发展环境、验光配镜整体运行态势等，接着分析

了验光配镜行业市场运行的现状，然后介绍了验光配镜市场竞争格局。随后，报告对验光配

镜做了重点企业经营状况分析，最后分析了验光配镜行业发展趋势与投资预测。您若想对验

光配镜产业有个系统的了解或者想投资验光配镜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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目前国内医学验光配镜比例不到10%，根据预测，2020年国内眼镜零售市场将超850亿元，长

期市场空间超1000亿，若医学配镜的占比达25%以上，医学配镜的市场规模有望超过250亿元

。近视配镜的医学配镜与普通眼镜店配镜的差异                                    

                                     

眼病检查                                    

散瞳                                    

验光流程                                    

效果                                                    

眼科医院                                    



眼睛详细检查，排除斜视、弱视等其他眼病                                    

排除假性近视和睫状肌疲劳干扰                                    

系统性验光、双眼平衡、调节力、立体成像等全方位检查                                    

确保眼镜佩戴的准确性和舒适性，良好控制和延缓近视进展                                                    

普通眼镜店                                    

不具备                                    

不具备                                    

简单电脑验光                                    

度数不准、眼镜光学中心与瞳孔中心偏差等；                        数据来源：公开资料整理
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