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第.1章：超市行业发展背景综述

1.1 超市行业概述

1.1.1 超市行业界定

（1）超市业态界定

（2）超市业态分类

（3）超市发展阶段

1.1.2 超市行业价值链分析

（1）超市行业的价值链

（2）与其他业态的区别

1）与百货业态对比分析

2）与家电连锁业态对比分析

1.2 超市行业发展环境分析

1.2.1 行业政策发展环境分析

（1）行业主管部门

（2）行业相关政策

（3）行业相关规划

1）国内贸易发展规划

2）行业其他相关规划

1.2.2 行业经济发展环境分析

（1）社会消费品零售总额

（2）国内生产总值（GDP）

1）GDP增长分析

2）GDP对超市行业的影响

（3）居民消费价格（CPI）

1）CPI走势分析

2）CPI对超市行业的影响

（4）城乡居民可支配收入

1）城乡居民可支配收入分析

2）可支配收入对超市行业影响



1.2.3 行业社会发展环境分析

（1）居民消费发展情况

（2）城镇化进程分析

1）城镇化率

2）城镇化对超市行业的影响

（3）居民产品品类消费方向

（4）居民消费信心分析

 

第2章：超市行业发展状况分析

2.1 零售行业发展概况分析

2.1.1 零售业态变迁历程

2.1.2 零售行业发展特点

2.1.3 零售行业运行情况

（1）行业整体规模分析

（2）消费商品市场分析

2.2 超市行业发展概况分析

2.2.1 超市行业发展历程

2.2.2 超市行业发展现状

2.2.3 超市行业发展特征

（1）区域性特征

（2）季节性特征

（3）超市行业运行情况

1）超市行业市场规模分析

2）超市行业盈利水平分析

3）超市行业成本费用分析

2.3 超市店铺经营情况分析

2.3.1 店铺经营效益分析

2.3.2 店铺经营成本分析

 

第3章：超市行业市场竞争分析

3.1 国际超市行业市场竞争分析

3.1.1 国际超市行业发展特征分析



3.1.2 国际超市行业整体竞争情况

3.1.3 全球超市行业发展趋势分析

3.1.4 典型国家超市行业经营情况

（1）日本超市行业经营情况

（2）经济现状分析

（3）消费者信心现状

（4）主要零售商排名

（5）欧洲超市行业经营状况

（6）经济现状分析

（7）消费者信心现状

（8）主要零售商排名

（9）美国超市行业经营情况

（10）经济现状分析

（11）消费者信心现状

（12）主要零售商排名

3.1.5 典型企业在华市场竞争情况

（1）沃尔玛

1）基本情况简介

2）经营情况分析

3）在华业务拓展

4）最新发展动向

（2）家乐福

1）基本情况简介

2）经营情况分析

3）在华业务拓展

4）最新发展动向

（3）麦德龙

1）基本情况简介

2）经营情况分析

3）在华业务拓展

4）最新发展动向

3.2 我国超市行业市场竞争分析



3.2.1 超市行业竞争格局分析

3.2.2 超市行业五力模型分析

（1）上游供应商议价能力

（2）下游客户议价能力

（3）行业潜在进入者威胁

（4）行业替代品威胁

（5）现有企业竞争分析

（6）超市行业五力模型总结

3.3 我国超市行业兼并重组分析

3.3.1 行业兼并重组环境分析

3.3.2 行业兼并重组驱动力分析

3.3.3 行业兼并重组特征分析

3.3.4 行业兼并重组案例分析

3.3.5 行业兼并重组趋势分析

 

第4章：超市行业商业模式发展分析

4.1 超市行业扩张模式分析

4.1.1 超市连锁区域扩张模式

（1）渗透式模式分析

1）渗透式模式简介

2）渗透式模式的优势

3）渗透式模式的风险

（2）跳跃式模式分析

1）跳跃式模式简介

2）跳跃式模式的优势

3）跳跃式模式的风险

（3）沃尔玛中国区域扩张模式

1）渗透式扩张阶段

2）跳跃式扩张阶段

3）快速渗透扩张阶段

4.1.2 超市连锁渠道扩张模式

（1）自建模式分析



（2）并购模式分析

（3）加盟模式分析

（4）合作模式分析

（5）不同模式比较分析

（6）沃尔玛渠道扩张模式分析

1）沃尔玛美洲渠道扩张模式

2）沃尔玛亚洲渠道扩张模式

3）沃尔玛欧洲渠道扩张模式

4.2 超市行业管理模式分析

4.2.1 供应商管理模式分析

（1）潜在供应商资质预审

（2）供应商的认证审核

（3）供应商绩效评估管理

（4）供应商关系类型分析

（5）供应商数据库的建立和维护

（6）沃尔玛供应商管理模式分析

1）供应商的审核

2）供应商绩效管理

3）供应商关系类型分析

4）数据库建立与维护

5）供应商整合分析

6）信息平台构建分析

4.2.2 物流管理模式分析

（1）自营配送模式

（2）第三方物流模式

（3）共同化配送模式

（4）供应商配送模式

（5）物流管理模式案例分析

1）沃尔玛物流配送模式分析

2）家乐福物流配送模式分析

4.2.3 企业内部管理模式分析

（1）经营业态管理



1）超市业态及特征

2）沃尔玛业态构成

（2）组织架构管理

1）组织架构构建及职责分工

2）沃尔玛的组织架构分析

（3）人力资源管理

1）超市人力资源管理特点

2）沃尔玛的人力资源管理

（4）超市内控管理

1）超市内控的发展阶段

2）超市内控的特殊问题

4.2.4 客户管理模式分析

（1）超市客户管理特点

（2）超市客户管理策略

4.3 超市行业盈利模式分析

4.3.1 通道收入模式分析

（1）通道收入模式简析

（2）家乐福通道收入模式

4.3.2 价值链盈利模式分析

（1）价值链盈利模式简析

（2）沃尔玛价值链盈利模式

4.3.3 非价值链盈利模式分析

（1）非价值链盈利模式简析

（2）中资超市的盈利模式

4.4 互联网下超市行业商业模式变革

4.4.1 互联网发展现状

（1）互联网普及应用增长迅猛

（2）网络应用使用率

（3）手机网络应用使用率

（4）网络购物市场蓬勃发展

（5）移动互联网呈爆发式增长

（6）移动网购市场



（7）移动端网购占比大幅提升

4.4.2 互联网发展带来巨大变革

（1）互联网应用催生多种新兴业态

（2）巨头跨界重塑竞争力

（3）互联网思维颠覆、重塑传统行业

4.4.3 互联网对零售行业的冲击与挑战

（1）互联网对超市行业的影响层面

1）改变了消费者的消费习惯

2）打破了信息的不对称性格局

3）大数据推动资源利用最大化

（2）互联网对超市行业带来的冲击

1）对线下分流，线下客流下滑

2）对实体店带来价格冲击

（3）互联网对传统超市行业的颠覆与重构

1）原有定价体系崩塌，新体系需重建

2）零售行业供应链及价值链面临重构

3）互联网环境下我国零售企业价值链模型的建立

4）原有格局被打破，传统品牌需创新迎变

5）由传统产品驱动向用户驱动转变

4.4.4 互联网下超市行业商业模式变革

（1）超市电商切入模式及运营建议

（2）超市O2O战略布局及实施运营

（3）超市转型O2O的商业模式解析

1）送货上门模式

2）整合配送服务模式

3）包裹代收模式

4）虚拟店铺模式

5）集中购物模式

6）生鲜业务模式

7）垂直人群模式

8）大单采购模式

9）大卖场单店网购模式



10）商品粉丝模式

 

第5章：连锁超市行业细分业态分析

5.1 大型综合超市业态分析

5.1.1 大型综合超市市场发展分析

5.1.2 大型综合超市分布区域分析

5.1.3 大型综合超市产品种类分析

5.1.4 大型综合超市物流网络分析

5.1.5 大型综合超市业态发展预测

5.1.6 大型综合超市代表企业分析

（1）家乐福

（2）沃尔玛

5.2 生鲜超市业态分析

5.2.1 生鲜超市市场发展分析

5.2.2 生鲜超市产品种类分析

5.2.3 生鲜超市开店速度分析

5.2.4 生鲜超市物流网络分析

5.2.5 生鲜超市代表企业分析

5.3 折扣店业态分析

5.3.1 社区折扣店市场发展分析

5.3.2 社区折扣店分布区域分析

5.3.3 社区折扣店产品种类分析

5.3.4 社区折扣店业态发展预测

5.3.5 社区折扣店代表企业分析

（1）迪亚天天社区折扣店

（2）惠选社区折扣店

5.4 便利店业态分析

5.4.1 便利超市市场发展分析

5.4.2 便利超市分布区域分析

5.4.3 便利超市产品种类分析

5.4.4 便利超市开店速度分析

5.4.5 便利超市业态发展预测



5.4.6 便利超市代表企业分析

（1）好德、可的便利店

（2）7-11便利店

 

第6章：中国超市行业重点地区发展分析

6.1 东北地区超市行业发展分析

6.1.1 黑龙江省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.1.2 吉林省超市行业发在分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.1.3 辽宁省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析



（4）行业发展潜力分析

6.2 华北地区超市行业发展分析

6.2.1 北京市超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.2.2 天津市超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.2.3 河北省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.3 华中地区超市行业发展分析

6.3.1 河南省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析



1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）河南省超市行业运行新模式分析

（3）河南省各地大中型超市分布

（4）行业发展潜力分析

6.3.2 湖北省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.3.3 湖南省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.4 华东地区超市行业发展分析

6.4.1 上海市超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额



（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.4.2 浙江省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.4.3 江苏省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.4.4 山东省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.4.5 安徽超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析



1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.4.6 江西省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.4.7 福建省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.5 华南地区超市行业发展分析

6.5.1 广东省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额



（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.5.2 广西超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.6 西南地区超市行业发展分析

6.6.1 四川省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.6.2 重庆市超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.7 西北地区超市行业发展分析



6.7.1 陕西省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.7.2 宁夏超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

6.7.3 甘肃省超市行业发展分析

（1）行业发展环境分析

1）经济发展水平

2）人口集中度及结构分析

3）人均收入与支出分析

4）社会消费品零售总额

（2）行业运行状况分析

（3）大型超市布局分析

（4）行业发展潜力分析

 

第7章：连锁超市行业主要企业经营分析

7.1 华润万家有限公司经营情况分析

7.1.1 公司发展简况分析

7.1.2 企业主营业态分析



7.1.3 企业门店分布情况

7.1.4 企业经营情况分析

7.1.5 企业经营优劣势分析

7.1.6 公司发展战略分析

7.2 高鑫零售有限公司经营情况分析

7.2.1 企业发展简况分析

7.2.2 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.2.3 企业经营业务分析

7.2.4 企业经营优劣势分析

7.2.5 企业最新发展动向分析

7.3 联华超市股份有限公司经营情况分析

7.3.1 公司发展简况分析

7.3.2 企业主营业态分析

7.3.3 企业门店分布情况

7.3.4 企业经营情况分析

（1）公司营收情况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.3.5 企业经营优劣势分析

7.4 永辉超市股份有限公司经营情况分析

7.4.1 企业发展简况分析

7.4.2 企业主营业态分析

7.4.3 企业门店分布情况

7.4.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析



（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.4.5 企业经营优劣势分析

7.4.6 企业最新发展动向

7.5 北京物美商业集团股份有限公司经营情况分析

7.5.1 公司发展简况分析

7.5.2 企业主营业态分析

7.5.3 公司门店分布情况

7.5.4 企业经营情况分析

（1）公司营收情况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.5.5 企业经营优劣势分析

7.6 中百控股集团股份有限公司经营情况分析

7.6.1 企业发展简况分析

7.6.2 企业主营业态分析

7.6.3 企业门店分布情况

7.6.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.6.5 企业经营优劣势分析

7.6.6 公司发展战略分析

7.7 人人乐连锁商业集团股份有限公司经营情况分析

7.7.1 公司发展简况分析

7.7.2 企业主营业态分析



7.7.3 公司门店分布情况

7.7.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.7.5 公司电商布局分析

7.7.6 企业经营优劣势分析

7.7.7 公司发展战略分析

7.8 北京华联综合超市股份有限公司经营情况分析

7.8.1 企业发展简况分析

7.8.2 企业主营业态分析

7.8.3 企业门店分布情况

7.8.4 企业经营指标情况

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.8.5 企业经营优劣势分析

7.9 北京王府井百货（集团）股份有限公司

7.9.1 公司概况分析

7.9.2 企业主营业态分析

7.9.3 公司门店分布情况

7.9.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.9.5 公司电商布局分析



7.9.6 企业经营优劣势分析

7.9.7 公司发展战略分析

7.10 步步高商业连锁股份有限公司经营情况分析

7.10.1 公司发展简况分析

7.10.2 企业主营业态分析

7.10.3 公司门店分布情况

7.10.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.10.5 公司电商布局分析

7.10.6 企业经营优劣势分析

7.11 福建新华都购物广场股份有限公司经营情况分析

7.11.1 公司概况分析

7.11.2 企业主营业态分析

7.11.3 公司门店分布情况

7.11.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.11.5 企业经营优劣势分析

7.11.6 公司发展战略分析

7.12 三江购物俱乐部股份有限公司经营情况分析

7.12.1 企业发展简况分析

7.12.2 企业主营业态分析

7.12.3 企业门店分布情况

7.12.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析



（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.12.5 企业经营优劣势分析

7.13 成都红旗连锁股份有限公司经营情况分析

7.13.1 企业发展简况分析

7.13.2 企业主营业态分析

7.13.3 企业门店分布情况

7.13.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.13.5 企业经营优劣势分析

7.14 长春欧亚集团股份有限公司经营情况分析

7.14.1 公司概况分析

7.14.2 企业主营业态分析

7.14.3 公司门店分布情况

7.14.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.14.5 公司电商布局分析

7.14.6 企业经营优劣势分析

7.14.7 公司发展战略分析

7.14.8 公司最新发展动向

7.15 沃尔玛（中国）投资有限公司经营情况分析

7.15.1 公司发展简况分析



7.15.2 企业主营业态分析

7.15.3 公司门店分布情况

7.15.4 企业经营情况分析

7.15.5 公司电商布局分析

7.15.6 企业经营优劣势分析

7.15.7 公司竞争能力分析

7.16 家乐福（中国）管理咨询服务有限公司经营情况分析

7.16.1 公司发展简况分析

7.16.2 企业主营业态分析

7.16.3 公司门店分布情况

7.16.4 企业经营情况分析

7.16.5 企业经营优劣势分析

7.17 北京港佳好邻居连锁便利店有限责任公司

7.17.1 公司发展简况分析

7.17.2 企业主营业态分析

7.17.3 公司门店分布情况

7.17.4 企业经营优劣势分析

7.18 乐购（TESCO）中国经营情况分析

7.18.1 企业发展简况分析

7.18.2 企业主营业态分析

7.18.3 企业门店分布情况

7.18.4 企业经营优劣势分析

7.19 全家便利商店股份有限公司

7.19.1 公司发展简况分析

7.19.2 企业主营业态分析

7.19.3 公司门店分布情况

7.19.4 企业经营情况分析

7.19.5 企业经营优劣势分析

7.20 乐天玛特超市经营情况分析

7.20.1 企业发展简况分析

7.20.2 企业主营业态分析

7.20.3 企业门店分布情况



7.20.4 企业经营优劣势分析

7.21 新一佳超市有限公司经营情况分析

7.21.1 公司发展简况分析

7.21.2 企业主营业态分析

7.21.3 企业门店分布情况

7.21.4 企业经营情况分析

7.21.5 企业经营优劣势分析

7.22 苏果超市有限公司经营情况分析

7.22.1 企业发展简况分析

7.22.2 企业主营业态分析

7.22.3 企业门店分布情况

7.22.4 企业经营情况分析

7.22.5 企业经营优劣势分析

7.22.6 企业最新发展动向分析

7.23 山东家家悦集团有限公司经营情况分析

7.23.1 公司发展简况分析

7.23.2 企业主营业态分析

7.23.3 企业门店分布情况

7.23.4 企业经营情况分析

7.23.5 企业经营优劣势分析

7.24 农工商超市（集团）有限公司经营情况分析

7.24.1 公司发展简况分析

7.24.2 企业主营业态分析

7.24.3 公司门店分布情况

7.24.4 企业经营情况分析

7.24.5 企业经营优劣势分析

7.25 庆客隆连锁商贸有限公司经营情况分析

7.25.1 公司发展简况分析

7.25.2 企业主营业态分析

7.25.3 企业门店分布情况

7.25.4 企业经营情况分析

7.25.5 企业经营优劣势分析



7.26 柒－拾壹（北京）有限公司

7.26.1 公司发展简况分析

7.26.2 企业主营业态分析

7.26.3 公司门店分布情况

7.26.4 企业经营优劣势分析

7.27 北京超市发连锁股份有限公司经营情况分析

7.27.1 公司发展简况分析

7.27.2 企业主营业态分析

7.27.3 企业门店分布情况

7.27.4 企业经营情况分析

7.27.5 企业经营优劣势分析

7.27.6 企业最新发展动向分析

7.28 大商集团经营情况分析

7.28.1 公司概况分析

7.28.2 企业主营业态分析

7.28.3 公司门店分布情况

7.28.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.28.5 公司电商布局分析

7.28.6 企业经营优劣势分析

7.28.7 公司发展战略分析

7.29 武汉武商量贩连锁有限公司经营情况分析

7.29.1 公司发展简况分析

7.29.2 企业主营业态分析

7.29.3 企业门店分布情况

7.29.4 企业经营情况分析

7.29.5 企业经营优劣势分析

7.30 武汉中商平价连锁有限公司经营情况分析



7.30.1 公司概况分析

7.30.2 企业主营业态分析

7.30.3 公司门店分布情况

7.30.4 企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

7.30.5 公司电商布局分析

7.30.6 企业经营优劣势分析

7.30.7 公司发展战略分析

 

第8章：中国超市行业发展趋势及前景预测

8.1 超市行业生命周期分析

8.1.1 超市行业生命周期分析

8.1.2 超市业态生命周期轮换

8.2 超市行业发展趋势分析

8.2.1 超市行业总体发展趋势分析

8.2.2 超市行业经营规模发展趋势

8.2.3 超市行业渠道发展趋势分析

8.2.4 超市行业业态发展趋势分析

8.3 超市行业发展前景预测

8.3.1 超市行业饱和面积预测分析

8.3.2 超市行业市场容量预测分析

（1）宏观市场容量预测

（2）微观市场容量预测

 

第9章 电商行业发展分析（ZYZF）

9.1 电子商务发展分析

9.1.1 电子商务定义及发展模式分析

9.1.2 中国电子商务行业政策现状



9.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

9.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

9.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

9.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

9.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

9.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

9.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

9.3 电商市场现状及建设情况

9.3.1 电商总体开展情况

9.3.2 电商案例分析

9.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

9.4电商行业未来前景及趋势预测

9.4.1 电商市场规模预测分析

9.4.2 电商发展前景分析（ZYZF）

 

图表目录：

 图表1：超市行业业态分类

图表2：1990年以来我国超市快速发展阶段主要事件及其意义

图表3：1990年以来部分外资超市在中国市场的发展情况

图表4：超市行业价值链的构成环节

图表5：超市品类角色和品类管理

图表6：超市与百货业态对比

图表7：超市与家电连锁业态对比

图表8：超市行业相关政策

图表9：2010-2017我国社会消费品零售总额增长情况（单位：亿元，%）

图表10：2010-2017我国GDP增长情况（单位：亿元，%）

图表11：2010-2017年我国GDP增速与社会消费品零售总额增速的变化趋势图（单位：%）

图表12：2015-2017全国居民消费价格走势（单位：%）

图表13：2010-2017中国城镇和农村居民收入变动情况（单位：元，%）

图表14：2010-2017镇居民收入增速和零售业增速对比（单位：%）

图表15：建国以来我国居民消费经历的三次升级转型情况

图表16：2010-2017中国城镇化率情况（单位：%）



图表17：中国城乡消费结构对比（单位：%）

图表18：各国中产阶级消费者升级消费最多的四大类产品品类（单位：%）

图表19：2012-2017我国消费者信心指数变化趋势

图表20：2008-2017中国社会消费品零售总额（单位：亿元）

图表21：2017中国社会消费品零售总额分地域情况（单位：%）

图表22：2017限额以上企业商品零售额增速（单位：%）

图表23：超市发展历程

图表24：超市行业百强规模（单位：亿元，个）

图表25：2012-2017主要超市企业门店开、关情况

图表26：样本超市及大型超市样本企业毛利额增幅分布（单位：%）

图表27：超市及大型超市样本企业费用结构（单位：%）

图表28：超市及大型超市样本企业费用（单位：万元，%）

图表29：大型超市样本店铺的平均规模（单位：亿元，百人，万平方米，万个，%）

图表30：大型超市三组样本门店的平均规模（单位：亿元，百人，万平方米，万个，%）

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R09/R0902/201810/12-275522.html

http://www.chinairr.org/report/R09/R0902/201810/12-275522.html

