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二、说明、目录、图表目录
    按照销售渠道的不同，休闲食品公司分为三种经营模式，传统品牌分销、新兴电商品牌以

及连锁经营品牌。休闲食品公司三种经营模式                                    -                                    销售模式      

                              特点                                     核心盈利能力                                     典型公司                                  

                 传统分销                                     销售模式以经销商分销为主                                    对上游的掌控

力强，适当涉及原料种植，靠自建产能生产产品                                    规模优势                                     

洽洽食品                                                    新兴电商                                    线上销售，拥有自己的客服团队

，注重消费体验                                    产品主要向供应商采购，自身生产就是分装过程，不涉及原

料种植，销售以线上为主，通过第三方物流公司完成对消费者的配送，                                    品牌

                                    三只松鼠，百草味                                                    连锁经营                                    销售

以直营门店和网络为主，门店销售人员直接与消费者接触                                    产品向供应商采购

，通过统一的仓储和第三方物流完成产品对终端门店的配送，                                    供应链               

                     良品铺子，来伊份                        数据来源：公开资料整理

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国休闲食品市场分析预测及前景趋势报告》共

十三章。首先介绍了休闲食品行业市场发展环境、休闲食品整体运行态势等，接着分析了休

闲食品行业市场运行的现状，然后介绍了休闲食品市场竞争格局。随后，报告对休闲食品做

了重点企业经营状况分析，最后分析了休闲食品行业发展趋势与投资预测。您若想对休闲食

品产业有个系统的了解或者想投资休闲食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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                                                  良品铺子                                    2006                                    60                                   

20.40%                                                    三只松鼠                                    2012                                    44.2                      

             15.10%                                                    洽洽食品                                    2001                                    35.77       

                            12.20%                                                    绝味鸭脖                                    2005                                   

32.7                                    11.10%                                                    来伊份                                    1999                           

        31.8                                    10.80%                                                    周黑鸭                                    2008                   

                28.2                                    9.60%                                                    百草味                                    1997             

                      20.7                                    7.00%                                                    溜溜果园                                    2011  

                                 13                                    4.40%                                                    天喔                                    1999    

                               11.51                                    3.90%                                                    楼兰蜜语                                   



2006                                    9                                    3.10%                                                    盐津铺子                              

     2005                                    6.8                                    2.30%                                                    合计：                          

         338.68                                    100%                        数据来源：公开资料整理
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11.3.1　连锁经营市场规模

11.3.2　连锁加盟的方式

11.3.3　重点企业分析

11.3.4　连锁经营的优势

 

第十二章 2010-2017年中国休闲食品行业重点企业分析

12.1　雀巢公司（Nestle）

12.1.1　企业发展概况

12.1.2　企业经营状况

12.1.3　业务发展情况

12.1.4　企业经营策略

12.1.5　中国市场战略

12.1.6　加快电商布局

12.2　亿滋国际（Mondelēz International, Inc）

12.2.1　企业发展概况

12.2.2　企业经营状况

12.2.3　饼干市场布局

12.2.4　业务调整动态

12.2.5　电商合作加快

12.3　好时食品集团

12.3.1　企业发展概况

12.3.2　企业经营状况

12.3.3　收购本土企业

12.3.4　设立研发中心

12.3.5　最新产品发布

12.3.6　电商市场布局

12.4　中国旺旺控股有限公司

12.4.1　企业发展概况



12.4.2　企业经营状况

12.4.3　产品创新策略

12.4.4　销售渠道拓展

12.4.5　多元化产品策略

12.4.6　技术研发动态

12.4.7　布局&ldquo;互联网+&rdquo;

12.5　康师傅控股有限公司

12.5.1　企业发展概况

12.5.2　企业经营情况

12.5.3　市场领先地位

12.5.4　建立长沙工厂

12.5.5　企业业务布局

12.5.6　企业合作动态

12.6　洽洽食品股份有限公司

12.6.1　企业发展概况

12.6.2　营销网络分析

12.6.3　经营效益分析

12.6.4　业务经营分析

12.6.5　财务状况分析

12.6.6　未来前景展望

12.7　好想你枣业股份有限公司

12.7.1　企业发展概况

12.7.2　产品销量状况

12.7.3　经营效益分析

12.7.4　业务经营分析

12.7.5　财务状况分析

12.7.6　企业发展动态

12.7.7　未来前景展望

12.8　广东喜之郎集团有限公司

12.8.1　企业发展概况

12.8.2　生产基地介绍

12.8.3　企业发展历程



12.8.4　企业发展规模

12.8.5　企业品牌战略

12.8.6　产品品质管理

 

第十三章 2018-2024年中国休闲食品投资分析及行业前景预测（ZY LII）

13.1　休闲食品投资前景分析

13.1.1　休闲食品未来需求

13.1.2　行业未来前景展望

13.1.3　市场发展潜力分析

13.1.4　进口食品投资前景

13.1.5　绿色食品前景看好

13.2　休闲食品行业投资风险

13.2.1　市场竞争风险

13.2.2　行业发展风险

13.2.3　企业经营风险

13.3　休闲食品行业投资机会

13.3.1　行业发展机会

13.3.2　突破细分市场

13.3.3　电商投资机遇

13.3.4　进口零食投资建议

13.4　休闲食品行业未来发展趋势分析

13.4.1　行业发展方向

13.4.2　未来发展思路

13.4.3　行业发展格局

13.4.4　未来发展趋势

13.4.5　产品发展趋势

13.4.6　行业消费趋势

13.5　2018-2024年中国休闲食品行业前景预测

13.5.1　中国休闲食品行业发展因素分析

13.5.2　2018-2024年中国糕点、面包制造行业预测分析

13.5.3　2018-2024年中国饼干及其他焙烤食品制造行业预测分析

13.5.4　2018-2024年中国糖果、巧克力制造行业预测分析



13.5.5　2018-2024年中国蜜饯制作行业预测分析（ZY LII）

附录：

附录一：中华人民共和国食品安全法

附录二：食品生产许可管理办法

附录三：食品召回管理办法
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