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二、说明、目录、图表目录

     2011-2016年中国餐饮收入与社会消费品零售总额增长率同步变化特征明显，2011-2016年餐

饮收入的增长率占社会消费品零售总额增长的平均比率为10.09%，占比较高；2014年之前餐

饮收入的增长率与GDP的增长率维持同步变化，2014年之后在&ldquo;稳增长、 扩内需、 促发

展&rdquo; 的大背景下，餐饮收入增长率以及占GDP增长比率均有所提升。 Analysys易观分析

认为，中国餐饮行业在拉动社会消费品零售总额增长、对GDP增长贡献方面作用较大，据测

算，餐饮业每年至少新增岗位160万个，因而餐饮行业的发展能够推动消费增长、扩大社会就

业并拉动相关产业的发展。2011-2016年中国餐饮收入、社零总额、 GDP增长率 数据来源：公

开资料整理2011-2016年中国餐饮收入增长占社零总额及GDP增长比率 数据来源：公开资料整

理

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国餐饮行业发展现状及前景战略咨询报告》共

八章。首先介绍了餐饮行业市场发展环境、餐饮整体运行态势等，接着分析了餐饮行业市场

运行的现状，然后介绍了餐饮市场竞争格局。随后，报告对餐饮做了重点企业经营状况分析

，最后分析了餐饮行业发展趋势与投资预测。您若想对餐饮产业有个系统的了解或者想投资

餐饮行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章中国餐饮行业发展综述

1.1 餐饮行业定义及特征

1.1.1 餐饮行业定义

1.1.2 餐饮行业分类

1.1.3 餐饮行业基本特征

1.2 餐饮行业发展环境分析

1.2.1 行业政策环境分析

（1）行业管理体制分析

（2）行业主要法律法规



（3）行业相关标准汇总

（4）行业发展政策解读

1.2.2 行业经济环境分析

（1）国际宏观经济形势分析

（2）国内宏观经济形势分析

（3）宏观经济环境对行业的影响

1.2.3 行业社会环境分析

（1）中国传统饮食文化

（2）西式餐饮文化在中国的发展

1.2.4 行业消费环境分析

（1）居民可支配收入

（2）消费结构分析

（3）消费行为分析

1.3 餐饮行业关联行业发展分析

1.3.1 关联行业对餐饮业发展影响分析

（1）旅游业对餐饮业发展影响分析

1）旅游业对餐饮业的影响

2）国内旅游业发展现状

3）入境旅游市场发展现状

4）旅游业发展前景预测

（2）酒店业对餐饮业发展影响分析

1）酒店业对餐饮业的影响

2）酒店业发展现状

（3）会展业对餐饮业发展影响分析

1）会展业对餐饮业的影响

2）会展业发展现状

（4）商业地产业对餐饮业发展影响分析

1）商业地产对餐饮业的影响

2）商业地产发展现状

1.3.2 上游行业对餐饮业发展影响分析

（1）调味品行业对餐饮业发展影响分析

（2）畜牧业对餐饮业发展影响分析



（3）农作物种植业对餐饮业发展影响分析

 

第二章国际餐饮业发展状况分析

2.1 国际餐饮业发展概况

2.1.1 国际餐饮业发展特征

2.1.2 国际餐饮业市场规模

2.1.3 国际餐饮业先进经营模式

2.1.4 主要国家餐饮业发展现状

（1）美国餐饮业发展现状

（2）加拿大餐饮业发展现状

（3）墨西哥餐饮业发展现状

（4）澳大利亚餐饮业发展现状

（5）法国餐饮业发展现状

（6）意大利餐饮业发展现状

（7）英国餐饮业发展现状

（8）德国餐饮业发展现状

（9）俄罗斯餐饮业发展现状

（10）日本餐饮业发展现状

（11）印度餐饮业发展现状

2.2 中餐业在国际市场的发展

2.2.1 中餐业进入国际市场的方式介绍

2.2.2 中餐业进入国际市场的模式选择

（1）契约进入模式

（2）投资进入模式

（3）网络进入模式

2.2.3 中餐业在国际市场的发展

（1）美国中餐业发展分析

（2）欧洲中餐业发展分析

（3）亚洲中餐业发展分析

2.3 国际餐饮业发展趋势分析

 

第三章中国餐饮行业发展状况分析



3.1 中国餐饮行业发展状况分析

3.1.1 中国餐饮行业发展历程

3.1.2 中国餐饮业发展状况分析2007-2016年我国餐饮业销售收入走势图 资料来源：公开资料整

理

（1）中国餐饮业发展规模

（2）中国餐饮业发展特点

（3）中国餐饮业面临问题

（4）中国餐饮业发展建议

3.1.3 中国餐饮业行业竞争状况分析

（1）国内餐饮行业竞争格局分析

（2）国内餐饮产业集中度分析

（3）餐饮企业核心竞争力分析

3.1.4 跨国餐饮企业在华投资状况分析

（1）跨国餐饮企业在华投资布局

（2）跨国餐饮企业在华竞争策略

3.2 中国餐饮百强企业发展情况

3.2.1 餐饮百强企业营业规模分析

3.2.2 餐饮百强企业经营业态分析

3.2.3 餐饮百强企业性质结构分析

3.2.4 餐饮百强企业地区分布分析

3.2.5 餐饮百强企业门店数量分析

3.2.6 餐饮百强企业综合业绩分析

（1）连锁程度扩大

（2）行业标杆增长动力不足

（3）大多业态以加盟方式扩张，须有效加强风险控制

（4）企业微利成新常态

（5）盈利能力不容乐观

3.3 2017年节假日中国餐饮市场发展分析

3.3.1 2017年春节餐饮市场分析

3.3.2 2017年&ldquo;五一&rdquo;节餐饮市场分析

3.3.3 2017年中秋节餐饮市场分析

（1）大众餐饮需求旺盛多地收入增速10%



（2）打折力度大网上订餐受热捧

（3）特色餐饮极具吸引力月饼回归市场定位

3.3.4 2017年国庆节餐饮市场分析

（1）促销活动形式新颖

（2）大众餐饮消费火爆

（3）婚庆市场红红火火

3.4 2017年中国餐饮O2O分析

3.4.1 我国餐饮O2O概述

3.4.2 我国餐饮O2O用户规模

3.4.3 我国餐饮O2O应用市场规模

3.4.4 我国餐饮O2O发展趋势

3.4.5 中国餐饮O2O模式应用标杆企业案例分析

（1）餐饮点评企业&mdash;&mdash;大众点评

（2）咖啡巨头&mdash;&mdash;星巴克

（3）火锅传奇&mdash;&mdash;海底捞

（4）快餐连锁巨头&mdash;&mdash;麦当劳

（5）高端餐饮转型企业&mdash;&mdash;小南国

（6）重物流外卖服务商&mdash;&mdash;到家美食会

 

第四章中国餐饮行业细分市场分析

4.1 中国餐饮业经营业态格局

4.2 中国正餐市场发展分析

4.2.1 中国正餐市场发展概况

4.2.2 中国正餐市场发展特征

4.2.3 中国正餐市场品牌分析

4.2.4 中国正餐市场消费需求

4.2.5 中国正餐市场发展趋势

4.2.6 中国正餐市场发展前景

4.3 中国快餐市场发展分析

4.3.1 中国快餐市场发展概况

4.3.2 中国快餐市场发展特征

4.3.3 中国快餐市场竞争格局



4.3.4 西式快餐市场发展分析

（1）西式快餐发展概况

（2）西式快餐市场竞争情况

（3）西式快餐在中国的竞争优势

（4）西式快餐竞争策略分析

4.3.5 中式快餐市场发展分析

（1）中式快餐市场发展概况

（2）中式快餐市场发展规模

（3）中式快餐企业经营模式

（4）中式快餐市场竞争格局

（5）中式快餐SWOT分析

（6）中式快餐竞争策略分析

4.3.6 快餐市场发展趋势及前景

（1）快餐市场发展趋势分析

（2）快餐市场发展前景预测

4.4 火锅市场发展分析

4.4.1 火锅市场发展现状

4.4.2 火锅企业主要经营模式

4.4.3 火锅企业物流配送现状

4.4.4 火锅市场亟待解决问题与对策

4.4.5 火锅市场发展趋势及前景分析

（1）火锅市场发展趋势分析

（2）火锅市场发展前景预测

4.5 休闲餐饮市场发展分析

4.5.1 休闲餐饮的概念界定

4.5.2 中国休闲餐饮市场发展现状

4.5.3 中国休闲餐饮市场发展前景

 

第五章中国餐饮行业不同菜系市场分析

5.1 中国餐饮菜系介绍

5.2 鲁菜市场发展分析

5.2.1 鲁菜市场发展概况



5.2.2 鲁菜经营品牌企业

5.2.3 鲁菜消费群体分析

5.2.4 鲁菜市场发展趋势

5.3 川菜市场发展分析

5.3.1 川菜市场发展概况

5.3.2 川菜经营品牌企业

5.3.3 川菜消费群体分析

5.3.4 川菜市场发展趋势

5.4 粤菜市场发展分析

5.4.1 粤菜市场发展概况

5.4.2 粤菜经营品牌企业

5.4.3 粤菜消费群体分析

5.4.4 粤菜市场发展趋势

5.5 苏菜市场发展分析

5.5.1 苏菜市场发展概况

5.5.2 苏菜经营品牌企业

5.5.3 苏菜消费群体分析

5.5.4 苏菜市场发展趋势

5.6 湘菜市场发展分析

5.6.1 湘菜市场发展概况

5.6.2 湘菜经营品牌企业

5.6.3 湘菜消费群体分析

5.6.4 湘菜市场发展趋势

5.7 闽菜市场发展分析

5.7.1 闽菜市场发展概况

5.7.2 闽菜经营品牌企业

5.7.3 闽菜消费群体分析

5.7.4 闽菜市场发展趋势

5.8 浙菜市场发展分析

5.8.1 浙菜市场发展概况

5.8.2 浙菜经营品牌企业

5.8.3 浙菜消费群体分析



5.8.4 浙菜市场发展趋势

5.9 皖菜市场发展分析

5.9.1 皖菜市场发展概况

5.9.2 皖菜经营品牌企业

5.9.3 皖菜消费群体分析

5.9.4 皖菜市场发展趋势

 

第六章中国餐饮行业重点区域市场分析

6.1 北部地区餐饮市场分析

6.1.1 北京餐饮市场发展分析

（1）北京餐饮业相关政策规划

（2）北京餐饮市场消费特征

（3）北京餐饮市场规模分析

（4）北京餐饮业市场竞争现状

（5）北京餐饮业发展前景预测

6.1.2 天津餐饮市场发展分析

（1）天津餐饮业相关政策规划

（2）天津餐饮市场消费特征

（3）天津餐饮业市场规模

（4）天津餐饮业市场竞争现状

（5）天津餐饮业发展前景预测

6.1.3 大连餐饮市场发展分析

（1）大连餐饮业相关政策规划

（2）大连餐饮市场消费特征

（3）大连餐饮业市场规模

（4）大连餐饮业市场竞争现状

（5）大连餐饮业发展前景预测

6.2 华东地区餐饮市场分析

6.2.1 上海餐饮市场发展分析

（1）上海餐饮业相关政策规划

（2）上海餐饮市场消费特征

（3）上海餐饮市场规模



（4）上海餐饮业市场竞争现状

（5）上海餐饮业发展前景预测

6.2.2 青岛餐饮市场发展分析

（1）青岛餐饮业相关政策规划

（2）青岛餐饮市场消费特征

（3）青岛餐饮业市场规模

（4）青岛餐饮业市场竞争现状

（5）青岛餐饮业发展前景预测

6.2.3 苏州餐饮市场发展分析

（1）苏州餐饮业相关政策规划

（2）苏州餐饮市场消费特征

（3）苏州餐饮业市场规模

（4）苏州餐饮业市场竞争现状

（5）苏州餐饮业发展前景预测

6.2.4 杭州餐饮市场发展分析

（1）杭州餐饮业相关政策规划

（2）杭州餐饮市场消费特征

（3）杭州餐饮业市场规模

（4）杭州餐饮业市场竞争现状

（5）杭州餐饮业发展前景预测

6.2.5 南京餐饮市场发展分析

（1）南京餐饮业相关政策规划

（2）南京餐饮市场消费特征

（3）南京餐饮业市场规模

（4）南京餐饮业市场竞争现状

（5）南京餐饮业发展前景预测

6.2.6 福州餐饮市场发展分析

（1）福州餐饮业相关政策规划

（2）福州餐饮市场消费特征

（3）福州餐饮业市场规模

（4）福州餐饮业市场竞争现状

（5）福州餐饮业发展前景预测



6.3 华南地区餐饮市场分析

6.3.1 广州餐饮市场发展分析

（1）广州餐饮业相关政策规划

（2）广州餐饮市场消费特征

（3）广州餐饮业市场规模

（4）广州餐饮业市场竞争现状

（5）广州餐饮业发展前景预测

6.3.2 深圳餐饮市场发展分析

（1）深圳餐饮业相关政策规划

（2）深圳餐饮市场消费特征

（3）深圳餐饮业市场规模

（4）深圳餐饮业市场竞争现状

（5）深圳餐饮业发展前景预测

6.4 西部地区餐饮市场分析

6.4.1 重庆餐饮市场发展分析

（1）重庆餐饮业相关政策规划

（2）重庆餐饮市场消费特征分析

（3）重庆餐饮业市场规模

（4）重庆餐饮业市场竞争现状

（5）重庆餐饮业发展前景预测

6.4.2 西安餐饮市场发展分析

（1）西安餐饮业相关政策规划

（2）西安餐饮市场消费特征

（3）西安餐饮业市场规模

（4）西安餐饮业市场竞争现状

（5）西安餐饮业发展前景预测

6.4.3 成都餐饮市场发展分析

（1）成都餐饮业相关政策规划

（2）成都餐饮市场消费特征分析

（3）成都餐饮业市场规模分析

（4）成都餐饮业市场竞争现状

（5）成都餐饮业发展前景预测



6.5 中部地区餐饮市场分析

6.5.1 武汉餐饮市场发展分析

（1）武汉餐饮业相关政策规划

（2）武汉餐饮市场消费特征

（3）武汉餐饮业市场规模

（4）武汉餐饮业市场竞争现状

（5）武汉餐饮业发展前景预测

6.5.2 长沙餐饮市场发展分析

（1）长沙餐饮业相关政策规划

（2）长沙餐饮市场消费特征

（3）长沙餐饮业市场规模

（4）长沙餐饮业市场竞争现状

（5）长沙餐饮业发展前景预测

 

第七章国内外知名餐饮企业经营情况分析

7.1 西式餐饮企业经营情况分析

7.1.1 百胜餐饮集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业市场网络分析

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

7.1.2 麦当劳公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析



（7）企业最新发展动向分析

7.1.3 德克士经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.1.4 棒！约翰公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2 中国特色酒楼经营情况分析

7.2.1 中国全聚德（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业经营模式分析

（8）企业营销策略分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

7.2.2 西安饮食股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析



（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业经营模式分析

（8）企业营销策略分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

7.2.3 上海杏花楼（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.4 湖南韶山毛家饭店发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.5 重庆陶然居饮食文化（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.2.6 俏江南股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营模式分析

（3）企业营销策略分析



（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业投资兼并与重组分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.7 狗不理集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.2.8 小南国餐饮控股有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业经营模式分析

（8）企业营销策略分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

7.3 中式及日式快餐企业经营情况分析

7.3.1 味千（中国）控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业经营模式分析



（8）企业营销策略分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

7.3.2 乡村基（中国）餐饮管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业经营模式分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.3.3 马兰拉面快餐连锁有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.4 河北千喜鹤饮食股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.3.5 永和食品（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.3.6 大娘水饺餐饮集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.3.7 丽华快餐集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.8 深圳面点王饮食连锁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.3.9 深圳市嘉旺餐饮连锁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.3.10 北京吉野家快餐有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析



（7）企业最新发展动向分析

7.4 火锅企业经营情况分析

7.4.1 内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.4.2 内蒙古小尾羊餐饮连锁股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.4.3 重庆市德庄实业（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.4 重庆秦妈餐饮管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业组织架构分析

（6）企业经营状况优劣势分析

7.4.5 重庆奇火哥快乐餐饮有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.5 休闲餐饮企业经营情况分析

7.5.1 上海仙踪林餐饮有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.5.2 上海上岛餐饮连锁经营管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.5.3 上海一茶一坐餐饮有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.5.4 浙江两岸食品连锁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营规模分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业营销策略分析

（5）企业经营状况优劣势分析

 

第八章中国餐饮行业发展趋势与投资预测（ZY LII）



8.1 中国餐饮行业发展趋势

8.1.1 中国餐饮行业发展趋势分析

8.1.2 中国餐饮行业发展前景预测

8.2 餐饮行业投资特性分析

8.2.1 餐饮行业进入壁垒分析

8.2.2 餐饮行业盈利模式分析

8.2.3 餐饮行业盈利因素分析

8.2.4 餐饮行业投资风险分析

8.3 餐饮行业资本市场运作分析

8.3.1 餐饮业资本市场主要运作模式分析

（1）上市融资

（2）风险资本的引入

8.3.2 资本运作模式比较

（1）企业上市融资利弊分析

（2）企业引入风险资本的利弊分析

8.3.3 餐饮业资市场运作模式成功案例分析

8.3.4 餐饮业A股上市情况分析

（1）餐饮企业上市动向

（2）A股上市失败案例

（3）餐企A股上市困境原因分析

8.4 中国餐饮行业投资机会与建议

8.4.1 餐饮行业投资现状分析

8.4.2 餐饮行业投资机会分析

8.4.3 餐饮行业主要投资建议（ZY LII）
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