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二、说明、目录、图表目录

    预计全年还将保持中高速增长，社会物流总费用与GDP的比率继续处于下降通道，物流运

行的质量和效率将进一步提升。但物流运行中的基本矛盾依然存在。比如，社会物流总费用

居高难下，物流企业利润率触底难上;产业规模大、运营主体小，供需衔接弱、网络配套差;发

展不平衡、不充分，与现代化经济体系建设和人民对美好生活向往的物流需求还有许多方面

不相适应。再加上经济运行中出现的新矛盾和新问题，不确定因素，都应该引起足够重视。

    坚持新发展理念，以供给侧结构性改革为主线，以高质量发展为实施路径，推动物流效率

变革、动力变革、质量变革，着力解决物流发展不平衡、不充分、不可持续问题，增强物流

创新力和竞争力，支撑关联产业转型升级。同时，政府部门应继续深化&ldquo;放管服&rdquo;

改革，推动现有政策落地，为物流业高质量发展营造优良环境。
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