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二、说明、目录、图表目录

    OTT(Over The Top)是一种通过公共互联网面向电视机传输的由广播电视机构提供视频内容

的可管可控服务，其接收终端为智能电视(Smart TV)或者OTT盒子。近年来OTT大屏产业在智

能电视、OTT盒子等终端硬件厂商以及视频服务平台等OTT内容方推动下，吸引人们重回客

厅观看电视，用户开机和使用时间回升，在线视频直线增长，广告公司、营销公司、应用服

务机构等纷纷加入，围绕OTT大屏形成了完整的生态体系。对于OTT来说，产业发展、行业

推广、应用基础、安全管理等重要环节的宏观政策环境已经基本形成。

    OTT终端保有量持续上涨，OTT激活数量规模激增。数据显示，2018年中国OTT终端保有

量为2.65亿台，同比增长24.4%。激活数量1.68亿台，占比达63.3%，同比增长30%。其中，智

能电视保有量达到1.86亿台，同比增长29.2%，累计激活数量1.29亿台，同比增长33%，占智能

电视保有量69.3%;OTT盒子保有量7900万台，同比增长14.5%。受政策影响，OTT盒子增长缓

慢。OTT盒子累计激活量3842万台，同比增长3%，占OTT盒子保有量48.6%。

    以OTT产业发展现状来判断，市场发展的下一个竞争点将绝对聚焦终端激活量的市场占有

率，其中智能电视终端又将比电视盒子终端的竞争环境更激烈。目前已经领跑的酷开网络，

凭借以往在智能电视和智能电视系统方面的积累，在竞争中显现出了独占鳌头的趋势，未来

势必在各方终端势力的整合运营大势中拥有一定的优势。
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