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二、说明、目录、图表目录

    近年来，母婴市场风起云涌。母婴产业主要由社区、渠道、服务等构成。社区主要是母婴

用户交流的平台，由于母婴群体的特殊性和年轻化，用户乐于依托互联网社区进行交流，母

婴社区便成为营销和导流的重要平台，近几年母婴社区也开始逐步往全产业链拓展，力图找

到流量变现的途径。渠道商主要包括综合母婴电商、垂直电商和线下的渠道商，近几年线上

和线下有逐步融合的趋势，盈利模式清晰，规模效应明显。母婴服务主要包括早教、亲子游

乐、儿童摄影、妈妈护理等领域，母婴服务能拉长用户的消费周期，可以覆盖用户从产前到

婴童成长的各个阶段。
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