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（一）前期以便利店和食杂店为主 

（二）合围卖场，选择有利时机进入超市 

（三）运用整合的宣传策略和更因引人入胜的促销手段 

三、2008-2009年中小型调味品企业拓展市场策略 
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（二）重庆火锅占据武汉半壁江山 江城特色火锅迎头挑战 
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一、内蒙古小肥羊调味品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 
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（二）企业经营状况分析 
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（二）企业经营状况分析 

四、重庆红九九食品有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

五、重庆三九火锅底料厂 

（一）企业概况 

（二）企业经营状况分析 

六、绵阳市永健食品有限公司 
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（二）企业经营状况分析 

八、四川自贡百味斋食品有限公司 
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（二）企业经营状况分析 

第八章 2008-2009年中国餐饮业市场运行分析 
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（三）餐饮业的经济地位和作用 
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（二）2008年中国餐饮市场持续增长 

（三）中国餐饮业竞争加剧 

（四）国内餐饮业特许经营标准化问题的分析 

三、2008-2009年中国区域特色餐饮业运行分析&mdash;火锅业 
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（二）重庆火锅企业进军香港市场 

（三）重庆火锅纷纷涉足中餐业 

（四）重庆火锅探寻发展出路 

（五）小肥羊上市对重庆火锅业的启示 

（六）重庆火锅应对挑战的发展措施 

四、2010-2012年中国餐饮业发展走向分析 

第九章 2010-2012年中国火锅底料行业发展及投资前景分析 

一、2010-2012年中国火锅底料行业发展前景分析 

（一）中国餐饮业前景展望 

（二）中国调味品市场前景展望 

（三）香辛料调味品市场前景分析 

二、2010-2012年中国火锅底料行业发展趋势分析 

（一）复合调味品发展趋势 

（二）火锅底料消费市场呈多元化趋势 



（三）我国调味品包装发展趋势分析 
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（三）中国火锅底料行业投资风险分析 
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