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二、说明、目录、图表目录

    学前教育是国民教育体系的重要组成部分，是重要的社会公益事业。学前教育关系亿万儿

童的健康成长和千家万户的切身利益，关系国家和民族的未来。我国的早教市场在1998年开

始萌芽，经过多年的发展，早教机构已经走过了一波迅速扩张期。以东方爱婴等为代表的本

土早教机构和以金宝贝、天才宝贝等为代表的海外品牌共同占据着当前的早教市场。近年来

，学前教育行业已经成为中国教育培训整体版图中最亮的一颗明星，得到了社会、政府、媒

体、家长愈来愈多的关注，在&quot;教育消费升级&quot;、&quot;城镇化&quot;、&quot;80/90

父母&quot;、&quot;4+2+1之家庭结构&quot;、&quot;国家政策&quot;等多方面因素的影响下，

学前教育行业整体发展将会迎来下一个黄金十年。2010-2018年学前教育行业市场规模占GDP

比重分析（亿元，%）                                    年份                                    学前教育行业市场规模                  

                 全国GDP                                    所占比重                                                    2010年                                   

1400                                    408903                                    0.34%                                                    2011年                        

           1793                                    484124                                    0.37%                                                    2012年             

                      2443                                    534123                                    0.46%                                                    2013年  

                                 2882                                    588019                                    0.49%                                                   

2014年                                    3415                                    636463                                    0.54%                                        

           2015年                                    4042                                    676708                                    0.60%                             

                      2016年                                    4716                                    744127                                    0.63%                  

                                 2018年                                    5470                                    827122                                    0.66%       

                资料来源：国家统计局，中国产业研究报告网整理

    3至6岁的孩子还未真正进入学校，此时的孩子处于学前期，这个时候的孩子接受的教育是

学前教育。学前教育对于孩子的社会性、性格品质、思维认知等发展具有重要性。因此孩子

的学前教育的重要性不容忽视。

    《2019-2025年中国学前教育市场前景研究与产业竞争格局报告》由中国产业研究报告网公

司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中

心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织

的权威统计资料。

    报告揭示了学前教育市场潜在需求与市场机会，报告对中国学前教育市场做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国学前教育市场发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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（8）企业最新发展动向分析     

7.2.2 山东宝威教育机构经营情况分析   

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业师资力量分析      

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析     

7.2.3 北京金宝国际幼儿园经营情况分析      

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业师资力量分析      

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析     

7.2.4 世纪昂立幼儿园经营情况分析       

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析     

7.2.5 河南启元教育集团经营情况分析   

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业经营状况优劣势分析



7.2.6 东方剑桥幼儿园   

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.7 海丽达国际幼儿园      

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.8 北京北海幼儿园   

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.9 小哈津幼教机构   

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.10 北京华夏爱婴教育集团   

（1）企业发展简况分析      

（2）企业运作模式分析      

（3）企业课程体系分析      

（4）企业教育网点布局      

（5）企业经营状况优劣势分析

 

第8章中国学前教育机构经营管理分析 



8.1 学前教育机构管理概述

8.1.1 学前教育机构管理的理论依据       

8.1.2 学前教育机构经营管理的原则       

8.1.3 学前教育机构经营管理的方法       

8.2 民办学前教育机构经营管理分析      

8.2.1 管理模式的创建   

8.2.2 办园特色的定位   

8.2.3 特色园文化的创建      

8.2.4 特色发展的注意问题 

8.2.5 经营管理的指导原则 

8.3 学前教育机构核心竞争力分析   

8.3.1 幼儿园核心竞争力概述     

8.3.2 幼儿园核心竞争力的内涵

8.3.3 幼儿园核心竞争力的可变性    

8.3.4 幼儿园核心竞争力的构建

8.4 学前教育机构营销策略分析       

8.4.1 营销策略的市场导向 

8.4.2 教师群体的营销策略 

8.4.3 自我展示的营销策略

8.4.4 承诺营销策略       

8.4.5 体验营销策略       

8.4.6 个性化服务的营销策略     

 

第9章学前教育行业投融资分析

9.1 学前教育行业投资模式分析       

9.1.1 民营资本投资       

9.1.2 上市融资

9.1.3 品牌幼教机构和房产&ldquo;联姻&rdquo;       

9.2 学前教育行业投资特性分析       

9.2.1 行业市场准入       

（1）资质条件

（2）服务场所



（3）服务人员

（4）审批机构

（5）教育收费

9.2.2 行业盈利模式分析      

9.2.3 行业盈利因素分析      

9.3 我国学前教育行业投资风险分析      

9.3.1 政策风险

9.3.2 财务风险

9.3.3 品牌风险

9.3.4 教学质量风险       

9.3.5 扩张风险

9.3.6 其他风险

9.4 我国学前教育行业投资分析       

9.4.1 学前教育行业投资现状分析    

9.4.2 学前教育行业发展前景分析    

9.4.3 学前教育行业投资趋势分析    ZY YYY

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R13/R1303/201905/08-294924.html
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