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二、说明、目录、图表目录

    2018年，百货购物中心从大而全的操作模式往主题化、精细化的方向转变，购物中心与百

货之间也逐渐模糊概念化，此类业态统一朝着多元化、主题化、休闲化发展。尤其北京的城

市商业发力迅速，各大商家纷纷借助新零售手段，打通线上线下商业板块的多渠道推广，同

时通过大数据运营获取市场数据，重构零售业竞争壁垒。

    统计数据显示，2018年第二季度中国购物中心发展指数为66.1，同比上升1.3，环比下降1.4，

高出荣枯线16.1，购物中心市场仍处于健康发展的状态。其中，现状指数为61.9，环比下降2.5

，主要受部分二三线城市整体出租率和客流下降影响;预期指数为72.4，环比上升0.3，并高出

荣枯线22.4，表明企业对下半年保持信心和乐观的预期。
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