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二、说明、目录、图表目录

    近几年来，随着我国国民经济发展和居民收入水平不断提高，人们的饮食消费习惯逐渐向

更高的消费层次即营养型、健康型、休闲型、国际型转变。与此同时，高铁、互联网购物等

消费方式的普及，促使国内乡镇地区消费者能力逐渐增强，促进我国乳制品消费的稳步增长

。

    2011至2015年中国乳制品消费量从2481万吨增至2957.9万吨，年复合增长率为4.5%

。2012-2017年中国乳制品消费量不断增长。2016年中国乳制品消费总量共计3204.7万吨，截止

到2017年乳制品消费量达到了3259.33万吨。预计2018年底我国乳制品消费量将达3442万吨。
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