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一、报告报价

《2009-2012年手机行业发展前景分析及投资风险预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    我国手机生产量持续低迷，2008年11月增长1.1%；12月增长2.0%；2009年1-2月，手机手机产

量下降11.2%；一季度手机、彩电产量分别下降3.7%和9.2%；5月手机产量同比下降4.4%；6月

下降2.9%，7月增长6%，7个月来首次同比增长，中高端手机的产量增长尤为明显，显示了3G

的拉动效应。国产手机产量持续下降，主要是过度沉浸于低端市场，产品附加值低是个祸因

。在经济低迷的金融环境下，加上&quot;山寨机&quot;疯狂的冲击，以出口维持生计的国产手

机行业中，对外依存度高，行业经济效益不断下滑。当前，国际手机生产业处于低迷的状态

，国内手机生产企业的发展与生存也变得更加艰难。3G时代的到来，抓住时潮可以为国产手

机带来一次大机遇。在&quot;家电下乡&quot;、提高出口退税率等鼓励消费、稳定出口政策

和3G建设的带动下，电子信息产业生产下滑趋势逐步得以遏制。据工业和信息化部预测，随

着第三代移动通信(3Ｇ)技术的成熟和商用、手机智能化，网络化和增值服务水平的提高等，

预计中国3Ｇ用户将在2009年下半年呈现快速增长，这也将带动3Ｇ手机销量的大幅提高。预

测三大运营商2009-2011年3G投资分别为1300亿元、1000亿元和700亿元，三年3G总投资额

为3000亿元。但不排除各大运营商积极响应政府拉动内需的部署，以及竞争的需要，2009年

投资步伐比预期的更快一些。这些都为手机业发展带来新的机遇。

    2009年上半年，我国手机出口量值明显下降，尤其是自主品牌手机出口遭遇外资品牌

和&ldquo;山寨机&rdquo;的双重挤压值得关注。上半年我国出口手机2.3亿台，价值160.8亿美

元，同比分别下降7.2%和7.7%，出口平均价格为每台69.9美元，微跌0.5%。随着国际金融危机

日益加深，国际市场手机需求大幅萎缩，其中传统发达市场消费者手机更换周期加长，新兴

市场中新增用户数量增长趋缓。2009年一季度，全球手机出货量为2.4亿部，下降15.8%，为

近20多年来全球季度出货量降幅最高点。由于我国手机制造成本低廉的优势比较明显，所以

总体降幅小于全球水平。值得关注的是，当前我国手机出口压力巨大，其中自主品牌面临的

困境更为突出，外商投资企业竞争优势进一步凸显。2009年上半年，我国手机出口量最大的

前5家企业全部为知名外商投资企业，合计占同期我国出口总量的48.3%，比重提高5.7个百分

点。在金融危机背景下，国内自主品牌企业规模偏小、产业链不完整、缺乏核心技术等问题

凸显，在成本、品牌、销售等方面更加难以与外商投资企业抗衡。内资企业在我国手机出口

总量中的比重仅为12%。此外，&ldquo;山寨机&rdquo;挤占部分市场份额。目前，&ldquo;山寨

机&rdquo;已形成完整的产业链，据估计其已占国内手机市场及出口总量的10%以上。&ldquo;

山寨机&rdquo;未经入网认证，上市时间和成本优势明显，在中东、非洲等市场已对自主品牌

手机市场份额形成强势挤占。此外，由于其质量良莠不齐，缺乏出厂检测和售后维修，出口

受限风险较大，且易对国产手机整体形象造成影响。



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易

观国际、国内外相关刊物杂志的基础信息以及手机科研单位等公布和提供的大量资料，结合

手机相关企业和终端市场的实地调查，对我国手机行业发展现状与前景、市场竞争格局与形

势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并

重点分析了手机行业的前景与风险。报告揭示了手机市场潜在需求与潜在机会，为战略投资

者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据

，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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