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二、说明、目录、图表目录

    2018年，北斗系统进入全球组网密集发射期。目前已成功发射17颗北斗三号组网卫星，年底

前还将发射两颗组网卫星，建成基本系统，服务&ldquo;一带一路&rdquo;沿线国家和地区。

    《2018中国卫星导航与位置服务产业发展白皮书》预计，到2020年北斗应用在交通运输、精

准农业、城市综合安防和智慧城市建设等主要细分市场的规模有望超过2万亿元。
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