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二、说明、目录、图表目录

    医药行业在2017年收获了新药的大丰收，包括开发了细胞基因治疗等开创性治疗，证实了

该行业进一步完善和发展的能力和信心。2017年，制药行业的重大并购交易有吉利德科学

（GileadSciences）以119亿美元收购Kite制药，以及强生（Johnson &amp; Johnson）以300亿美

元收购爱可泰隆（Actelion）。2018年的潜在收购者，可能是一些大型制药企业，其中市场猜

测较多的是辉瑞（Pfizer）可能收购百时美施贵宝（Bristol-MyersSquibb）。2018生物制药交易

价值将超2000亿美元，科技巨头成并购交易火力来源。

    全球制药市场可以分为两个分部：化学药物市场及生物制剂市场。近五年生物制剂的增长

速度超过化学药物的增速。生物制剂市场于2017年至2022年预计按复合年增长率11.0%增长，

并于2022年达至4040亿美元，增长速度超过整体制药市场。生物制剂市场主要受生物制剂通

常较化学药物具有更好的安全性及有效性这一事实推动，并能有效解决针对芋些疾病尚无可

用化学药物治疗的情况。全球制药市场规模 中国生物制剂市场规模走势 

    中国产业研究报告网发布的《2019-2025年中国生物制药行业前景研究与未来前景预测报告

》共十四章。首先介绍了中国生物制剂行业市场发展环境、生物制剂整体运行态势等，接着

分析了中国生物制剂行业市场运行的现状，然后介绍了生物制剂市场竞争格局。随后，报告

对生物制剂做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国生物制剂行业发展趋势与投资预测

。您若想对生物制剂产业有个系统的了解或者想投资中国生物制剂行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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