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二、说明、目录、图表目录

    家纺消费升级体现在三个方面： 1）一二线城市消费人群从大众品牌向高端品牌的升级，以

及消费频次的提升，从炫耀型消费向日常型消费过渡； 2）低线城市从无品牌到品牌化的升

级。 3）品质的提升，从装饰性需求为主向注重舒适度、体验感过渡。

    整体来看， 在行业集中度提升背景下，家纺行业受益于消费升级、房地产后周期拉动乔迁

需求增长、婚庆高景气、以及婴童贡献增量需求因素驱动，自 2017 年以来明显复苏。但是不

同于布局一二线城市的高端家纺品牌，水星作为中档家纺龙头品牌，更加受益于一二线城市

日用型消费占比提升，以及低线消费者从无品牌到有品牌的消费升级过程中产生的对中档家

纺产品需求的增长。家纺行业优势品牌市场份额持续提升 

    家纺线下主流消费渠道百货渠道业态升级，部分中小品牌被挤出。百货商场目前仍为家纺

行业最主要的销售渠道，但近年来随着百货的业态调整和升级，家纺品牌数量在减少，部分

中小品牌被挤出，保留龙头强势品牌，同时店铺面积也由于整体品牌数量减少而得到扩充，

进一步构成相对于中小品牌的竞争优势。因此可以看出虽然 200 家大型零售企业家纺销售额

呈现下降趋势，但是罗莱/梦洁/富安娜线下家纺业务增速则自 2017 年开始回暖。 家纺龙头线

下收入增速                                    品牌                                    2016年                                    2017H1                         

          2017E                                                    罗莱                                    低个位数                                    11%             

                      10%                                                    梦洁                                    下滑                                    10%              

                     10%                                                    富安娜                                    5%                                    个位数下

滑                                    个位数增长                        

    中国产业研究报告网发布的《2019-2025年中国家纺市场前景研究与市场需求预测报告》共

十四章。首先介绍了中国家纺行业市场发展环境、家纺整体运行态势等，接着分析了中国家

纺行业市场运行的现状，然后介绍了家纺市场竞争格局。随后，报告对家纺做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国家纺行业发展趋势与投资预测。您若想对家纺产业有个系统的

了解或者想投资中国家纺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章家纺行业相关概述



1.1家纺相关介绍

1.1.1家纺的含义及分类

1.1.2毛巾的定义及分类
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10.2.42018年中国重点省市进出口分析

10.2.52018年主要国家的进出口分析

10.32012-2018年中国毯子及旅行毯进出口分析

10.3.12012-2018年中国毯子及旅行毯出口分析

10.3.22012-2018年中国毯子及旅行毯进口分析

10.3.32012-2018年中国毯子及旅行毯进出口均价

10.3.42018年中国重点省市进出口分析

10.3.52018年主要国家的进出口分析

10.42012-2018年床上、餐桌、

10.4.12012-2018年床上、餐桌、

10.4.22012-2018年床上、餐桌、

10.4.32012-2018年床上、餐桌、

10.4.42018年中国重点省市进出口分析

10.4.52018年主要国家的进出口分析

10.52012-2018年窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口分析



10.5.12012-2018年窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷出口分析

10.5.22012-2018年窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进口分析

10.5.32012-2018年窗帘（包括帷帘）及帐幔；帘帷或床帷进出口均价

10.5.42018年中国重点省市进出口分析

10.5.52018年主要国家的进出口分析

 

第十一章中国主要地区家纺发展状况

11.1安徽家纺产业发展分析

11.1.1安徽省家纺行业发展现状分析

11.1.2安徽省家纺产业的市场定位分析

11.1.3贸易战下安徽家纺业高调出击

11.1.4安徽家纺行业发展存在问题分析

11.1.5加快安徽省家纺产业发展的建议

11.1.6安徽省家纺产业发展前景分析

11.2江苏南通家纺产业发展状况

11.2.1南通家纺产业的发展概况

11.2.2南通家纺产业的竞争优劣势

11.2.3江苏川姜致力打造家纺产业

11.2.4贸易战下南通家纺产业发展分析

11.2.5江苏南通家纺产业发展的瓶颈分析

11.2.6南通家纺品牌运营现状与对策研究

11.2.7南通现代家纺业的发展思路研究

11.3浙江海宁家纺产业分析

11.3.1浙江海宁家纺产业发展概况

11.3.2布艺优势打造区域品牌成就海宁家纺

11.3.32018年海宁家纺企业经营状况分析

11.3.4海宁家纺出口面临的主要问题和困难

11.3.5海宁家纺出口发展的对策及建议

11.3.6海宁家纺产业的发展策略分析

11.4浙江温州家纺发展分析

11.4.1温州家纺产业发展概况

11.4.2温州家纺的销售模式分析



11.4.3温州家纺品牌发展存在的不足

11.4.4温州家纺品牌纷杂市场竞争无序

11.4.5温州家纺市场品牌发展建议分析

11.5山东滨州家纺产业发展状况

11.5.1山东滨州家纺工业发展状况

11.5.2山东滨州家纺行业注重技术创新能力

11.5.3山东滨州家纺金融新形势下逆势坚挺

11.5.4山东滨州家纺产业的SWOT分析

11.5.5山东滨州家纺产业发展策略分析

11.6湖南长沙家纺市场状况分析

11.6.1长沙家纺市场基本概况

11.6.2长沙家纺市场竞争品牌状况

11.6.3长沙家纺市场终端商场分析

11.6.4长沙家纺终端促销方式探析

11.6.5长沙家纺市场的趋势分析

11.7大连家纺市场状况分析

11.7.1大连家纺业发展的经济环境

11.7.2大连家纺市场的主要零售业态

11.7.3大连家纺市场品牌调查分析

11.7.4大连家纺的市场发展空间

11.8上海市家纺产业发展状况

11.8.1上海家纺产业发展优势条件分析

11.8.2上海国际家用纺织品产业园发展状况

11.8.32018年上海家纺协会企业经济运行态势

11.8.4&ldquo;十三五&rdquo;

 

第十二章中国重点家纺企业经营状况分析

12.1孚日集团股份有限公司

12.1.1孚日股份公司简介

12.1.22018年孚日股份经营状况分析

12.1.32018年孚日股份经营状况分析

12.1.42013-2018年公司财务状况分析



12.1.52018年孚日股份经营情况展望

12.2罗莱家纺股份有限公司

12.2.1罗莱家纺公司简介

12.2.2公司竞争优势和劣势分析

12.2.3罗莱家纺公司家纺业务情况

12.2.42018年罗莱家纺经营状况分析

12.2.5罗莱家纺公司未来发展策略分析

12.3湖南梦洁家纺股份有限公司

12.3.1企业基本情况

12.3.2公司竞争优势分析

12.3.3企业偿债能力分析

12.3.4企业盈利能力分析

12.3.5企业成本费用分析

12.4深圳市富安娜家饰用品有限公司

12.4.1企业基本情况

12.4.2企业偿债能力分析

12.4.3企业盈利能力分析

12.4.4企业成本费用分析

12.4.5富安娜家纺发展策略

12.5江苏亚伦集团股份有限公司

12.5.1企业基本情况

12.5.2企业偿债能力分析

12.5.3企业盈利能力分析

12.5.4企业成本费用分析

12.5.5亚伦集团发展战略

12.6上海水星家用纺织品有限公司

12.6.1企业基本情况

12.6.2企业偿债能力分析

12.6.3企业盈利能力分析

12.6.4企业成本费用分析

12.6.5水星家纺发展战略

12.7温州南方寝饰用品有限公司



12.7.1企业基本情况

12.7.2企业偿债能力分析

12.7.3企业盈利能力分析

12.7.4企业成本费用分析

12.7.5南方寝饰发展战略

12.8宁波博洋纺织有限公司

12.8.1企业基本情况

12.8.2企业偿债能力分析

12.8.3企业盈利能力分析

12.8.4企业成本费用分析

12.8.5博洋家纺发展战略

12.9佛山黛富妮家饰用品有限公司

12.9.1企业基本情况

12.9.2企业偿债能力分析

12.9.3企业盈利能力分析

12.9.4企业成本费用分析

12.9.5黛富妮的发展战略

12.10浙江洁丽雅毛巾有限公司

12.10.1企业基本情况

12.10.2企业偿债能力分析

12.10.3企业盈利能力分析

12.10.4企业成本费用分析

12.10.5洁丽雅的发展战略

12.11福建佳丽斯家纺有限公司

12.11.1企业基本情况

12.11.2企业偿债能力分析

12.11.3企业盈利能力分析

12.11.4企业成本费用分析

12.11.5佳丽斯的发展战略

12.12江苏紫罗兰家用纺织品有限公司

12.12.1企业基本情况

12.12.2企业偿债能力分析



12.12.3企业盈利能力分析

12.12.4企业成本费用分析

12.12.5紫罗兰的发展战略

 

第十三章家纺行业投资风险及策略分析

13.1家纺行业投资概况

13.1.1重庆投资十亿将建最大国际家纺大街

13.1.22018年圣豪家纺境外投资南非市场

13.1.3今日资本投资远梦家纺助其逆市扩产

13.1.42018年海内外家纺企业看好中国市场

13.2家纺行业投资风险分析

13.2.1家纺行业市场风险分析

13.2.2家纺行业经营风险分析

13.2.3家纺行业管理风险分析

13.2.4家纺行业技术风险分析

13.2.5家纺行业政策风险分析

13.3家纺行业应对风险的对策

13.3.1家纺企业避开市场风险之路

13.3.2家纺企业解决材料价格波动之法

13.3.3家纺企业克服规模扩大影响建议

13.4家纺行业投资策略分析

13.4.1家纺投资产品选择策略分析

13.4.2家纺投资品牌选择策略分析

13.4.3家纺产品专卖店投资策略分析

 

第十四章家纺行业发展前景及趋势分析(ZYGXH)

14.1家纺行业发展前景分析

14.1.1家纺消费需求的市场容量扩大

14.1.2中国家纺行业未来发展前景分析

14.1.3未来家纺市场发展空间及品牌重要性

14.2家纺行业发展趋势预测

14.2.1未来家纺产品发展趋势分析



14.2.22018年中国家纺市场发展预测(ZYGXH)
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