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二、说明、目录、图表目录

    我国文化产业的发展水平还不高、活力还不强，与人民群众日益增长的精神文化需求还不

相适应，与日趋完善的社会主义市场经济体制还不相适应，与现代科学技术迅猛发展及广泛

应用还不相适应，与我国对外开放不断扩大的新形势还不相适应。当前，国际贸易战仍未见

底，并对文化产业发展产生诸多影响，但困难和挑战中蕴含着新的机遇和有利条件，文化具

有反向调节功能，面对经济下滑，文化产业有逆势而上的特点，这为创新文化体制机制、做

大做强文化产业带来了契机。要抓住机遇，大力振兴文化产业，为&ldquo;保增长、扩内需、

调结构、促改革、惠民生&rdquo;作出贡献。

    文化及相关产业9个行业的营业收入均实现增长。东部地区规模以上文化及相关产业企业实

现营业收入32443亿元，占全国76.8%，增长9.7%。；中部、西部和东北地区分别为5828亿元

、3509亿元和447亿元，增长9.6%、13.4%及2.4%。占全国比重分别为13.8%、8.3%和1.1%。

2018年上半年全国各区域文化及相关产业营业收入及同比增长走势分析 2018年上半年全国各

区域文化及相关产业营业收入占比分析 

    中国产业研究报告网发布的《2019-2025年中国文化产业市场全景调查与投资策略报告》共

十四章。首先介绍了中国文化产业行业市场发展环境、文化产业整体运行态势等，接着分析

了中国文化产业行业市场运行的现状，然后介绍了文化产业市场竞争格局。随后，报告对文

化产业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国文化产业行业发展趋势与投资预测。您

若想对文化产业产业有个系统的了解或者想投资中国文化产业行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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