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二、说明、目录、图表目录

    我国轻奢品牌起步较晚，但是目前已经有一批轻奢时尚品牌（如歌力思、维格娜丝、朗姿

等品牌）逐渐成熟，在市场中占有一定的地位。我国典型轻奢品牌收入约为10亿人民币左右

，轻奢领域海外公司在全球的收入规模约为我国的10~25倍（考虑各品牌在本土市场上的收入

，海外轻奢品牌也能达到我国品牌的8~15倍）。因此，相比于国外品牌，我国本土品牌仍然

具有较大的发展空间。

    除了一些较为成熟的轻奢品牌，我国很多新锐品牌同样具有潜力。自20世纪末起，我国已

经涌现出数十个知名的轻奢设计师品牌，这些品牌个性鲜明，如&ldquo;例外&rdquo;品牌以棉

麻布料和简单用色为特点、&ldquo;密扇&rdquo;品牌通过绚丽色彩表达民族风情。这些设计师

品牌发展势头良好，其中&ldquo;例外&rdquo;品牌受到名流政要的喜爱，关注度持续高涨。

    新锐品牌及其平台的发展在一级市场获得资金的支持，一些优秀的品牌也逐渐发展壮大起

来。&ldquo;密扇&rdquo;、&ldquo;高跟73小时&rdquo;等轻奢服装品牌陆续获得投资，逐渐发

展壮大；相关轻奢时尚平台也逐渐获得资本助力。                                    公司                                    简

介                                    融资情况                                                    密扇                                    复古轻奢服装品

牌                                    2018年2月完成数千万元A轮融资，坚果资本领投、元禾原点跟投；2016年

获数千万元清流资本的Pre-A轮融资。                                                    高跟73小时(73hours)                      

             轻奢女鞋品牌                                    2018年8月新闻显示百丽与其签署收购协议、获得其控股

权，交易金额暂未公布；2017年4月获得纪源资本的数千万人民币A+轮融资；2016年8月获得

数千万人民币的A轮融资                                                    岂日无衣                                    轻奢正装品牌        

                           2014年12月新闻获得唯 猎资本150万元人民币天使轮融资                                                   

衣见如故                                    一站式购物社交网站                                    2015年5月获阿米巴资本数百

万人民币天使轮融资                                                    AGMOD名堂                                    设计师品牌孵化

器                                    2018年获得IDG、凯辉基金C轮3000万美元融资；2017年6月获凯辉基金和

创新工场的B+轮1500万美元融资；2017年5月获IDG资本、创新工场和银泰资本B轮5000万人民

币融资；2016年11月获银泰资本和创新工厂的A+轮1000万美元融资；2016年5月获IDG资本和

华创资本A轮450万美元融资；2015年4月获天使轮，规模数百万人民币                        

    中国产业研究报告网发布的《2019-2025年中国轻奢行业深度研究与投资策略报告》共十四

章。首先介绍了中国轻奢行业市场发展环境、轻奢整体运行态势等，接着分析了中国轻奢行

业市场运行的现状，然后介绍了轻奢市场竞争格局。随后，报告对轻奢做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国轻奢行业发展趋势与投资预测。您若想对轻奢产业有个系统的了解

或者想投资中国轻奢行业，本报告是您不可或缺的重要工具。



    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 2014-2018年中国轻奢所属行业发展环境分析

2.1 中国轻奢行业经济发展环境分析
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2.1.2 工业经济发展形势分析

2.1.3 全社会固定资产投资分析
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3.2 2014-2018年轻奢行业发展现状中国轻奢上市公司的多品牌运营收入及占比情况

                                                                          收入：百万元                                    占比                                               

    安正时尚（玖姿）                                    936.11                                    66.33%                                                    

安正时尚（尹默）                                    214.17                                    15.18%                                                    安

正男装                                    74.79                                    5.30%                                                    安正时尚（摩萨

克）                                    35.36                                    2.51%                                                    安正时尚（斐娜晨

）                                    102.23                                    7.24%                                                    安正时尚(安娜寇）  

                                 48.6                                    3.44%                                                    维格娜丝V-GRASS                

                   791.81                                    30.96%                                                    维格娜丝（吉祥云锦）              

                     22.05                                    0.86%                                                    维格娜丝TEENIE WEENIE          

                         1743.8                                    68.18%                                                    歌力思ELLASSAY                    

               962                                    50.89%                                                    歌力思（LAUREL)                                 

  97.73                                    5.17%                                                    歌力思(Ed Hardy)                                   

436.07                                    23.07%                                                    歌力思(IRO)                                    394.53       

                            20.87%                                                    珂莱蒂尔Koradior                                    1476.82               

                    67.01%                                                    珂莱蒂尔La Koradior                                    159.72                   

                7.25%                                                    珂莱蒂尔Koradior elsewhere                                    291.39            

                       13.22%                                                    珂莱蒂尔CADIDL                                    172.64                     

              7.83%                                                    地素时尚DAZZKE                                    1135.55                              

     58.51%                                                    地素时尚DIAMOND DAZZLE                                    148.24               

                    7.64%                                                    地素时尚d,zzit                                    640.41                                  

 33.00%                                                    地素时尚NA BY DAZZLE                                    13.9                                 



  0.72%                                                    地素时尚RAZZLE                                    2.69                                    0.14%  
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