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二、说明、目录、图表目录

    近年来，社会经济的发展推动家庭经济水平的提高，提高了社会大众的消费能力和支付能

力，让用户具备享受各类服务的经济基础。而人口老年化及独生子为多的家庭架构等人口结

构原因，导致出现巨量的家庭服务需求；同时家庭角色分工日益现代化如家庭女性职业化现

象，越来越多家庭愿意把&ldquo;家庭服务&rdquo;分包出去。巨量的需求推动着&ldquo;家

政&rdquo;的行业发展。

    随着二孩政策的放开和社会老龄化进程的加快，家政服务员的需求量与日俱增。

    家政市场分析调研及发展。2012-2017年我国家政服务业企业数量走势 

    中国产业研究报告网发布的《2019-2025年中国家政O2O行业前景研究与发展前景报告》共

十二章。首先介绍了家政O2O行业市场发展环境、家政O2O整体运行态势等，接着分析了家

政O2O行业市场运行的现状，然后介绍了家政O2O市场竞争格局。随后，报告对家政O2O做

了重点企业经营状况分析，最后分析了家政O2O行业发展趋势与投资预测。您若想对家

政O2O产业有个系统的了解或者想投资家政O2O行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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10.3.1　烧钱难以持久

10.3.2　线下粘性太强

10.3.3　市场收费混乱

10.3.4　消费习惯制约

10.4　家政O2O市场误区分析

10.4.1　优质从业人员稀缺

10.4.2　可以复制打车模式

10.4.3　缺少统一标准规范

10.5　家政O2O行业规范化发展建议

10.5.1　强化从业人员培训

10.5.2　健全相关制度规范

10.5.3　消费者应谨慎选择

10.6　家政O2O企业市场运营策略

10.6.1　服务品类定位

10.6.2　消费群体定位

10.6.3　周边逐步延伸

10.6.4　挖掘差异点



10.6.5　不断迭代更新

10.6.6　做好人员供给

10.7　国外家政O2O平台失败案例反思

10.7.1　找准商业模式的定位

10.7.2　找好规模与品控的平衡

 

第十一章　中国家政O2O市场投资机会分析及风险预警

11.1　行业投融资状况

11.1.1　已上市企业

11.1.2　B轮及以上融资企业

11.1.3　A轮阶段融资企业

11.1.4　天使轮融资企业

11.2　投资价值及机会分析

11.2.1　行业投资价值

11.2.2　市场投资机会

11.2.3　投资方向分析

11.3　投资风险提示

11.3.1　政策风险

11.3.2　渠道风险

11.3.3　盲目扩张风险

11.3.4　消费习惯风险

11.3.5　平台风险

11.3.6　人才风险

11.3.7　经营风险

11.4　投资策略

11.4.1　投资项目价值评估

11.4.2　投资风险规避策略

11.4.3　传统企业转型思路
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