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二、说明、目录、图表目录

    随着市场经济以及科学技术的迅猛发展，人类迈入信息爆炸时代。数据、信息已渗透到了

人类生产生活的各个领域，在这些错综复杂的信息网中，人们需要对数据信息进行分析并提

取有用信息，大数据时代早已悄然来临。电子信息技术的进步促进了出版业的发展和革新，

出现了数字出版产业。数字出版产业的发展需要与时俱进，跟上时代潮流，顺应大数据时代

的发展趋势。分析大数据时代数字出版产业的发展前景和方向，有利于数字出版产业在大数

据时代潮流中定位自己，革新发展理念，抓住机遇，克服挑战，砥砺前行，更快更好地发展
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技（中国）有限公司                                                    8                                    国文OBOOK                                   

杭州国文科技有限公司                        注：以上排名不分先后

    中国产业研究报告网发布的《2019-2025年中国数字出版行业深度调研与未来发展趋势报告

》共七章。首先介绍了中国数字出版行业市场发展环境、数字出版整体运行态势等，接着分

析了中国数字出版行业市场运行的现状，然后介绍了数字出版市场竞争格局。随后，报告对

数字出版做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国数字出版行业发展趋势与投资预测。

您若想对数字出版产业有个系统的了解或者想投资中国数字出版行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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7.1.2 数字出版行业投资现状分析

7.1.3 数字出版行业投资风险分析

（1）行业政策风险

（2）行业技术风险

（3）行业供求风险

（4）行业其他风险

7.1.4 数字出版行业投资机会分析

（1）数字出版政策支持力度不断加大

（3）读者需求及阅读方式的转变助推数字出版

7.2 数据出版行业前景预测

7.2.1 中国数字出版行业发展趋势分析

（1）产业融合加剧，多赢局面有望形成

（2）内容资源的&ldquo;马太效应&rdquo;将集中显现

（3）移动阅读将会持续发展

（4）手机出版、电子阅读将会推动付费阅读取得突破

（5）平台建设将会受到推崇

（6）人才培养将更加注重加强实践创新教育

（7）E-Only期刊孕育着期刊出版的未来

7.2.2 数字出版行业发展前景预测

（1）电信运营商将主导数字阅读&ldquo;食物链&rdquo;

（2）产业链深度融合出现重大突破

（3）各地新华书店强势介入数字出版

（4）三大移动阅读终端销量均大幅增长

（5）电子书包试点学校数量呈现&ldquo;井喷&rdquo;



（6）国家级数字出版基地迅猛崛起

（7）iPhone/iPad发行渠道受媒体热捧(ZY GXH) 
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