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二、说明、目录、图表目录

    中产阶级不断壮大，品牌效应逐渐呈现。2016年数据显示中国高收入人群（年均可支配收

入&gt;20 万元）比例已达总人口的 2.6%，预计至 2030 年这一比例将会提升至 14.5%人们的消

费偏好开始转向更为优质高端的品牌产品。质量和品牌已成为中国消费者选购床垫的主要因

素，其中品牌因素占比 16%。国内床垫业的品牌效应逐渐显现，从席梦思、舒达等经典品牌

的发展历程看，能够建立良好品牌形象的企业更有可能率先赢得市场空间，并通过品牌溢价

获得更大的利润空间。

    网购市场发展迅猛，消费者网购家居意愿不断上升。根据最新统计数据， 2018年我国网购

市场规模已达 3.6 万亿元。其中，家居市场互联网化进程也在继续。据调查，互联网家装用户

年龄分布方面， 25-30 岁的用户比例达到 56.8%，其次为 31-35 岁的用户，占比 25.6%，互联网

家装用户群体凸显年轻化特征。85后的主力数字消费者已到婚育年龄，网络家居家装需求将

日益凸显。

    中国产业研究报告网发布的《2020-2026年中国床垫市场研究与投资潜力分析报告》共八章

。首先介绍了中国床垫行业市场发展环境、床垫整体运行态势等，接着分析了中国床垫行业

市场运行的现状，然后介绍了床垫市场竞争格局。随后，报告对床垫做了重点企业经营状况

分析，最后分析了中国床垫行业发展趋势与投资预测。您若想对床垫产业有个系统的了解或

者想投资中国床垫行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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