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二、说明、目录、图表目录

    目前我国各品牌早教中心共设有约11000个线下教学网点，前8大早教中心的教学网点合计

约2400家，CR8约22%，竞争格局较为分散。美吉姆、金宝贝、东方爱婴、新爱婴的早教中心

数均在300家以上，悦宝园、运动宝贝、聪明树的早教中心数约100-200家。目前早教中心在工

作日、周末均提供早教课程，课堂容量在8-14人不等，每周2-3堂课，每堂课时长45-60分钟。

金宝贝、美吉姆等海外早教品牌收费在250-300元/节，国内品牌如悦宝园、东方爱婴的收费

为150-200元/节，海外早教品牌收费明显较高。早教中心主要以加盟模式实现快速扩张，以悦

宝园的加盟费为例，一线城市例如北京、上海为50万元，二线城市45万元，三四线城市35-38

万元。

    2017 年美吉姆在一、二、三线城市经营满 1 年的门店各有 46、134、66 家，从 2017 年美吉

姆在各线 城市门店数量增速来看，三线城市最快，同比增长达到 48.8%，二线城市门店数量

同比增长 34%，一线城 市同比增长 24.3%。伴随二三线城市收入水平和早教意识的提升，其

未来的增长潜力更大。 二、三线城市美吉姆加盟门店数量增长最快 不同城市美吉姆门店的会

员人均单价（单位：元）     中国产业研究报告网发布的《2020-2026年中国早教中心市场深度

研究与投资战略咨询报告》共十章。首先介绍了中国早教中心行业市场发展环境、早教中心

整体运行态势等，接着分析了中国早教中心行业市场运行的现状，然后介绍了早教中心市场

竞争格局。随后，报告对早教中心做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国早教中心行

业发展趋势与投资预测。您若想对早教中心产业有个系统的了解或者想投资中国早教中心行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署

，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分

行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业

统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 中国早教中心行业发展环境分析

第.一节 早教中心行业及属性分析

一、行业定义

二、国民经济依赖性

三、经济类型属性

第二节 经济发展环境

第三节 政策发展环境



第四节 社会发展环境

 

第二章中国早教中心所属行业发展分析

第.一节 中国早教中心行业的发展概况

一、早教中心行业对国民经济和社会发展的贡献

二、2019年中国早教中心行业政策环境综述

第二节 2013-2019年中国早教中心行业的发展

国内早教市场目前一线城市最为发达， 以上海地区为例，按照大众点评的早教中心数量统计

，截止到 2019 年 1 年月 9 日上海有 2892 家早教中心、北 京为 2559 家早教中心，上海、北京

、深圳之外的二线城市，在早教中心的数量上相比一线城市仍有较大差距。从每万人早教中

心数量来看，经济发达的一二线城市上海、北京、杭州、深圳、苏州分别为 1.2、1.18、1.24、

0.81、0.97 家，经济中等的二线城市武汉、长沙、西安、合肥每万人早教中心数量分别为 0.59

、0.58、0.47、0.45 家，差距较为明显。若以 2018 年上海地区早教市场 57%的渗透率作为基数

，假设各地出生率相差不大的前提下， 以总人口为参考值，则经济发达的一二线城市上海、

北京、杭州、深圳、苏州的早教渗透率分别为 57%、56%、 59%、39%、46%，经济中等的二

线城市武汉、长沙、西安、合肥早教渗透率分别为 28%、28%、22%、21%，伴 随人均收入的

提升，早教市场在二三线城市仍有巨大空间。不同城市每万人早教中心数量的分布情况 

一、2013-2019年中国早教中心所属行业的运行分析

二、2019年早教中心行业经济运行分析

第三节 中国早教中心行业发展存在的问题

一、我国早教中心供需值得关注的问题

二、早教中心行业发展亟需解决的问题

第四节 中国早教中心行业的发展对策

 

第三章中国早教中心所属行业经济运行分析

第.一节 2013-2019年中国早教中心行业市场规模

第二节 2013-2019年中国早教中心行业区域结构

第三节 2013-2019年中国早教中心行业规模结构

 

第四章中国早教中心区域行业市场分析

第.一节 东北地区

一、2013-2019年行业发展环境分析



二、2013-2019年行业发展现状分析

三、2013-2019年市场供需现状分析

四、2020-2026年市场发展趋势分析

第二节 华北地区

一、2013-2019年行业发展环境分析

二、2013-2019年行业发展现状分析

三、2013-2019年市场供需现状分析

四、2020-2026年市场发展趋势分析

第三节 华东地区

一、2013-2019年行业发展环境分析

二、2013-2019年行业发展现状分析

三、2013-2019年市场供需现状分析

四、2020-2026年市场发展趋势分析

第四节 华中地区

一、2013-2019年行业发展环境分析

二、2013-2019年行业发展现状分析

三、2013-2019年市场供需现状分析

四、2020-2026年市场发展趋势分析

第五节 华南地区

一、2013-2019年行业发展环境分析

二、2013-2019年行业发展现状分析

三、2013-2019年市场供需现状分析

四、2020-2026年市场发展趋势分析

第六节 西部地区

一、2013-2019年行业发展环境分析

二、2013-2019年行业发展现状分析

三、2013-2019年市场供需现状分析

四、2020-2026年市场发展趋势分析

 

第五章中国早教中心行业盈利现状

第.一节 2013-2019年中国早教中心行业整体运行指标

第二节 2013-2019年中国早教中心行业成本分析



第三节 2013-2019年中国早教中心行业产销运存分析

第四节 2013-2019年中国早教中心行业整体盈利指标

第五节 2013-2019年中国早教中心行业盈利结构分析

 

第六章中国早教中心行业重点企业分析

第.一节红黄蓝

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第二节聪明树

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第三节美吉姆

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第四节金宝贝

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第五节东方爱婴

一、企业基本情况

二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

第六节积木宝贝

一、企业基本情况



二、企业销售收入及盈利水平分析

三、企业资产及负债情况分析

四、企业成本费用情况

 

第七章中国早教中心行业投资状况分析

第.一节 早教中心行业投资优劣势分析

一、投资优势分析

二、投资劣势分析

第二节 早教中心行业投资概述

一、2013-2019年投资规模

二、2013-2019年投资结构

第三节 早教中心行业投资机会分析

一、早教中心行业投资项目分析

二、细分行业投资机会

三、上下游投资机会

第四节 早教中心行业投资前景分析

一、行业市场发展前景分析

二、行业市场蕴藏的商机

 

第八章中国早教中心行业发展趋势与规划建议

第.一节 中国早教中心市场趋势预测

一、2020-2026年我国早教中心市场趋势总结

二、2020-2026年我国早教中心发展趋势分析

第二节 中国早教中心市场供给趋势预测

一、2020-2026年早教中心产品技术趋势分析

二、2020-2026年早教中心产品进口趋势分析

三、2020-2026年早教中心产量预测

四、2020-2026年早教中心行业市场供给量预测

第三节 中国早教中心市场趋势预测

一、2020-2026年早教中心市场需求热点

二、2020-2026年早教中心市场出口预测

三、2020-2026年早教中心国内消费预测



四、2020-2026年早教中心国内价格预测

第四节 中国早教中心行业发展规划建议

一、行业整体规划

二、产业整合建议

三、行业政策建议

 

第九章中国早教中心行业企业发展策略建议（）

第.一节 市场策略分析

一、价格策略分析

二、渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 提高早教中心行业企业竞争力的建议

一、提高中国早教中心企业核心竞争力的对策

二、早教中心企业提升竞争力的主要方向

三、早教中心企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高早教中心的策略

第四节 对我国早教中心品牌的战略思考

一、早教中心行业实施品牌战略的意义

二、早教中心行业企业品牌的现状分析

三、早教中心行业企业的品牌战略

四、早教中心行业品牌战略管理的策略

 

第十章结论及建议

第.一节 企业成本应对策略 （）

第二节 行业发展方式建议
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