
2009-2010年中国数字电视

中间件厂商发展及产品应用研究报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2009-2010年中国数字电视中间件厂商发展及产品应用研究报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    2008年，中国有线电视数字化工作在国家既定产业政策的指导下，各地区广电网络运营商

通过借鉴各方先进经验，吸收各方有利资源，并加强自身服务意识，逐步推广和普及有线数

字电视，并在结合各地不同的情况，探索适合本地发展的相关增值服务。 

    2009年，中国各地区有线网络运营商在拥有一定规模的数字电视用户后，逐步考虑后期增

值业务平台的搭建和拓展工作，一方面继续大规模开展有线电视模拟向数字转换工作，一方

面开始着手双向网络改造工作及增值服务平台的搭建和拓展工作，这一阶段有线数字电视软

件产品市场也将逐步启动。 

    随着&ldquo;后转换时代&rdquo;的来临，中国有线数字电视网络运营商，越来越多的把开展

交互电视业务列入到发展规划中，而作为交互电视的必要支撑技术&mdash;中间件技术，也将

广泛受到运营主体的关注。运营商希望借助中间件表现出电视媒体重要的智能优势，而且能

够实现多样化的交互节目内容。 

    本报告是国内第一本关于中国有线数字电视中间件系统厂商发展及产品应用方面的研究，

报告包括中国数字电视中间件市场厂商发展现状、产品主要特征、产品应用案例，产品发展

趋势，运营商对中间件系统的需求结构及选购偏好，中间件系统市场竞争特点、市场份额分

布、市场发展规模预测等。 

    报告写作目的是为终端厂商、有线网络运营商、有线数字电视中间件系统开发厂商、有线

数字电视中间件市场潜在进入者、有线数字电视中间件投资商等了解中间件市场、产品开发

、开展合作、投资等提供一份有益的参考资料。 
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