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二、说明、目录、图表目录
序 言 

    中国数字机顶盒市场正处在一个前所未有的利好发展时代。目前，中国拥有4亿台以上的模

拟电视机，并且国家正在通过多种通道从模拟向数字过渡，虽然一体机等产品作为机顶盒的

替代品存在于这个市场，但由于中国数字电视产业政策及产业特点，中国数字化工作将依然

主要依靠数字机顶盒这种方式来解决。 

    中国数字电视机顶盒市场特点： 

    1) 中国数字电视机顶盒市场产品线千差万别 

    在中国数字电视市场，由于地方区域网络的不同，各网络运营商在选用设备时都是根据自

身的情况，选择不同的设备，造成市场上分散的CA系统，不同的SMS、数据广播系统、浏览

器、中间件等搭建的千差万别，也造成了机顶盒在设计的时候需要根据不同的网络运营商实

际情况量身定制，造成中国有线数字电视机顶盒产品线过于复杂。 

    2）中国数字机顶盒市场利润下滑、成本加大 

    在中国数字机顶盒市场，由于各地区网络运营商技术设备的千差万别，以及不同的网络运

营商对于机顶盒界面、功能、遥控器等不同的需求，机顶盒厂商必须针对不同的网络运营商

进行适当调整，开发符合运营商不同需求的机顶盒产品，导致了中国数字机顶盒市场厂商成

本不断加大，而又由于国内目前已经有近百家企业投入到机顶盒市场，造成竞争比较激烈，

产品利润不断下滑。 

    3）中国数字电视机顶盒市场以基本型机顶盒为主 

    中国数字电视发展过程中，有线数字电视作为推进主体，在有线网络运营商整体转换中主

要采用免费赠送终端接收设备的方式来加快数字化程度，并且出于成本考虑，大多运营商选

择低端基本型机顶盒，地面、卫星以及IP数字机顶盒也由于产业尚未成熟，基本型机顶盒仍

然作为市场主推产品。 

报告摘要： 

    1、中国有线数字电视机顶盒市场现状 

    由于中国把有线数字电视作为整个产业的发展重点，有线数字机顶盒市场增长速度较快

，2005年，中国有线数字电视机顶盒市场规模为345万台，2006年，中国有线数字机顶盒市场

规模为1300万台，2007年，中国有线数字机顶盒市场规模为2800万台，2008年，中国有线数字

机顶盒市场规模为4900万台，2009年1-6月份，中国有线数字电视机顶盒市场规模为5739万台



。 

    2、中国有线数字电视机顶盒市场发展&mdash;基本型 

    中国数字电视市场中基本型机顶盒目前仍然占据市场主导作用。其一般提供加密数字电视

接收、EPG电子节目指南功能，市场价格大概在200-600元/台，运营商销售过程中还存在较大

的价格差异，定价比较混乱； 

    2009年6月底，中国有线电视数字化工作中使用的基本型数字机顶盒市场中创维由于前期注

意到整体市场发展的重要性，全国大规模发货，一跃成为行业内市场占有率最高的品牌，占

据中国有线数字机顶盒整体市场15%的市场份额，其次为同州，占据中国有线数字机顶盒整

体市场11%的市场份额，排在第三位的为九洲，占据中国有线数字机顶盒整体市场10%的市场

份额，排在第四位的是天柏，占据中国有线数字机顶盒整体市场7%的市场份额，排在第五位

的江苏银河，占据中国有线数字机顶盒整体市场5%的份额，其他品牌市场占有率较低，品牌

使用比较分散，共占据中国有线数字机顶盒市场52%的市场份额。 

    3、中国有线数字电视机顶盒市场发展&mdash;双向型 

    随着用户需求的提高和各地有线网络运营商陆续进行双向网络改造，双向机顶盒渐渐将成

为标配。双向机顶盒提供电子政务、交通信息、休闲娱乐、新闻、电视杂志、证券、游戏等

数据广播业务以及NVOD准视频点播等功能，市场价格大概在400元-800元/台，比往年价格有

所下降； 

    2009年6月底，中国有线电视数字化工作中使用的双向型数字机顶盒市场中同洲机顶盒以

其16%的市场份额成为行业内市场占有率最高的品牌，其次为天柏，占据中国有线数字机顶

盒整体市场9%的市场份额，创维和九洲共同排在第三位，各占据中国有线数字机顶盒整体市

场8%的市场份额，排在第四位的是江苏银河，占据中国有线数字机顶盒整体市场7%的市场份

额，其他品牌市场占有率较低，品牌使用比较分散，占据中国有线数字机顶盒市场52%的市

场份额。 

    4、中国有线数字电视机顶盒市场发展&mdash;高清型 

    2009年，国内高清节目内容还比较匮乏，只有5个频道，加之价格过高，很难形成快速发展

的模式，虽然奥运赛事的高清转播是免费的，高清节目的终端销售借奥运的东风得到了快速

增长，但奥运过后，能够吸引用户的丰富的高清节目内容还是制约高清电视产业发展的一个

重要因素，但2009年国家广电总局力推高清数字电视发展，相信市场也有一定的增长空间，

高清机顶盒价格大概在1000元-1500元/台，比往年价格也有所下降。 

    2009年6月底，中国有线电视数字化工作中使用的高清型数字机顶盒市场中同洲以20%的市

场占有率依然占据中国有线数字机顶盒整体市场的第一位，其次为天柏，占据中国有线数字

机顶盒整体市场15%的市场份额，排在第三位的为创维，占据中国有线数字机顶盒整体市



场9%的市场份额，九洲、松下和新大陆共同排在第四位，各占据中国有线数字机顶盒整体市

场6%的市场份额，其他品牌市场占有率较低，品牌使用比较分散，占据中国有线数字机顶盒

市场35%的市场份额。 

    5、中国有线数字电视机顶盒市场发展趋势 

    由于中国把有线数字电视作为整个产业的发展重点，有线数字机顶盒市场增长速度较快

，2009年，中国有线数字机顶盒市场规模为7400万台，2010年，中国有线数字机顶盒市场规模

为1.04亿台，2011年，中国有线数字机顶盒市场增量规模为1.4亿台，2012年，中国有线数字机

顶盒市场规模为1.83亿台，2013年，中国有线数字机顶盒市场规模为2.35亿台。 
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