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二、说明、目录、图表目录

    美容院指的是运用化妆品、保健品和非医疗器械等非医疗性手段，对人体进行的诸如皮肤

护理、按摩等带有保养或保健性的非侵入性的美容护理的经营场所。

    美容行业发展源于上世纪80年代，资历尚浅，但其发展势头不容小觑。现在，业界甚至将

其称为继房地产、汽车、电子通讯、旅游之后的&ldquo;第五大消费热点&rdquo;。美容行业目

前在国内发展已有 30 多年的历史，仍然属于成长期。美容行业由简单的护肤到集美容、美发

、整形、保健等一体化的综合产业链。美容行业成为了一个大行业，吸纳了众多人口就业，

也拉动了中国经济增长。

    截至2016年底，在全国33.1万家美容美发行业活动单位中,专业美容企业（含美甲、美体）数

量为14.9万家,专业美发企业数量为18.2万家。2017年我国专业美容机构活动单位数在15.2万个

左右。2012-2017年我国专业美容行业活动单位数走势图 

    中国产业研究报告网发布的《2020-2026年中国美容院市场深度研究与市场运营趋势报告》

共十四章。首先介绍了中国美容院行业市场发展环境、美容院整体运行态势等，接着分析了

中国美容院行业市场运行的现状，然后介绍了美容院市场竞争格局。随后，报告对美容院做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国美容院行业发展趋势与投资预测。您若想对美容

院产业有个系统的了解或者想投资中国美容院行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二节 2019年中国美容院市场运营格局分析
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一、热销品牌产品价格走势分析
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第四章 美容院所属行业经济运行分析
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    随着居民收入以及审美、健康意识的提高，消费者美容需求呈现专业化和细分化趋势。一

方面消费者每次接受美容服务可能仅仅为了解决某一方面问题，比如美白、美甲、抗衰老、

祛斑等等，需求的专业化、细分化带来了消费频率的提升。另一方面，消费者接受美容院消

费也逐步从低阶走向高阶，生活美容需求呈现多元化，抗衰老、美颜诉求向美容保健功能延

伸，生活美容保健功能日益受重视，这成为行业一大亮点。另外，美无止境，收入水平的提

升也带动了个人消费频次的提高。

    2017年我国美容行业整体市场规模约7296亿元，从其细分市场上来看，根据美容过程采用的

方法有无侵入性操作，可以大致分为生活美容以及医疗美容。2017年生活美容行业市场规模

约6660亿元，医疗美容市场规模约636亿元。近几年我国美容市场规模情况及细分规模情况如

下图所示：2011-2017年中国美容行业市场规模情况 
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