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二、说明、目录、图表目录

    TWS耳机是真正无线立体声（True Wireless Stereo）耳机，其工作方式是手机通过蓝牙连接

主耳机，再由主耳机通过无线方式连接副耳机，其外部构造完全摒弃了线材连接。TWS 耳机

具备便利的优良特点。与传统有线耳机相比，摆脱线材的TWS耳机更加轻便简洁，给消费者

带来了极致的便利，在所有耳机中，消费者对无线耳机的关注比例最高，达到了54.9%。

    5G时代的到来有望改善硬件之间的协作互通，应用生态的成熟有望推动基础用户形成更强

烈的支付意愿，从而推动智能手机以外的终端产品的快速成长。TWS耳机则是近两年成长较

快的终端产品之一。

    同时，之前制约真无线耳机发展的续航、传输、音质、价格等痛点在近期都呈现出较大的

边际改善。2018 年度中国耳机消费者产品特性选择比例 

    中国产业研究报告网发布的《2020-2026年中国TWS耳机行业深度研究与发展趋势研究报告

》共十四章。首先介绍了中国TWS耳机行业市场发展环境、TWS耳机整体运行态势等，接着

分析了中国TWS耳机行业市场运行的现状，然后介绍了TWS耳机市场竞争格局。随后，报告

对TWS耳机做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国TWS耳机行业发展趋势与投资预测

。您若想对TWS耳机产业有个系统的了解或者想投资中国TWS耳机行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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    耳机的布局，苹果、三星布局领先，华为等国产品牌奋起直追。苹果和三星是最早推

出TWS耳机的品牌厂商，2016年就推出了AirPods和Galaxy icon X系列，两者定位高端，价格分

别为1299元和1276元。如今国产品牌如华为、小米、OPPO和魅族等也奋起直追，以价格差异

抢占市场，华为定位中高端，价格在799-999元之间，小米、魅族和OPPO等中低端价格分布

在199-699元之间。目前已上市TWS 无线耳机品牌及产品情况                                    品牌                       

            产品                                    发布时间                                    最新价格                                    蓝牙规格        

                                           苹果                                    AirPods                                    2016.9                                    159

美元                                    5.0                                                    三星                                    Galaxy Icon X                    

               2016.6                                    1299元                                    5.0                                                    Galaxy buds  

                                 2019.2                                    129.99美元                                    5.0                                                   

华为                                    FreeBuds                                    2018.4                                    699元                                   

5.0                                                    FreeBuds 2/pro                                    2018.9                                    799/999元     

                              5.0                                                    FlyPods                                    2018.10                                    799

元                                    5.0                                                    小米                                    AirDots 青春版                     

              2018.11                                    199元                                    5.0                                                    Air                    

               2019.1                                    399元                                    5.0                                                    OPPO               

                    O-Free                                    2018.6                                    699元                                    5.0                         

                          魅族                                    魅族Pop                                    2018.4                                    499元           

                        4.2                                                    SONY                                    WF-1000X                                   

2017.9                                    899元                                    4.1                                                    WF-SP700N                  

                 2018.1                                    1049元                                    4.1                                                    XEA20/        

                           2018.2                                    1599元                                    4.2                                                   

WFSP900                                    2018.9                                    1999元                                    4.0                                     

              漫步者                                    TWS3                                    2018.6                                    398元                       

            5.0                                                    TWS2                                    2018.10                                    299元                

                   4.2                                                    京造                                    京造TWS                                    2018.7      

                             299元                                    5.0                                                    B&amp;O                                   

Beoplay E8                                    2017.9                                    2298元                                    4.2                                   

                疯米                                    W1                                    2018.9                                    129元                               



    5.0                                                    AI                                    2018.9                                    299元                                 

  5.0                                                    森海塞尔                                    MOMENTUM TWS                                   

2018.8                                    2399元                                    5.0                        
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