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二、说明、目录、图表目录

    中国产业研究报告网发布的《2020-2026年中国广告工艺制品行业深度研究与投资方向研究

报告》共七章。首先介绍了广告工艺制品行业市场发展环境、广告工艺制品整体运行态势等

，接着分析了广告工艺制品行业市场运行的现状，然后介绍了广告工艺制品市场竞争格局。

随后，报告对广告工艺制品做了重点企业经营状况分析，最后分析了广告工艺制品行业发展

趋势与投资预测。您若想对广告工艺制品产业有个系统的了解或者想投资广告工艺制品行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章广告行业相关概述

第.一节广告业定义、分类及原则

一、广告的定义

二、广告的功能

三、广告的种类

四、广告的原则

第二节广告的本质与作用分析

一、广告的本质与构成分析

二、广告策划的程序制定

三、广告的市场定价作用探析

四、广告对消费流行的影响作用分析

五、广告对公共领域的影响分析

第三节广告与品牌、营销关系概述

一、广告影响力与品牌传播的关联作用分析

二、广告与品牌形象塑分析

三、企业的品牌定位与广告策略探析

四、广告与营销战略的关系解析

五、广告创作在营销传播中要注意的问题



 

第二章中国广告行业发展分析

第.一节2018-2019年中国广告市场发展分析

一、2019年广告行业发展现状分析

二、我国广告市场规模跃居世界第二位

三、2019年广告市场分析及预测

第二节目前广告行业发展存在的问题及对策

一、目前广告业发展存在的问题

二、解决发展问题的对策

三、总结

第三节广告行业发展前景预测

一、2019年中国将成世界第二大广告市场

二、&ldquo;十三五&rdquo;期间国内广告行业发展前景预测

 

第三章户外广告市场分析

第.一节户外广告特征影响分析

一、户外广告定义

一、户外广告的投放特点

二、户外广告类型介绍

三、户外广告对城市文化的影响分析

四、户外广告制作的材料和工艺

第二节户外广告市场发展现状分析

一、中国户外广告的发展阶段

二、中国户外广告行业市场规模

三、中国户外广告行业区域发展状况

第三节2018-2019年户外广告市场发展分析

一、2019年全球户外广告市场分析

二、2019年我国户外广告行业发展分析

三、2019年我国户外广告行业发展分析

四、2019年中国户外广告发展形式分析

五、2019年中国户外电子屏广告市场规模

六、2019年前三季度LED显示屏广告市场稳步提升



第四节户外广告市场存在的问题及对策

三、中国户外广告目前存在的问题

二、山区户外广告存在的不足与发展建议

三、浅析户外广告发展中的法律问题

四、促进户外广告发展的对策分析

第五节2020-2026年户外广告市场趋势前景预测

一、未来我国户外广告趋势预测

二、二三线城市发展前景可观

三、户外广告未来发展前景及趋势分析

第六节户外广告传播效果的提升策略

一、影响户外广告传播效果的主要因素

二、户外广告传播效果提升的主要策略

第七节户外广告表现形式创新之路

一、设计理念的巧妙运用

二、环境空间的巧妙运用

三、载体的巧妙运用

四、高科技、新工艺、新材料的巧妙运用

五、互动娱乐的巧妙运用

 

第四章广告工艺制品市场分析

第.一节广告工艺制品市场分析

一、广告工艺制品市场概况

二、户内外广告牌

三、户内外标识牌

四、广告工艺制品的特点

第二节户外广告牌市场分析

一、户外广告牌种类

二、常用广告材料

三、户外广告主要应用行业

第三节标识标牌市场分析

一、的概念

二、牌的分类



三、的功能与作用

四、牌材料的分类

五、目的的分类

 

第五章广告印刷喷行业发展素分析

第.一节我国喷绘行业现状及发展趋势分析

一、中国喷绘行业简介

二、喷绘行业市场需求分析

三、发展前景及趋势分析

第二节广告印刷喷绘技术特点及工艺流程

一、喷绘特点

二、喷绘工艺

三、喷绘与写真

第三节广告喷绘的发展及形式介绍

一、广告喷绘的发展

二、广告喷绘的形式

第四节户外广告喷绘价格影响因素

一、户外广告市场的发展

二、户外广告的更新周期

三、喷绘价格

 

第六章中国广告发光字市场分析

第.一节广告发光字工艺制品分析

一、发光字

二、常见问题

三、基本分类

四、价格计算

五、说明

六、光源选择

七、类别对比

八、发光字后期的维护和保养

第二节2019年LED发光字市场使用情况分析



第三节2019年中国户外发光字市场需要重新洗牌

 

第七章中国广告灯箱市场分析

第.一节广告招牌灯箱的市场分析

第二节浅谈中国广告灯箱市场

第三节广告灯箱的结构组成&ldquo;三大要点&rdquo;

第四节滚动灯箱行业市场竞争日趋激烈

第五节LED滚动灯箱市场分析

第六节太阳能户外广告灯箱市场前景
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