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二、说明、目录、图表目录

报告目录：

第.1章：中国室内设计行业发展综述

1.1 室内设计行业发展概述

1.1.1 中国室内设计行业的定义

1.1.2 室内设计行业相近概念

（1）室内设计与建筑设计

（2）室内设计与装饰装修

1.1.3 中国室内设计行业主要业务范围

1.1.4 中国室内设计行业主要发展历程

1.1.5 中外室内设计行业发展状况对比

1.2 室内设计行业宏观环境分析

1.2.1 室内设计行业社会环境分析

（1）人口环境分析

（2）文化环境分析

（3）生态环境分析

（4）城镇化进程分析

（5）消费观念与习惯

1.2.2 室内设计行业政策环境分析

（1）行业相关政策汇总

（2）行业重点规划

1.2.3 室内设计行业经济环境分析

（1）我国GDP增长情况

（2）室内设计行业产业环境

1.2.4 室内设计行业技术环境分析

（1）室内设计专利申请数分析

（2）室内设计专利申请人分析

（3）室内设计专利技术构成分析

 

第2章：中国室内设计行业市场规模与客户开发策略

2.1 室内设计行业市场规模分析



2.1.1 室内设计行业产值规模分析

2.1.2 室内设计行业规模分析

2.2 室内设计行业竞争状况分析

2.2.1 室内设计行业竞争层次分析

2.2.2 室内设计行业集中度分析

2.2.3 室内设计行业竞争程度分析

2.2.4 室内设计行业竞争趋势分析

2.3 室内设计行业消费心理与设计策略分析

2.3.1 室内设计行业消费者心理分析

（1）室内设计消费心理的特殊性

（2）室内设计消费心理因素分析

（3）室内设计消费心理原因与动机

2.3.2 室内设计要素与消费心理分析

（1）室内设计空间布局与消费心理

（2）室内设计色彩基调与消费心理

（3）室内设计灯光效果与消费心理

（4）室内设计材质机理与消费心理

（5）室内设计装饰元素与消费心理

（6）室内设计装饰风格与消费心理

2.3.3 基于消费心理的室内设计策略

2.4 室内设计行业市场需求分析预测

2.4.1 室内设计行业市场需求特征分析

2.4.2 内设计行业市场需求前景与其

2.5 室内设计行业客户开发策略分析

2.5.1 室内设计行业的客户特征分析

2.5.2 室内设计行业客户管理策略分析

2.5.3 家居行业设计师渠道模式分析

（1）传统型运作方式

（2）聚会型运作方式

（3）竞赛型运作方式

（4）情感型运作方式

（5）品牌型设运作方式



2.6 室内设计行业供应商品牌分析

2.6.1 卫浴类产品品牌分析

（1）中国知名卫浴品牌构成

（2）中国知名卫浴产品特点分析

（3）卫浴品牌选购策略分析

2.6.2 办公家具类产品品牌分析

（1）中国知名办公家具品牌构成

（2）中国知名办公家具品牌特点分析

（3）办公家具品牌选购策略分析

2.6.3 厨房类产品品牌分析

（1）中国知名厨房类产品品牌分析

（2）中国知名厨房类品牌特点分析

（3）知名厨房类品牌选购策略分析

2.6.4 地面材料类产品品牌分析

（1）中国知名地面材料品牌构成

（2）中国知名地面材料品牌特点分析

（3）地面材料品牌选购策略分析

2.6.5 家具类产品品牌分析

（1）中国知名家具品牌构成

（2）中国知名家具品牌特点分析

（3）知名家具品牌选购策略分析

2.6.6 灯饰类产品品牌分析

（1）中国知名灯饰类品牌构成

（2）中国知名灯饰类品牌特点分析

（3）灯饰类品牌选购策略分析

2.6.7 照明类产品品牌分析

（1）中国知名照明类品牌构成

（2）中国知名照明类品牌特点分析

（3）照明类品牌选购策略分析

2.7 室内设计行业的精益管理分析

2.7.1 传统设计与精益设计的比较

2.7.2 精益化设计实施的框架分析



2.7.3 精益化设计总体流程规划分析

2.7.4 室内设计施工完成度评估分析

2.7.5 精益化设计案例&mdash;&mdash;设计色彩的精益化

2.7.6 精益化设计案例&mdash;&mdash;施工的精益化

 

第3章：中国酒店设计市场需求分析与趋势预测

3.1 酒店设计行业总体发展状况分析

3.1.1 中国酒店行业发展趋势分析

3.1.2 中国酒店行业品牌竞争分析

3.1.3 中国酒店行业发展规模分析

（1）中国酒店行业供给规模分析

（2）酒店行业需求规模分析

3.1.4 酒店设计行业总体发展分析

3.1.5 酒店设计行业存在问题分析

3.1.6 酒店设计行业发展趋势预测

（1）从单一商务酒店向会议酒店、公寓酒店、主题酒店和休闲度假店多元发展

（2）环保、绿色，可持续的具有民族和地域特色的设计，将是未来中国酒店设计发展的方向

（3）在注重本土文化的同时，风格日趋现代、简约和时尚

3.2 经济型酒店设计市场需求分析与发展趋势

3.2.1 经济型酒店定义及特征分析

（1）经济型酒店分类

（2）经济型酒店特征

（3）经济型酒店发展阶段

3.2.2 经济型酒店发展概况

3.2.3 经济型酒店领先企业市场拓展策略分析

（1）品牌塑造方面

（2）客源市场定位方面

（3）资本投入方面

（4）价格制定方面

（5）人力资源方面

（6）网络营销方面

3.2.4 经济型酒店设计市场现状与存在问题分析



3.2.5 经济型酒店设计市场发展趋势与前景分析

（1）发展趋势

（2）发展前景

3.3 旅游度假酒店设计市场需求分析与发展趋势

3.3.1 旅游度假酒店发展现状

（1）商务型酒店

（2）会议型酒店

（3）经济连锁酒店

（4）公寓式酒店

（5）度假型酒店

3.3.2 旅游度假酒店发展概况

3.3.3 旅游度假酒店市场拓展策略分析

（1）远离客源地，知名度很重要

（2）市场需求多样，度假产品开发很必要

（3）关注交通，把握可进入性

（4）分清酒店权益，平衡直销与分销的关系

3.3.4 旅游度假酒店设计市场现状与存在问题分析

3.3.5 旅游度假酒店设计市场发展趋势与前景分析

（1）发展趋势

（2）前景分析

3.4 产权式酒店设计市场需求分析与发展趋势

3.4.1 产权式酒店定义及特征分析

（1）产权酒店概念

（2）产权酒店特征

3.4.2 产权式酒店市场规模

3.4.3 产权式酒店发展策略

3.4.4 产权式酒店设计市场现状

3.4.5 产权式酒店设计市场发展趋势与前景分析

（1）发展趋势

（2）发展前景

3.5 精品酒店设计市场需求分析与发展趋势

3.5.1 精品酒店定义及特征分析



（1）精品酒店概念

（2）精品酒店特征

3.5.2 精品酒店市场规模与潜在市场容量

3.5.3 精品酒店领先企业市场拓展策略分析

3.5.4 精品酒店设计市场现状与存在问题分析

3.5.5 精品酒店设计市场典型设计案例分析

3.5.6 精品酒店设计市场发展趋势与前景分析

（1）发展趋势

（2）前景分析

3.6 主题酒店设计市场需求分析与发展趋势

3.6.1 主题酒店定义及特征分析

（1）主题酒店概念

（2）主题酒店特征

3.6.2 主题酒店市场规模与潜在市场容量

3.6.3 主题酒店领先企业市场拓展策略分析

（1）创新取胜策略

（2）服务取胜策略

（3）快速取胜策略

（4）优势取胜策略

（5）联营取胜策略

3.6.4 主题酒店设计市场现状与存在问题分析

3.6.5 主题酒店设计市场典型设计案例分析

3.6.6 主题酒店设计市场发展趋势与前景分析

（1）确立适合的主题文化是关键

（2）重视主题化的功能需求

（3）强化主题酒店的市场营销策略

（4）酒店设计注重诠释主题元素

（5）重视酒店运营的主题化延伸

 

第4章：中国住宅空间设计市场需求分析与趋势预测

4.1 中国房地产行业发展态势分析

4.1.1 房地产行业开发景气度分析



4.1.2 房地产行业开发投资规模分析

4.1.3 房地产行业市场供给状况分析

4.1.4 房地产行业土地市场需求分析

4.1.5 房地产行业价格增长态势分析

4.2 中国住宅市场发展规模与趋势分析

4.2.1 中国住宅市场概况

4.2.2 住宅用地供应情况分析

4.2.3 住宅市场潜在市场容量

4.2.4 住宅市场未来发展趋势

4.3 中国住宅空间设计市场需求分析

4.3.1 住宅空间设计策略与典型案例分析

（1）住宅空间设计趋势分析

（2）低碳化住宅空间设计策略分析

4.3.2 住宅空间设计主要企业

4.3.3 住宅空间设计市场规模与潜在市场容量

4.3.4 住宅空间设计领先企业市场拓展策略分析

4.3.5 住宅空间设计市场现状与存在问题分析

4.3.6 住宅空间设计市场发展前景分析

 

第5章：中国办公空间设计市场需求分析与趋势预测

5.1 商办用地市场供需状况分析

5.1.1 商办用地供给状况分析

5.1.2 商办用地需求状况分析

（1）商业用地成交面积分析

（2）商业用地成交价格分析

（3）商业用地成交价格分析

5.1.3 商办用地供需平衡分析

5.2 办公楼市场新增供给与需求规模分析

5.2.1 办公楼开发投资规模分析

5.2.2 办公楼新增供给规模分析

5.2.3 办公楼市场需求规模分析

5.3 办公空间设计市场需求分析与趋势预测



5.3.1 办公空间设计的定义与特点分析

5.3.2 办公空间设计策略与典型案例分析

（1）办公模式

（2）动办公模式

（3）商务中心办公模式

（4）办公空间设计案例&mdash;&mdash;上海汽车工业大厦办公楼

5.3.3 办公空间设计市场竞争格局与集中度分析

5.3.4 办公空间设计市场规模

5.3.5 办公空间设计领先企业市场拓展策略分析

5.3.6 办公空间设计市场发展趋势与前景分析

（1）发展趋势

（2）发展前景

 

第6章：中国交通空间设计市场需求分析与趋势预测

6.1 轨道交通空间设计市场需求与趋势预测

6.1.1 轨道交通建设投资规模分析

（1）轨道建设情况

（2）轨道交通建设投资规模分析

6.1.2 轨道交通空间设计需求预测

6.2 航空机场空间设计市场需求与趋势预测

6.2.1 航空机场建设现状

6.2.2 航空机场投资规模

6.2.3 航空机场建设规划

6.2.4 航空机场空间设计需求预测

6.3 港口码头空间设计市场需求与趋势预测

6.3.1 港口码头建设投资规模

6.3.2 港口码头建设规模分析

6.3.3 港口码头空间设计需求预测

（1）外贸概况

（2）航运概况

（3）需求分析

 



第7章：中国室内设计行业区域市场投资机会分析

7.1 北京市室内设计市场投资机会分析

7.1.1 北京市室内设计市场发展规模

（1）北京市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）北京市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.1.2 北京市室内设计市场发展特点

（1）北京市总体来看，公共设施室内设计市场较大，住宅等房屋室内设计市场规模较小

（2）住宅、写字楼和商业营业用房室内设计市场竞争激烈

（3）北京市室内设计行业未来发展潜力较大

7.1.3 北京市室内设计市场投资潜力

7.1.4 北京市室内设计市场投资策略

（1）扩大低端市场规模

（2）有实力的企业应该向高端市场转移。

7.2 上海市室内设计市场投资机会分析

7.2.1 上海市室内设计市场发展规模

（1）上海市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）上海市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.2.2 上海市室内设计市场发展特点

（1）上海市室内设计行业内集中度较低

（2）中低端市场竞争较为激烈

（3）高端市场规模占比较大，且前景较为广阔

7.2.3 上海市室内设计市场投资潜力

7.2.4 上海市室内设计市场投资策略

（1）中低端市场趋于饱和，高端市场需求旺盛

（2）室内设计应该最大程度的满足客户需求

7.3 深圳市室内设计市场投资机会分析

7.3.1 深圳市室内设计市场发展规模

（1）深圳市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）深圳市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.3.2 深圳市室内设计市场发展特点

（1）深圳市总体来看，公共设施室内设计市场较大，住宅等房屋室内设计市场规模较小

（2）深圳市室内设计行业未来发展潜力较大



7.3.3 深圳市室内设计市场投资潜力

7.3.4 深圳市室内设计市场投资策略

（1）在保持现有市场的前提下，争取开拓高端室内行业的市场

（2）随着房地产市场的风险的增大，室内设计行业市场风险也增大

7.4 广州市室内设计市场投资机会分析

7.4.1 广州市室内设计市场发展规模

（1）广州市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）广州市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.4.2 广州市室内设计市场发展特点

（1）广州市总体来看，公共设施室内设计市场较大，住宅等房屋室内设计市场规模较小

（2）住宅、写字楼和商业营业用房室内设计市场竞争激烈。

7.4.3 广州市室内设计市场投资潜力

7.4.4 广州市室内设计市场投资策略

7.5 天津市室内设计市场投资机会分析

7.5.1 天津市室内设计市场发展规模

（1）天津市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）天津市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.5.2 天津市室内设计市场发展特点

7.5.3 天津市室内设计市场投资潜力

7.5.4 天津市室内设计市场投资策略

7.6 重庆市室内设计市场投资机会分析

7.6.1 重庆市室内设计市场发展规模

（1）重庆市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）天津市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.6.2 重庆市室内设计市场发展特点

（1）低端市场规模较小

（2）中低端市场竞争相对较为激烈

7.6.3 重庆市室内设计市场投资潜力

7.6.4 重庆市室内设计市场投资策略

7.7 石家庄市室内设计市场投资机会分析

7.7.1 石家庄市室内设计市场发展规模

（1）石家庄商业地产发展规模及其室内设计市场规模



（2）石家庄商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.7.2 石家庄市室内设计市场发展特点

7.7.3 石家庄市室内设计市场投资潜力

7.7.4 石家庄市室内设计市场投资策略

7.8 太原市室内设计市场投资机会分析

7.8.1 太原市室内设计市场发展规模

（1）太原市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）太原市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.8.2 太原市室内设计市场发展特点

7.8.3 太原市室内设计市场投资潜力

7.8.4 太原市室内设计市场投资策略

7.9 沈阳市室内设计市场投资机会分析

7.9.1 沈阳市室内设计市场发展规模

（1）沈阳市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）沈阳市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.9.2 沈阳市室内设计市场发展特点

7.9.3 沈阳市室内设计市场投资潜力

7.9.4 沈阳市室内设计市场投资策略

7.10 长春市室内设计市场投资机会分析

7.10.1 长春市室内设计市场发展规模

（1）长春市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）长春市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.10.2 长春市室内设计市场发展特点

7.10.3 长春市室内设计市场投资潜力

7.10.4 长春市室内设计市场投资策略

7.11 哈尔滨市室内设计市场投资机会分析

7.11.1 哈尔滨市室内设计市场发展规模

（1）哈尔滨市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）哈尔滨市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.11.2 哈尔滨市室内设计市场发展特点

7.11.3 哈尔滨市室内设计市场投资潜力

7.11.4 哈尔滨市室内设计市场投资策略



7.12 南京市室内设计市场投资机会分析

7.12.1 南京市室内设计市场发展规模

（1）南京市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）南京市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.12.2 南京市室内设计市场发展特点

7.12.3 南京市室内设计市场投资潜力

7.12.4 南京市室内设计市场投资策略

7.13 杭州市室内设计市场投资机会分析

7.13.1 杭州市室内设计市场发展规模

（1）杭州市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）杭州市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.13.2 杭州市室内设计市场发展特点

7.13.3 杭州市室内设计市场投资潜力

7.13.4 杭州市室内设计市场投资策略

7.14 合肥市室内设计市场投资机会分析

7.14.1 合肥市室内设计市场发展规模

（1）合肥市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）合肥市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.14.2 合肥市室内设计市场发展特点

7.14.3 合肥市室内设计市场投资潜力

7.14.4 合肥市室内设计市场投资策略

7.15 福州市室内设计市场投资机会分析

7.15.1 福州市室内设计市场发展规模

（1）福州市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）福州市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.15.2 福州市室内设计市场发展特点

7.15.3 福州市室内设计市场投资潜力

7.15.4 福州市室内设计市场投资策略

7.16 南昌市室内设计市场投资机会分析

7.16.1 南昌市室内设计市场发展规模

（1）南昌市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）南昌市商品住宅发展及其室内设计市场规模



7.16.2 南昌市室内设计市场发展特点

7.16.3 南昌市室内设计市场投资潜力

7.16.4 南昌市室内设计市场投资策略

7.17 济南市室内设计市场投资机会分析

7.17.1 济南市室内设计市场发展规模

（1）济南市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）济南市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.17.2 济南市室内设计市场发展特点

7.17.3 济南市室内设计市场投资潜力

7.17.4 济南市室内设计市场投资策略

7.18 郑州市室内设计市场投资机会分析

7.18.1 郑州市室内设计市场发展规模

（1）郑州市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）郑州市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.18.2 郑州市室内设计市场发展特点

7.18.3 郑州市室内设计市场投资潜力

7.18.4 郑州市室内设计市场投资策略

7.19 武汉市室内设计市场投资机会分析

7.19.1 武汉市室内设计市场发展规模

（1）武汉市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）武汉市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.19.2 武汉市室内设计市场发展特点

7.19.3 武汉市室内设计市场投资潜力

7.19.4 武汉市室内设计市场投资策略

7.20 长沙市室内设计市场投资机会分析

7.20.1 长沙市室内设计市场发展规模

（1）长沙市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）长沙市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.20.2 长沙市室内设计市场发展特点

7.20.3 长沙市室内设计市场投资潜力

7.20.4 长沙市室内设计市场投资策略

7.21 海口市室内设计市场投资机会分析



7.21.1 海口市室内设计市场发展规模

（1）海口市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）海口市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.21.2 海口市室内设计市场发展特点

7.21.3 海口市室内设计市场投资潜力

7.21.4 海口市室内设计市场投资策略

7.22 成都市室内设计市场投资机会分析

7.22.1 成都市室内设计市场发展规模

（1）成都市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）成都市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.22.2 成都市室内设计市场发展特点

7.22.3 成都市室内设计市场投资潜力

7.22.4 成都市室内设计市场投资策略

7.23 贵阳市室内设计市场投资机会分析

7.23.1 贵阳市室内设计市场发展规模

（1）贵阳市商业地产发展规模及其室内设计市场规模

（2）贵阳市商品住宅发展及其室内设计市场规模

7.23.2 贵阳市室内设计市场发展特点

7.23.3 贵阳市室内设计市场投资潜力

7.23.4 贵阳市室内设计市场投资策略

 

第8章：中国室内设计重点企业经营状况分析

8.1 大龙头一体化设计企业室内设计业务经营策略分析

8.1.1 苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业室内设计业务经营现状分析



（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业主营业务分地区分析

（6）企业发展优劣势分析

8.1.2 深圳市洪涛装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业室内设计业务经营现状分析

（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业发展优劣势分析

8.1.3 深圳广田集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业室内设计业务经营现状分析

（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业主营业务分地区分析

（6）企业发展优劣势分析

8.1.4 浙江亚厦装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析



4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业室内设计业务经营现状分析

（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业主营业务分地区分析

（6）企业发展优劣势分析

8.2 标杆室内设计企业经营状况与市场策略分析

8.2.1 北京阔达建筑装饰工程有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.2 业之峰诺华家居装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.3 广东星艺装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.4 大连纬图建筑设计装饰工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.5 柳州市喜百年装饰装璜有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析



8.2.6 北京元洲装饰有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.7 黑龙江国光建筑装饰设计研究院有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.8 湖南点石装饰设计工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.9 北京龙发建筑装饰工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.10 鼎装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.11 北京清尚建筑设计研究院有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.12 上海捷森室内设计有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.13 上海全筑建筑装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.14 上海现代建筑装饰环境设计研究院有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.15 深圳毕路德建筑顾问有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.16 深圳市鸿艺源建筑室内设计有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.17 深圳市名雕装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.18 深圳市品伊设计顾问有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略



（4）企业发展优势劣势分析

8.2.19 红蚂蚁装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.20 中建一局集团装饰工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.21 上海市建筑装饰工程集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

 

第9章：中国室内设计行业发展趋势与投资战略规划

9.1 室内设计行业进入退出壁垒分析

9.1.1 室内设计行业进入壁垒分析

9.1.2 室内设计行业发展壁垒分析

9.1.3 室内设计行业退出壁垒分析

9.2 室内设计行业投资风险与投资对策

9.2.1 室内设计行业主要投资风险分析

（1）诉讼风险

（2）市场风险

（3）宏观经济波动和政策风险

9.2.2 室内设计行业主要投资对策建议

（1）公共建筑领域为投资蓝海领域

（2）行业风险加大，企业应该规避非系统风险

9.3 室内设计行业发展趋势与前景预测
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