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探索8.1.3 保险行业移动互联网应用方向（1）基于移动互联网的统一通信平台（2）基于移动

互联网的财务与资产管理平台（3）基于移动互联网的企业培训平台8.2 互联网保险行业发展

前景预测8.2.1 互联网保险行业发展机遇分析8.2.2 互联网保险行业面临的威胁分析8.2.3 互联网

保险行业发展前景分析8.3 我国互联网保险的未来发展方向8.3.1 持牌互联网保险公司将迎黄金

发展期8.3.2 互联网保险O2O生态圈初步成形8.3.3 &ldquo;互联网+相互保险&rdquo;模式落

地8.3.4 &ldquo;长尾客户&rdquo;成重要消费群体8.3.5 专业人员作用凸显8.3.6 金融科技深度应

用8.4 发展互联网保险应具备的条件8.4.1 能力要求（1）应对海量数据冲击的能力（2）鉴别客

户身份的能力（3）保护客户信息和业务数据的能力（4）建立低成本资金和扣款方式的能力

（5）建立用户友好的服务体系的能力8.4.2 管理要求（1）在线产品设计的改变（2）运营体系

的支撑（3）声誉管理，建立属于自己的品牌（4）打造7*24小时在线客服系统8.5 互联网保险

行业风险防范对策8.5.1 互联网保险面临的风险分析（1）行业面临的系统风险（2）行业面临

的管理风险（3）行业面临的技术风险（4）行业面临的逆选择风险（5）行业面临的产品风险

（6）行业面临的其它风险8.5.2 互联网保险行业风险防范对策（1）制定标准（2）科学规划



（3）强化管理（4）注重建设8.6 互联网保险行业投资机会与建议8.6.1 互联网保险行业投资潜

力评价8.6.2 互联网保险行业投资机会分析8.6.3 互联网保险行业投资建议

 

图表目录图表1：互联网保险产品分类图表2：互联网保险渠道的优势简介图表3：传统保险渠

道与互联网保险渠道比较图表4：互联网保险产业链图表5：互联网保险产业链环节和主要参

与公司图表6：2017-2019年9月保险中介渠道占比保险总销售情况（单位：%）图表7：适合互

联网渠道销售的产品一览图表8：银保渠道与网销渠道手续费比较图表9：互联网改善保险产

品的运作模式图表10：国内互联网保险发展历程图表11：客户的保险需求（单位：%）图表12

：互联网保险存在的问题简析图表13：互联网保险相关监管法规图表14：2017-2019年9月中

国GDP增长趋势图（单位：万亿元，%）图表15：2017-2019年9月全国居民人均可支配收入情

况（单位：元）图表16：2017-2019年9月中国居民储蓄变化情况（单位：万亿元，%）图表17

：建国以来我国居民消费经历的三次升级转型情况图表18：2017-2019年9月我国网民规模及互

联网普及率（单位：万人，%）图表19：2017-2019年9月我国手机网民规模及占所有网民比例

（单位：万人，%）图表20：2017-2019年9月中国网络购物用户数（单位：亿人）图表21

：2017-2019年9月中国电子商务交易额增长趋势（单位：万亿元，%）图表22：新时代网络购

买者消费行为特征图表23：2017-2019年中国第三方支付市场交易规模（单位：亿元，%）图

表24：2019年9月中国第三方支付互联网支付市场（单位：%）图表25：第三方在线支付收费

方式分析图表26：支付网关模式分析图表27：信用增强型支付模式分析图表28：PayPal账户支

付型模式分析图表29：移动支付模式分析图表30：2017-2019年9月我国经营互联网保险业务的

公司数量（单位：家）

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R13/R1301/202004/17-343728.html

http://www.chinairr.org/report/R13/R1301/202004/17-343728.html

